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Данный спецкурс читается на III курсе отделении социологии (1 семестр) философско-экономического факультета БГУ с 1992 г. и является  первым в Беларуси курсом по коммуникации.  По сути  дела, он  играет роль введения в систему наук о коммуникации,  знакомит студентов с  основными понятиями, теоретическими  концепциями,  методами  исследований и проблемами массовой коммуникации  в современном обществе. Особое  внимание  уделяется анализу особенностей  массовой  коммуникации  в  переходном  обществе  и  для  этого широко  используются  результаты  разнообразных  исследовательских проектов, осуществленных    в   Беларуси   в   80-90-х   годах.   Широко   используется  сравнительный анализ теории и практики  массовой коммуникации  в советском, переходном и западном обществах.  Задача курса -- не только дать слушателям  необходимые  знания  о  предмете, но  и осуществить  своего рода  тренинг  по  изучению  массовой  коммуникации,  поэтому  практические занятия обычно проводятся  в  форме  учебного  исследования:  студенты сами  выбирают тему,  разрабатывают программу и инструментарий  исследования,  проводят полевые работы, совместно обрабатывают и обсуждают полученные результаты.

Таким   образом,   подготовка   в   рамках   данного   спецкурса   дает  возможность студентам углублять теоретические знания  и  исследовательские  навыки  в  других науках о коммуникации    (международная    и     политическая    коммуникация, коммуникация в организациях, коммуникация и лингвистика и др.).                                                                                              

Спецкурс состоит из 24 лекционных часов и 12 часов практических занятий и завершается зачетом.                                                              

1.  Лекции 

 Тема 1. Введение в социологию массовой коммуникации 
Эта    тема    посвящена    определению    феномена   социальной    коммуникации   в современном    обществе,    особенностей    социологии МК в ряду других специальных   социологических   теорий.   Определяются   ее   объект    и   предмет, основные  понятия,  дается  краткая  история возникновения и развития этой науки за   рубежом   и   в   нашей   стране.   Особое  внимание   уделяется  развитию исследований  МК  в   международном  контексте.   Литература  (здесь   и  далее указываются номера по  Списку рекомендованной  литературы): 1,  2, 14,  18, 20, 21, 36, 37, 41, 44, 46, 55, 59, 60, 61.                               

Тема 2. Теоретические истоки советской модели массовой

              коммуникации                                                                                

В  рамках  данной  темы  студенты  знакомятся  с   важнейшими  положениями работ  К. Маркса,  Ф. Энгельса  и В. И.  Ленина, которые  легли в  основу теории советской  печати.  Дается   сравнительный  анализ   ранних  и   поздних  работ классиков  марксизма-ленинизма  по  проблемам  печати  (от  "Дебатов  о свободе печати" К. Маркса до "Письма В. Адлеру" Ф. Энгельса  и от  "С чего  начать?" до "Письма   Н.   Горбунову"   В.   И.   Ленина).   Особое    внимание   уделяется использования    марксистско-ленинской    теории    печати    в    практической деятельности -- периоду  Парижской  коммуны  и  первых лет  Советской власти. Дается   краткий   обзор   теоретических   основ  деятельности   масс-медиа в перестроечный и постперестроечный период. Литература: 3, 6, 11, 16, 17, 19, 25, 26, 27, 32, 33, 34, 35, 51, 52, 58.                                                                              

Тема 3. Смена парадигм в отечественных исследованиях массовой 

               коммуникации                                   

Анализируются   основные    парадигмы   в    отечественных   исследованиях массовой  коммуникации  в  соответствии  с хронологией  и логикой  их развития: парадигма  дифференциации  (60-70-ые  годы),  парадигма  системности (70-80-ые годы),  парадигма  демократизации  (80-90-ые годы).  Рассматриваются социальные условия,  побуждавшие   к  смене   этих  парадигм,   а  также   научные  школы, развивавшие  соответствующие  подходы  в  изучении  МК  Московская  школа:  Е. Прохоров,   И.   Фомичева,   Т.  Дридзе,   В.  Коробейников,   В.  Комаровский;

Ленинградская  школа:  Б.  Фирсов,  Б. Парыгин,  И. Лысакова;  Сибирская школа: А.  Алексеев,  В.  Коган, В. Шляпентох;  Уральская школа:  Л. Коган,  В. Сесюнин; Эстонская  школа:  Ю.   Вооглайд,  М.   Лауристин,  П.   Вихалемм;  Белорусская школа: Г. Давидюк, 0. Манаев, Н. Ефимова). Литература: 3, 7, 8, 17, 21, 22, 23, 24, 28, 33, 36, 37, 39, 42, 44, 49, 54.                                                                                 

Тема  4.  Современные  теории  и  исследовательские парадигмы  в 

                изучении  массовой коммуникации на Западе                                            

Рассматриваются   важнейшие   теории,   на   основе   которых   осуществляются исследования   массовой   коммуникации   в   западных   социальных   науках:  теория массового   общества   (Миллс,   Джинер),   критическая  теория   или  Франкфуртская школа   (Маркузе,   Адорно),   политэкономическая   теория  МК   (Гэрнхэм,  Курран), теория    гегемонии    масс-медиа   (Альтюссер,    Пуланцас),   социально-культурная теория   (Халл,   Гуревич),   структурно-функциональная   теория   (Мертон,   Райт).  Подчеркиваются  интеграционные  тенденции  в  развитии   теорий  МК   и,  в   то  же время,   особенности   формирования   концепции   МК   в  переходном   обществе  (Де Мело, Сплихал, Якубович). Литература: 4, 5, 12, 18, 20, 38, 40, 41, 43, 47,  50, 56, 57, 58, 59, 60, 61.                                                                                                                                                   

Тема 5. Эффективность массовой коммуникации (концепция проф. 

              Б.А. Грушина) 

Анализ   проблем   социологического   изучения   и   измерения   эффективности МК  дается  по  проф.  Б.А.  Грушину  (ИСИ  АН,  МГУ,  Vox Populi) -- руководителю крупнейшего   отечественного   исследовательского   проекта   в    данной   области, разработавшему   оригинальную   концепцию  изучения   МК.  Дается   теоретическое  и операциональное     определение     понятия     эффективности     МК,    описываются основные  этапы  МК.  Основное  внимание  уделяется  анализу  стадий   последнего  и самого  сложного  этапа  МК --  потребления   и  восприятия   массовой  информации. Литература: 14, 36. 

Тема 6. Включение личности в сферу влияния масс-медиа как 

              предмет социологического исследования                                                

На  примере  исследовательского проекта,   осуществленного  в социологической   лаборатории   БГУ,   рассматриваются   теоретические, методологические  и  практические проблемы  включения личности  в сферу влияния  масс-медиа -- процесса,   как  бы   аккумулирующего  массовую коммуникацию  в  целом.  Особое  внимание   уделяется  операциональному определению  основных  составляющих  этого  процесса  и   описанию  его важнейших   стадий.  Дается   краткий  анализ   факторов,  определяющих направленность и интенсивность включения личности в сферу влияния масс-медиа. Литература: 2, 9, 20, 21, 33, 39, 49, 54, 56, 57.                     

Тема 7. Порочный круг в деятельности масс-медиа                              

На    примере     исследовательского    проекта,     осуществленного в социологической   лаборатории    БГУ,   анализируется    важнейшая   тенденция  развития  МК  в  нашем  обществе -- образование  порочного  круга  в процессе взаимодействия масс-медиа и аудитории -- т.е. продолжается  объяснение процесса "выключения"  личности  из  сферы  влияния  масс-медиа. Дается  эмпирическая и теоретическая  интерпретация  данного  феномена,  рассматриваются  перспективы развития  этого  процесса  в  условиях различных  социальных систем.  В рамках данной  темы  студенты  знакомятся  с  одной  из  важнейших   теорий  массовой коммуникации и  общественного мнения  на Западе -- теории  "спирали молчания", разработанной Э. Ноэль-Нойман. Литература: 21, 22, 28, 29, 33, 42, 50, 54.                                                                             

Тема 8. Несогласная аудитория: дисфункция или закономерность 

              массовой коммуникации?                                                  

Эта   тема   посвящена  изучению   аудитории,  остающейся   за  пределами влияния   масс-медиа.  Анализируется   характер  этой   аудитории  (социальная структура,  социально-психологические   типы  и   др.)  и   основные  факторы, влияющие  на  ее  формирование -- личностные,  информационные и  социальные. В этом  контексте  рассматривается  проблема  социальных  отклонений  в развитии личности   и   общества.   Значение    несогласной   аудитории    в   массовой коммуникации  и  ее  перспективы  рассматривается  с  точки   зрения  развития демократии. Литература: 9, 15, 30, 39, 56, 57.                                                                              

Тема  9.  Альтернативные  масс-медиа  в  системе   массовой  

                коммуникации  советского общества                                                     

Описывается история развития альтернативных  масс-медиа --  прессы, радио, телевидения,  информационных  агенств,  общественных  библиотек -- в   СССР  и Беларуси в 80-90-х годах. Дается их систематизация  по критерию  взаимосвязи с формированием  гражданского  общества  и  развития  демократии.  Анализируются модели  МК  в  различных  социальных  системах -  тоталитарная, авторитарная, переходная,  демократическая -- и  рассматривается роль  альтернативных масс-медиа  в смене  этих моделей.  На примере  контент-аналитического исследования альтернативной  прессы  Беларуси  демонстрируются  системообразующие  признаки альтернативных масс-медиа. Литература: 15, 31, 33, 62.                                                                                                    

Тема 10. Масс-медиа в политической системе переходного общества 


Анализируется положение масс-медиа в системе политических институтов общества – органов законодательной, исполнительной и судебной власти, политических партий и общественных объединений, профсоюзов и др. Особое внимание уделяется проблеме социального контроля и масс-медиа (watchdog function) – кто кого контролирует: власти масс-медиа или масс-медиа власти? На материалах социологических исследований рассматривается эволюция положения масс-медиа в системе политических институтов Беларуси в 90-х годах и влияние этого процесса на эволюцию общества в целом. Литература: 5, 12, 18, 33, 40, 51, 53, 62, 63. 
Тема 11. Масс-медиа в правовой системе переходного общества  

Анализируются уровни, формы и механизмы правового регулирования массовой коммуникации в различных социальных системах ("пирамида правового регулирования масс-медиа"). Особенности права и правоприменительной деятельности как механизмов социальной регуляции в переходном обществе. Роль массовой коммуникации в формировании правового государства в развитии массовой коммуникации рассматриваются на конкретных примерах Республики Беларусь. В рамках данной темы студенты знакомятся с основными международными и национальными правовыми документами, регулирующими массовую коммуникацию. Литература: 13, 33, 45, 53, 62, 63.
Тема 12. Масс-медиа в экономической системе переходного 

                общества


Данная тема излагается как своего рода введение в политэкономию массовой коммуникации. Рассматриваются такие проблемы, как взаимосвязь социальной (формирование новых социальных субъектов) и экономической (возникновение различных форм собственности) диверсификации в области массовой коммуникации, адаптации масс-медиа и их аудитории к условиям рыночной экономики и др. Анализируется экономическое положение масс-медиа Беларуси в контексте формирования гражданского общества. Используются данные социологических исследований и социально-экономическая статистика. Литература: 33, 40, 62, 63.

II.  Практические занятия
Тема 1. Методы исследования массовой коммуникации. Литература: 10, 43, 48, 55.

Тема 2. Разработка программы социологического исследования массовой коммуникации. Литература: 55.

Тема 3. Разработка инструментария (вопросника или таблицы контент-анализа). Литература: 10, 24, 48, 55.

Тема 4. Полевые работы.

Тема 5. Обработка эмпирических результатов исследования.

Тема 6. Анализ полученных результатов и обсуждение выводов.

Существенным элементом данного курса является также прохождение научно-производственной (обычно 3-4 студента) и педагогической (2-3  студента) практики и работа над курсовыми проектами (5-6 студентов), часть которых впоследствии перерастает в дипломные.
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 NВ: Различные подходы в изучении масс-медиа и коммуникации                    

 Социологический


- 17                                       

 Социально-политический 
- 11                                       

 Социально-правовой

-  5                                       

 Социально-психологический
-  4                                             

 Социально-технологический
-  3                                             

 Социально-экономический
-  З                                       

 (в большинстве случаев использовались смешанные подходы)                      

 Р.S.   Студенты,   фамилии   которых  отмечены   жирным  шрифтом,  проходили учебу в университетах Франции и Великобритании в рамках  программы ТЕМРUS - Коммуникация.                                                

кандидат философских наук Н. Ефимова


Объем — 20 час. лекций, 8 час. семинарских занятий

Коммуникация в организациях


Цель спецкурса — дать студентам необходимые знания об основных научных концепциях и результатах исследований в области организационной коммуникации. В рамках программы внимание уделяется как теоретическому осмыслению природы коммуникационных процессов и их влияния на функционирование и развитие организации, так и социальным технологиям, возникающим на базе синтеза организационной теории и теории коммуникации. Кроме того в спецкурсе рассматриваются методы анализа организационной коммуникации и конкретные методики, использовавшиеся социологами и менеджерами на предприятиях и в организациях для изучения и коррекции коммуникационных процессов. 


Спецкурс разработан для преподавания студентам, обучающимся в университете по специальности “Социология”. Он включает 20 часов лекций и 8 часов семинарских занятий в течение одного семинара. 


При разработке спецкурса использовалась англоязычная литература по организационной коммуникации и советы преподавателей Хамберсайдского университета (г. Халл, Великобритания). 

Учебный план спецкурса “Коммуникация в организациях”

	Наименование темы
	лекции 
	семинары
	всего



	1.  Природа и специфика коммуникации в   

    организациях
	2
	
	

	2. Развитие представлений о коммуникации в рамках  

    эволюции организационной теории
	2
	
	

	3. Цель и иерархия - системообразующие элементы 

    организационной коммуникации
	
	
	2

	4. Информация в организационных коммуникациях.

    Понятие информации и социальной информации
	2
	
	

	5. Коммуникация организации с внешней средой
	2
	2
	

	6. Коммуникационный климат внутри организации.

    Возникновение и функционирование

    коммуникационных сетей
	2
	2
	

	7.  Коммуникации на предприятии, фирме (на   

    примере японского менеджмента
	2
	
	

	8.  Нововведения в организации как 

    коммуникационный    процесс
	2
	
	

	9. Социальные технологии в сфере организационной  

    коммуникации: Public Relations
	2
	2
	

	10.  Методы исследования коммуникации в 

      организациях
	2
	2
	


Тема 1: Природа и специфика коммуникации в организации


Коммуникация в организациях как социологическая дисциплина, ее предмет и понятийный состав. 


Понятие коммуникации. Структура и основные элементы коммуникационного процесса. Графические модели коммуникации. Развитие научных представлений о коммуникации. 


Понятие организации. Организация как большая (вторичная) группа. Типология организаций. Организация бюрократического типа. Разработка М. Вебером теоретических представлений о бюрократии и бюрократической организации. Принципы деятельности классической бюрократической организации по М. Веберу. Варианты научной интерпретации организационной коммуникации: механический подход; психологический подход; интерпретационно-символический подход; системно-интеракционистский подход.

Тема 2: Развитие представлений о коммуникации в рамках  

              эволюции организационной теории


Основные этапы развития представлений об организационной коммуникации и их общая характеристика. Теория научного управления Ф. Тейлора. Тейлоровская интерпретация коммуникации как информирования каждого отдельного рабочего о производственном задании и контроля за его выполнением. Исследование А. Файолем коммуникации в иерархической системе, “мостик Файоля”. Доминирование механического подхода к анализу коммуникации в школе “научного управления”. Разработка проблемы межличностного неформального общения на предприятии представителями школы “человеческих отношений (Мэйо, Ротлисбергер). Значение хотторнских экспериментов для развития представлений о коммуникации. Расцвет психологического подхода к анализу коммуникации. Новый взгляд на организационную коммуникацию —  Ч. Барнард.


Школа “социальных систем” и ее основные представители. Теоретические предпосылки системного подхода к организационной коммуникации. Применение принципов системности к анализу организации. Перспективы интепретационно-символического и системно-интеракционистского подходов к анализу коммуникации в организации.

Тема 3: Цель и иерархия —  системообразующие элементы 

              организационной коммуникации


Понятие цели в организации. Градация целей по степени общности: миссия, цель, задача. Градация целей по содержанию: цель-задание, цель-ориентация, цель системы. Целеобразование в организации как коммуникационный процесс согласования целей “по горизонтали” и “по вертикали”. Различные модели согласования целей и примеры соответствующих им коммуникативных стратегий.


Понятие иерархии. Централизация, субординация, власть. Формы иерархии. Дисфункции коммуникации в иерархической системе. Модификация классической иерархии в связи с поисками более рациональных форм деятельности организации. Вовлеченный менеджмент, его сущность и основные принципы. Коммуникация в организациях по принципам “вовлеченного менеджмента”.

Тема 4: Информация в организационных коммуникациях. Понятие 

              информации и социальной информации

Количественные определения информации. Информация как сокращаемая неопределенность. Информация как разнообразие. Информация ( свойство систем. Понятие социальной информации. Семантический, прагматический, синтаксический аспекты социальной информации. Информационная деятельность социального субъекта. Виды информационной деятельности. Информогенез в обществе. Классификация социальной информации. Представленность различных видов социальной информации в организациях. Движение информации в организации. Информационные перегрузки, искажения и потери информации в организационных коммуникациях. Способы преодоления дисфункций информационного обмена в организации.

Тема 5: Коммуникация организации с внешней средой


Организация как открытая система. Релевантная внешняя среда организации. Определение границ организации. Основания дифференциации организации с ее релевантной внешней средой. Связь организации с внешней средой через входы и выходы. Обеспечивающие и сигнальные входы системы. Координация деятельности организации через обратную связь. Обеспечение устойчивости организации во внешней среде, специализированные подразделения организации. Маркетинг как пример коммуникации организации с внешней средой. Маркетинговая коммуникация. Отдел маркетинга в организации: его, структура, функции, формы деятельности.

Тема 6: Коммуникационный климат внутри организации. Возникновение и функционирование коммуникационных сетей


Понятие коммуникационного климата организации. Элементы, характеризующие коммуникационный климат: коммуникация между руководителями и подчиненными; каналы и качественные характеристики нисходящей коммуникации; каналы и качественные характеристики восходящей коммуникации; надежность информации от руководителей и сотрудников.


Понятие коммуникационной сети. Сеть полной системы, есть группы, личностная сеть. Формальная структура - основа  организации. Формальная коммуникация как элемент формальной структуры. Типы формальной связи членов организации. Объективные границы формализации. Возникновение неформальной структуры в организации. Неформальная коммуникация как функция как функция неформальной структуры. Слухи. Характеристика и типология слухов, особенности их функционирования в организации. Взаимосвязь и взаимообусловленность формальной и неформальной коммуникации в организации. Формирование интегрированных коммуникационных сетей. Коммуникационные роли субъектов, включенных в сети. 

Тема 7: Коммуникация на предприятии, фирме (на примере 

              японского менеджмента)


Развитие негативных тенденций на современном предприятии. Японский вариант менеджмента, направленный на минимизацию негативных тенденций: постановка целей, отказ от жесткого планирования, имитация структур мелкой фирмы, патернализм. “Фирма - единая семья” — основной принцип менеджмента на японском предприятии. Организация коммуникации в соответствии с основным принципом управления. Японская система внутрифирменной коммуникации “ринги”. Процедура “ринги”. Постановка проблемы и составление сообщения — “рингисе”. Циркулирование “рингисе” в коммуникационных каналах. Принятие решения. Принципы, цели и процедура коммуникации во время переговоров японской фирмы с партнерами. Универсальная ценность опыта организации коммуникации на японском предприятии, фирме.

Тема 8: Нововведения в организации как коммуникационный 

              процесс


Понятие нововведения в организации. Субъекты освоения нововведения. Восприимчивость к нововведениям на уровне субъекта-личности, на уровне субъекта-организации. Факторы, влияющие на восприимчивость к нововведениям субъектов разного типа. Нововведение как многоэтапный процесс. Отклонение от намеченного результата и формулирование проблемы - стимул к началу процесса нововведения. Коммуникация на стадии инициирования инновации. Этапы внедрения инновации в организации. Специфика коммуникации на каждом из этапов внедрения. Четыре группы факторов, влияющих на характер и направленность инновационного процесса. Факторы информированности. Факторы внешней подконтрольности организации. Факторы резервных ресурсов. Факторы организационной структуры. Влияние нововведений на эффективность работы организации. На примере внедрения новых коммуникационных технологий. 

Тема 9: Социальные технологии в сфере организационной 

               коммуникации: Rublic Relations


Понятие о Rublic Relations (PR). Становление и этапы развития PR на примере американских организации (исторический экскурс). PR как менеджмент коммуникативными ресурсами. Функции PR. Наблюдение и контроль за внешней средой организации. Пропаганда организации. Управление последствиями пропагандистского воздействия организации на внешнюю среду. Учет социальной политики. Развитие концепции PR: от оперативной реакции на импульсы из внешней среды до развернутой стратегии формирования внешней среды.


Технология PR. Цели и качественные уровни PR. Учет положительных и отрицательных стереотипов аудитории и приемы их выявления. Позиционирование как система стереотипов. Средства PR. Композиция акций PR. Некоторые приемы, используемые в PR.

Тема 10: Методы исследования коммуникации в организациях


Количественные и качественные исследования организационной коммуникации. Экспериментальное изучение коммуникационных сетей в организациях. Эксперименты Ливита, Шоу, Бевеласа: постановка целей, организация экспериментов, полученные результаты. Критика экспериментального подхода. 


Использование социометрии для исследования коммуникационных сетей. Представление социометрических данных. Коммуникограмма. Социометрические индексы, характеризующие коммуникативные отношения в организациях. Выделение подструктур. Анализ примеров. 


Применение контент-анализа для изучения информационных потоков в организациях. Документы в организации. Внутренний и внешний документооборот. Категории, стандартные единицы анализа, единицы счета, проблема выборки — применительно к анализу документов в организации. Разбор примеров.


Качественные методы. Метод отдельного случая (case study). Что следует рассматривать в качестве “отдельного случая”. Особенности организации и проведения case study. Проблема распространения результатов исследования на генеральную совокупность. Анализ примеров. 


С целью закрепления знаний студентов по курсу “Коммуникация в организациях” планируется провести семинарские занятия. Основное внимание на этих занятиях будет сосредоточено на отработке навыков проведения социологического исследования организационной коммуникации, включая анализ ситуации в организации, постановку проблемы, выбор методов исследования, разработку инструментария, анализ полученных данных и представление результатов. Не менее важным представляется освоение студентами основ социальной технологии Rublic Relations. Для этого в рамках семинарских занятий запланировано провести:


Сase study на тему “Влияние новых коммуникационных технологий на внутриорганизационную коммуникацию в компании Mrs. Fields’ Cookies.


Контент-анализ документов организации (должностных инструкций либо заводской многотиражки). 


Дискуссию на тему: “Взаимная связь и взаимная обусловленность внутриорганизационной коммуникации и коммуникации организации с внешней средой”.

Литература:

1. Бердроу А. Искусство эффективных коммуникаций// Проблемы теории и практики управления. 1993, №5

2. Бир С. Мозг фирмы. “Радио и связь”, М., 1993

3. Брэтон Ф., Пру С. Выбух камун(кацы(. М(нск, БФС, 1995

4. Викентьев И. А. Приемы Public Relations. Триз-шанс, 1995

5. Коган В. З. Информационное взаимодействие Томск, 1980

6. Котлер Ф. Основы маркетинга. М., “Прогресс”, 1991

7. Морита А. Сделано в Японии. История фирмы “Сони”

8. Новикова Т. В. Опыт контент-анализа должностных инструкций// Методы сбора информации в социологических исследованиях. Кн. 2., Наука, 1990, с. 138-150

9. Пригожин А. И. Социология организаций. М., “Наука”, 1980

10.  Пригожин А. И. Организации: системы и люди. М., 1986

Преподаватель В. Фурс 

Объем – 28 часов лекций, 12 семинарских занятий

История коммуникации  

1.   Цель   данного   курса -- познакомить  студентов с историей возникновения  и  развития  отдельных областей  коммуникации, а   также  с  историей  формирования наук   о  коммуникации   и  информации.   Курс  "История  коммуникации"    позволит студентам  получить  первоначальное  представление  о  двух  аспектах  коммуникации (прикладном  -- в   виде   истории  отдельных  коммуникационных   областей,   и теоретическом  --  в   виде  истории   наук  о коммуникации  и  информации)  и  поможет  их дальнейшей  ориентации при выборе специализации.                                                                                   

2. Содержание лекций.                                                                                 

1. Вводная лекция, цель которой -- показать, какое значение сегодня                                    приобретает коммуникация, что понимается под коммуникацией, каковы                                       перспективы наук о коммуникации и информации.                                                           

Литература:                                                                                           

1. Brody E. W. Communication tomorrow. 1990.                                                            

2. Вгеton Рh. Ехрlosion dе lа communication: lа naissance d’une nouvelle discipline. P.,1993.

3. Mi(ge B. Pens(e communicationelle. Grenoble, 1995.                                                    

4. Debray R. Cours de mediologie g(n(rale. Р., 1991.                                                       

5. Flichy P. Une historie de la communication moderne: espace public et vie priv(e. P.,  1991.                                                                                                   

6. Griset P. Les r(volutions de la communication XIX – XX si(cles. Р., 1991.                              

7. Mattelart A. La communication – monde: histoire des id(es et des stragies. P., 1992.                                                                                               

8. Mattelart A. Linvention de la communication. Р., 1994.                                                   

9. Mattelart A. Mattelart M. Penser les medias. Р., 1991.                                                  

10. Paillart I. Les territories de la communication. Grenoble, 1993.                                       

11. Medias et communication en Europe (sous la dir. de B. Miege). Grenoble, 1990.                                                                                                   

2 -- 3. "Краткий   очерк истории письменности": от изобретения письма до  изобретения  станка  и  далее.  В  данных  лекциях  предполагается  познакомить студентов  с  историей  письменности,   историческими  типами   письма, способами распространения   грамоты,   изменениями,   которые   в  культурной   жизни  Европы были вызваны изобретением печатного станка.                                                             

Понятие письма -- знаковой системы для передачи информации. Различные     дописьменные способы передачи  информации (пиктография, зарубки, бирки, вампумы, кипу и т.д.). Возникновение письма  в раннеклассовом обществе;  основных типа письма -- идеологический, словесно-слоговой, собственно силлабический, буквенно-звуковой (алфавитный).                                               

Алфавитные  системы:  восточные  алфавиты,  западные  алфавиты, славянское письмо.                                                                  

Литература:                                                                                           

1. Гельб И.Е. Опыт изучения письма. М., 1982.                                                            

2. Фридрих И. История письма. М., 1979. Einstein E. La r(volution de L’imprime: ( La’ube de L’Europe moderne.

4. "История журналистики". Данная  лекция предполагает небольшой экскурс в историю возникновения и развития жуpналистики -- "Общественной  области по сбоpу, обработке и периодическому распространению актуальной социальной информации" как совершенно новой профессии, которая стала возможной лишь с изобретением печатного станка и укреплением культурных связей внутри Европы. 

Литература:

1. Саyго. Р.Les medias: Ргеssе (сritе, гаdiо, t(l(vision. Р., 1991.      

2. Champagne Р. Faiге L’opinion: Le nouveau jeu politique. Р., 1990.

3. Dominik J.R. Тhе Dynamics оf Маss Соmmunication. N.y., 1993.      

4. Graber D.А. Mеdia Роwer in Роlitics. Wash., 1994.                     

5. Еfimova N. Соnditions аnd Реrspectives of Меdia System in Веlarus:  Тhrought thе Opinions оf Меdia Роlicy Маkers. Мinsk, 1994.                   

5. "История радио". В данной лекции также предполагается познакомить студентов с историей изобретения радио и теми последствиями, которые это изобретение вызвало; показать, как развивалась новая область жуpналистики -радиожуpналистика, в чем ее специфика.                                   

6 - 7. "История кино". Лекции не ставят своей целью дать исчерпывающий анализ кинодела или же подробно проанализировать  содержание кинопродукции. Их цель совершенно иная - познакомить студентов: 1) с основными этапами, вехами в развитии кино; 2) с некоторыми понятиями, которые вошли в обиход именно с возникновением кино; 3) историей развития кинодела в отдельных странах. В данных лекциях предполагается дать небольшой обзор основных проблем киноведения -- области науки, исследующей кино как вид искусства и массовой информации. Специальная задача киноведения состоит в изучении фактов и закономерностей, характеризующих кино внутренне: 1) как систему художественного творчества и эстетически-информативной деятельности; 2) как совокупность продуктов этой деятельности. Основными разделами киноведения являются теория кино и история кино. Теория кино изучает сущность принципы и закономерности кино и различных его видов. История кино изучает общественно-эстетические закономерности кинопроцесса -- зaрождение и развитие киноискусства в целом и его видов, жанров, стилей, творческих методов, направлений, школ, художественных индивидуальностей, художественных компонентов фильма.                                         

Литератуpа:                                                          

1. Из истории кино. Материалы и документы. М., 1958-1977.               

2. 0 киноискусстве. Специфика. Образность. Мастерство. М., 1965.        

3. Вопросы истории и теории кино. Л, 1973-1978.                         

4. Методология прикладного социологического исследования (проблемы социологии кино). М., 1976.                                                

5. Музы ХХ века. Художественные проблемы средств массовой коммуникации. М., 1978.                                                    

6. Аристарко Г. История теорий кино. Пер. с итал. М., 1966.             

7. Лотман Ю. Семиотика кино и проблемы киноэстетики. Тал., 1973.        

8. Ямпольский М. Тупики психоаналитического стpуктуpализма // Искусство кино, 1979 № 5. 

8. "История телевидения". Цель данной лекции -- показать, в чем заключается специфическая роль телевидения, его значение для развития коммуникации  и  его  вклад в  развитие культурной  индустрии вообще,  в чем заключается  его   специфика  по   сравнению  с   киноискусством.  Близость телевидения   и   кино   обусловлена   сходством   выразительных   средств: плоскостным, фотоподобным изображением на экране, возможностью съемок с разных точек (ракурс) и расстояний до объекта (план),  монтажом отдельных кусков и т.д. Вместе с тем, при  внешнем подобии  кино и  телевидения здесь имеют  место  различные  технические  принципы -- фотомеханический (кино), электронный (телевидение).                                                

Творческое  взаимодействие  кино   и  телевидения   прошло  несколько этапов.  Первоначально  (50-е  годы)  телевидение в  весьма значительной степени зависело от кино. Телевидение рассматривалось как средство массовой коммуникации, особая область журналистики.                       

Поиск специфики  игрового телевидения в 60-е годы.  Появление многосерийных  телефильмов.  Влияние на язык телевизионного кино средств "прямого"  телевидения:  репортажей,  комментариев,  интервью. Введение в игровой  телефильм  подлинных  хроникальных   или  снятых   "под  документ" кадров.                                                                   

Четкое размежевание функций кино и телевидения в 70-е  годы. Использование в телефильмах  условных приемов  и средств, характерных для театра и эстрады.                                                         

Литература:                                                         

1. Багиров Э.,  Кацев И. Телевидение. ХХ век. М., 1968.                 

2. Проблемы телевидения. М., 1976.                                     

3. Богомолов  Ю.  Проблемы  времени  в  художественном  телевидении. М., 1977.                                                                     

4. 40 мнений о телевидении. М., 1978.                                  

5. Поэтика телевизионного театра. М., 1978.                            

6. Агmег А. Directing television and film. N.y., 1990.                 

7. Chion M. L'audio-vision. P., 1990.                                    

8. Fiske I. Television culture. L., N. Y., 1987.                        

9. Nel N. Le d(bat t(l(vis(. Р., 1990.                                 

10. Salaun J. M. A qui appartient la television. Р., 1990.                 

11. T(l(visions mutations. Р., 1990.                                     

9. "История развития телекоммуникаций". Цель данной лекции --  предварительное знакомство студентов с основными типами телекоммуникаций и способами связи, существующими в настоящее время. 

Литература:

1. Ваllе F., Еуmегу G. Les nouveaux medias. Р., 1990.                 

2. Orlik P. The Electronic Media. An Introduction to the Profession.

10 - 14. "История формирования наук о коммуникации и информаций". В данном цикле лекций предполагается познакомить студентов с тем, как в ХХ веке происходило  постепенное  осознание   важности  научного   подхода  к феномену  коммуникации  и  изучению  его  различными уже  существующими или же создаваемыми  специально  способами  анализа. Здесь  предполагается познакомить  студентов  с   теми  этапами, в  течение которых  в Европе  и в Северной Америке складывались  науки о  коммуникации и  информации (50-60-е  годы -- формирование наук  о коммуникации  и информации (три составляющих: кибернетическая модель, эмпирико-функционалистский подход, структурный метод); 70-80-е годы -- расширение проблематики,  захват новых областей    и    привлечение    новых   методов    анализа:   политэкономия коммуникации, прагматика, этнометодология, социология социальных взаимодействий, философии коммуникации  и  пр.;  современное состояние наук о  коммуникации и информации: рождение новой  интердисциплины, признание  специфического  характера  и  самостоятельного  статуса  наук  о  коммуникации и информации.

Литература:

1. Воugnoux  D.   Lа  соmmunication раг  lа bаndе:  introduction aux sciences de I'infor-mation et de la communication. Р., 1992.                       

2. Blanquet M. L'industrie de l'information: l'offre et la demande. Р., 1992.

3. Debray R. Cours de mediologie g(n(rale. Р., 1991.                          

4. Flichy P. Une histoire de la communication moderne: espace public et priv(e. Р., 1991.                                                                

5. Griset P. Les r(volutions de la communication XIX – XX si(cles. Р., 1991.

6. Mattelart A. La communication – monde: histoire des id(es et des strategies. Р., 1992.                                                                       

7. Mattelart A. Mattelart M. Penser les medias. Р., 1991.                     

8. Mi(ge B. Pens(e communicationelle. Grenoble, 1995.                        

9. Paillart I. Les territoires de la communication. Grenoble, 1993.        

3. Используемыe методы: лекции - 28 часов; семинары - 12 часов.           

4. Оценка знаний - зачет.                                                 

5. Оборудование и литература -- использование компьютера и  видеомагнитофона,  использование учебной литературы.                             

6. Резюме.                                                                

       Курс   "История  коммуникации"   имеет  целью   первоначальное  знакомство студентов   с   понятием   коммуникации.   В   связи   с   этим   представляется целесообразным,    чтобы    студенты     получили    представление     о    двух составляющих коммуникации:                                                      

       1.  прикладной  (и  здесь речь  идет об  истории возникновения  и развития отдельных коммуникативных областей);                                            

       2.  теоретической  (то есть  историей формирования  наук о  коммуникации и информации).                                                                    

7.  Концепции,   методы,   умения    навыки   к   концу  года.   По  окончании курса  студенты  получат  первоначальное  представление  о  коммуникации  и  ее двух  составляющей  (прикладной  и  теоретической),  смогут ориентироваться  при выборе    специализации,    овладеют    основой    терминологией    в    области коммуникации. 

кандидат социологических наук  О. Терещенко


Объем — 20 час. Лекций, 12 час. семинарских занятий

КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ МЕТОДЫ 

В ИССЛЕДОВАНИЯХ КОММУНИКАЦИИ


Информация в исследованиях коммуникации часто имеет характер статистических данных и должна собираться и обрабатываться методами статистики. Однако специфика предмета и объекта таких исследований требует не только особых навыков в применении широко известных методов и процедур, но и использования многих специальных методов, не входящих в общий курс статистики. Например, при исследовании коммуникаций в организациях используются методы социометрического анализа; в исследованиях средств массовой информации применяется контент-анализ текстов; для изучения аудитории СМИ, являющейся одной из наиболее трудно формализуемых генеральных совокупностей, приходится использовать более сложные, чем обычно, процедуры построения и тестирования выборок; во многих случаях могут быть полезны методы анализа данных, учитывающих компоненту времени.


Спецкурс разработан для студентов отделения социологии БГУ, прослушавших курсы высшей математики, информатики и прикладной статистики, и предназначен для методологической “поддержки” основных курсов по теории коммуникации. Целью спецкурса является обучение студентов как специальным методом сбора и анализа информации при исследовании коммуникаций, так и применению для этих целей уже известных им методов.


Спецкурс может быть адаптирован для студентов отделения психологии БГУ — с акцентом на исследования коммуникаций в малых группах и воздействия масс-медиа на аудиторию и личность, а также для студентов факультета журналистики — с акцентом на исследования на масс-медиа и их аудитории. Для журналистов, не изучающих математическую статистику, спецкурс может читаться как ознакомительный, с применением более простых статистических процедур.


Учебный план спецкурса, рассчитанный на 32 аудиторных часа, предусматривает 20 часов лекций и 12 часов семинарских занятий, а также, для развития и закрепления навыков применения количественных методов в исследованиях коммуникаций, самостоятельную работу студентов над учебными проектами по одной из тем спецкурса.

ПРОГРАММА КУРСА ЛЕКЦИЙ
РАЗДЕЛ 1: Исследования населения в политических

                    и рекламных кампаниях.

ТЕМА 1 (2 часа): Население как объект политических

                              и рекламных кампаний.

Основные направления исследований населения: формирование и состояние общественного мнения (воздействие СМИ, восприятие кампании); распространенность СМИ среди населения; выбор СМИ, доверие к ним; отношение к предмету пропаганды; электоральное и потребительское поведение. 


Измерительные процедуры в исследованиях населения. Измерение оценок, отношения, доверия. Измерение установок и мотивов в исследованиях поведения. Измерение политических взглядов и ориентаций; политической активности. 


Исследование объективных и субъективных факторов, влияющих на восприятие политических и рекламных кампаний, выбор СМИ, реальное электоральное и потребительское поведение.

ТЕМА 2 (2 часа): Выборочные исследования населения.


Население страны, области, населенного пункта как генеральная совокупность исследования. Основа выборки населения: адресные и справочные столы, списки избирателей, домовые книги.


Связь понятия репрезентативности выборки с целью исследования. Случайные и систематические ошибки выборки. 


Случайные и систематические процедуры отбора: простой, стратифицированный (районированный), гнездовой (кластерный). Квотный отбор. Рандомизирующие процедуры: маршрутные выборки, отбор респондента в домохозяйстве. Многоступенчатые выборочные процедуры.

ТЕМА 3 (2 часа): Мониторинговые исследования населения.


Мониторинговые исследования как средство изучения обратной связи в политических и рекламных кампаниях. Основные требования к мониторинговым исследованиям: постоянство территории, выборочных процедур, определения и способа измерения показателей. Панельные исследования. 


Простейшие методы анализа изменений: графики временных рядов, статистическая достоверность измеренных различий, выявление тренда. Связь изменений в оценках и намерениях с основными акциями кампании.

РАЗДЕЛ 2: Исследования аудитории масс-медиа.

ТЕМА 4 (2 часа): Выборочные исследования аудитории масс-медиа.


Неопределенность генеральной совокупности аудитории СМИ: проблема основы выборки. Метод “доступной” выборки: опросы аудитории через СМИ, выборки подписчиков газет, коммерческих каналов ТВ. Использование территориальных выборок и телефонных опросов при исследовании аудитории наиболее популярных СМИ (каналов радио и телевидения, крупнейших печатных изданий). 


Численность и социально-демографические характеристики аудитории СМИ. Сравнительные исследования аудитории различных СМИ. 

Тема 5 (2 часа): Аудитория СМИ в прикладных исследованиях.

Мнение аудитории СМИ об их содержательных параметрах. Восприятие масс-медиа и их материалов, доверие к ним. Письма в редакцию как источник информации: проблемы надежности. 


Аудитория масс-медиа в маркетинговых исследованиях и исследованиях политических кампаний. Критерии выбора СМИ для размещения рекламы: редакционное содержание, тематика рекламных объявлений, численность (тираж) и состав аудитории, география распространения, стоимость рекламы. 


Исследование эффективности рекламных и политических кампаний в СМИ.

РАЗДЕЛ 3: Анализ документов и текстов.

ТЕМА 6 (2 часа): Выборочные исследования документов и текстов.


Генеральные совокупности текстов, видео-, аудио- и фотодокументов. Проблема однородности генеральных совокупностей документов и текстов по источникам, жанрам, временным характеристикам, размерам и т.п. Формирование основы выборки документов или текстов. 


Методы отбора, применяемые в выборочных исследованиях документов и текстов. Случайный отбор: простой, расслоенный, гнездовой, пропорциональный размеру документа. Целевой отбор (с использованием методов планирования экспериментов). Методы “доступной” выборки и основного массива. 

ТЕМА 7 (2 часа): Формализованный анализ документов и текстов.


Основные виды формализованного анализа документов и текстов: частотный анализ символов; классификация символов по отношению; анализ по элементам; тематический анализ; структурный анализ; анализ кампании (рекламной, пропагандистской и т. п.).


Контент-анализ как основной метод формализованного анализа документов и текстов: система категорий, измерительные процедуры, фиксация результатов измерения, их статистическая обработка. Интерпретация результатов контент-анализа.


Применение современных методов статистического анализа (факторного, кластерного, и т. п.) в исследованиях документов и текстов.

РАЗДЕЛ 4: Анализ коммуникаций в организации.

ТЕМА 8 (2 часа): Социометрический опрос.


Цели и задачи социометрического опроса.


Процедура опроса: способы определения предпочтений (простой выбор, ранжирование, оценка в баллах, метод парных сравнений); число выборов, разрешение респонденту; социометрические и аутосоциометрические (гностические) вопросы. Фиксация результатов социометрического опроса: социометрическая таблица.


Организационные и этические проблемы социометрического опроса.

ТЕМА 9 (2 часа): Обработка данных социометрического опроса.


Социометрические характеристики группы: социоматрица, социограмма, коэффициент причинности, интенсивность межличностных чувств, индекс сплоченности.


Индивидуальные социометрические индексы: социометрический статус, психологическая экспансивность, объем воздействия, индекс взаимности.


Структура группы: звезды, лидеры, предпочитаемые, принятые и изолированные члены группы. Ядро группы. 


Интерпретация результатов социометрического опроса.

ТЕМА 10 (2 часа): Использование компьютеров в количественных

                                исследованиях коммуникаций.


Программное обеспечение, которое может применяться в исследованиях коммуникаций: статистические пакеты программы, специальное программное обеспечение контент-анализа и социометрических исследований, электронные таблицы.


Представление данных опросов населения и аудитории СМИ для компьютерной обработки: матрица “объект-признак”. Применение пакетов статистических программ для обработки данных опросов. 


Представление данных контент-анализа для компьютерной обработки. Использование в контент-анализе статистических пакетов общего назначения и специальных программных средств.


Представление данных социометрического опроса для компьютерного анализа. Использование электронных таблиц и специальных программных средств для обработки данных социометрического опроса.

Литература: 

1. Паниотто В. И. Структура межличностных отношений: методика и математические методы исследования. Киев, 1975. 

2. Методы сбора информации в социологических исследованиях; в двух томах. М., 1990.

3. Чурилов Н. Н. Проектирование выборочного социологического исследования. Киев, 1986.

4. Территориальная выборка в социологических исследованиях. М., 1980.

5. Исследования в рекламе. Годовой отчет социологической службы РеМарк за 1994 год. Минск, 1995.

ТЕМАТИКА СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ


Семинарские занятия проводятся с целью организации и контроля за выполнением учебных проектов, которые осуществляются студентами самостоятельно, группами по 2-3 человека, с целью закрепления и развития основных практических навыков в использовании количественных методов при исследовании коммуникаций.


Требования к учебным проектам. Они выполняются по одной из тем спецкурса, то есть должны быть посвящены исследованию коммуникаций с обязательным использованием количественных методов сбора и анализа данных. Содержательно тематика проектов не ограничена.

ТЕМА 1 (2 часа): программа исследования.


Программа исследования: обоснование темы проекта, цели и задачи исследования, предмет исследования, объект исследования, описание генеральной совокупности, обоснование выборки (основа выборки, процедуры отбора, объем выборочной совокупности); операционализация понятий.

ТЕМА 2 (6 часов): методика и техника исследования.


Процедуры сбора информации: инструментарий исследования, реализация выборки исследования.


Анализ полученной информации: расчет необходимых показателей, их интерпретация. 


Расчет ошибок выборки с учетом ее дизайна (кроме социометрического опроса).


Обсуждение методических и технических проблем, возникающих в процессе выполнения планов.

ТЕМА 3 (4 часа): отчетная конференция.


Отчет исследовательских групп. Обсуждение результатов выполнения проектов.                              

аспирантка Е. Угринович

Объем ( 20 час. лекций, 12 час. семинарских занятий

Правовое регулирование коммуникации
 Данный  курс  читается  на  IV курсе  отделения социологии  (I семестр)         

 философско-экономического факультета БГУ.                                       

 Цели и задачи   курса:  данный   курс  предполагает   изучение  основных  принципов  правового  регулирования коммуникации, а также  изучение влияния различных   социальных   факторов   на   процесс   правового  регулирования; учитывая  специфику  отделения, на  котором преподается  данная дисциплина, особое    внимание    уделяется    социологическим аспектам    правового регулирования, проблемам  правогенеза и  развития правосознания  особенно в  условиях  посттоталитарного  государства. В  связи с  этим, соответственно, рассматриваются  нормативные  теории  медиа  и  общества. Таким образом, данный спецкурс является попыткой  интердисциплинарного  исследования  в области   права   и   коммуникации.   Кроме   того,   используются   данные сравнительного   анализа   деятельности   средств  массовой   информации  в Европе, Америке и Австралии для  ознакомления студентов  с международным опытом правового регулирования коммуникации.                                     

Программа   курса   предполагает   20   лекционных   часов   и   12   часов     

 семинарских занятий. Форма контроля по окончанию курса ( зачет.                 

I. ЛЕКЦИИ                

1. Введение в дисциплину. Что и как регулирует право? Специфика  правового регулирования коммуникации.                                           

Эта  тема  предполагает  рассмотрение  права  как социального  отношения, рассматриваются социальные проблемы правогенеза,    возникновение нормативности в отношении   коммуникации   как   социального  феномена, основные функции права  в обществе.  Дается краткий  исторический экскурс развития  систем  права. Литература  (здесь и  далее указываются  номера по  списку рекомендованной литературы) 8, 9, 11, 12, 14.                            

2. Источники правового регулирования  коммуникации:  международные соглашения и нормативные акты, Конституция, законы,  нормативные акты, решения судов.                                                             

Основная  задача  данной  лекции   ознакомить  студентов   с существующими системами правового регулирования с точки зрения источников  права. Студентам    предлагается    рассмотреть    иерархию    источников права, ознакомиться с существующими источниками права,  выяснить в  чем состоят основные отличия тех или иных источников права. Литература: 2, 3, 13.           

 
3. Субъекты коммуникации как субъекты права.                                     

В  рамках  данной  лекции  студентам  предлагаются  классификации субъектов права  и  субъектов  коммуникации в зависимости от уровня  социальной организации, на котором происходит каждый  из выше  отмеченных социальных процессов.  Особое  внимание  уделяется  тому, когда  и при  каких условиях субъекты коммуникации  становятся  субъектами  права.  Дается  краткий обзор существующих правовых традиций  в  области   коммуникационных  отношений. Литература: 1, 18, 19, 20, 23.                                               

4. СМИ как субъект коммуникации и объект правового регулирования. 

Эта лекция посвящена традиционной в области правового регулирования коммуникации   проблеме ( СМИ   рассматриваются   как   объект  правового регулирования. Рассматривается система  законодательства  в  области  СМИ, вопросы  регистрации  печатных   изданий,  доступа   к  информации   и  т.д., механизмы   саморегулирования   прессы.   В   целом,   данную   лекцию  можно

охарактеризовать как дискуссию по вопросу о свободе печати. литература: 3, 9, 13, 20.                                                                      

5. Правовое регулирование различных видов  коммуникации:  массовая коммуникация, международная коммуникация, политическая коммуникация. 

Существуют некоторые  различия  правового регулирования различных видов коммуникации.  В  данной  лекции  дается краткий  обзор особенностей  права в отношении   различных   видов   коммуникации,   а   также  ряд   общих  черт. Теоретический  материал  иллюстрируется  на  примере  сравнительного  анализа законодательств в России и Беларуси. Литература: 13, 16, 17, 21, 22.         

6. Право на коммуникацию. Личность как субъект коммуникационных  отношений.                                                                    

Лекция посвящена основным правам личности в области  коммуникации, т.е. личность рассматривается как субъект права  и  одновременно  как субъект

коммуникационных  отношений.  Кратко  приводится  история  развития  права на коммуникацию,  комментируется  его  современная  трактовка.  Особое  внимание уделяется  вопросу   прав  личности   в  переходном   обществе.  Используются материалы    международных     документов    и   договоров,    рекомендации Европейского Совета и ООН. Литература: 1, 2, 24.                             

7. Правовое регулирование коммуникации: экономические аспекты.               

В  рамках  данной  темы  рассматриваются  вопросы  собственности   в  области СМИ, регулируемые правом. А также влияние  экономических   факторов  на развитие  правового регулирования  коммуникации в целом. Литература:  10, 22.

8.  Правовое  регулирование  коммуникации в  тоталитарном и демократическом обществах: сравнительный анализ нормативных  теорий.                                                                      

Безусловное  различие  правового  регулирования  коммуникации  в  тоталитарном и демократических  обществах  дает интересную возможность сравнения существующих нормативных теорий в области коммуникации. Это немаловажно при последующем рассмотрении законодательного регулирования  коммуникации  в  обществах  переходного  типа.  Это  не только сравнительный   анализ   моделей   правового   регулирования   коммуникации  в тоталитарном и демократическом  обществах,  но   сравнение  существующих социальных нормативных медиа теорий. Литература: 3, 10, 13.  

9. Особенности правового регулирования коммуникации в переходном обществе.

Анализ особенностей права в области коммуникации в переходном обществе. Особое  внимание  уделяется сравнительному  анализу условий,  сложившихся в бывших  республиках  Советского  союза,  т.е.  это  проблема  возникновения различий  в  правовом  регулировании  коммуникации  при  наличии  равных или приблизительно равных "стартовых условий". Литература: 4, 5, 7, 11.        

10. Методы социологического изучения проблем правового регулирования коммуникации.                                                

В   рамках   данной  темы   рассматриваются  возможности   применения  ряда социологических  методов  для  изучения правового регулирования коммуникации  на  различных  этапах  правового  регулирования (от момента начала   разработки   конкретного   законодательного   акта   до   изучения последствий  его  реализации).  В  том  числе,  на  примере  сравнительного исследования  законодательства  и   практики  СМИ   в  Европе,   Америке  и Австралии, проведенном   международной   неправительственной  организации юристов АРТИКЛЬ 19, показываются некоторые преимущества сравнительного метода  в  исследовании  правового  регулирования. Кроме  того, используются

материалы   работы    парламентской   комиссии    ВС   РБ    по   доработке законодательства   о   печати   и   разработке   Закона  о   телевидении  и радиовещании РБ. Литература: 2, 9, 15.                                     

 Семинары: Вследствие неразработанности данной проблемы в отечественной

практике,  основной  задачей   семинарских  занятий   является  углубленное изучение  предложенных в  лекциях тем,  а также  самостоятельная подготовка студентами  рефератов  по  избранным  темам.  Кроме   того,  предполагается проведение открытого семинарского занятия ("конференции"), на которое будут приглашены   специалисты   из   средств   массовой  информации   и  юристы, занимающиеся правом в области коммуникации.                                

II. Литература:                             
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12. Ф. А. Хайек. Пагубная самонадеянность. М.: Новости, 1992.                  

13. В.Хоффман-Рим, В.Монахов. Право радио и  телевидения   в  России.

 На пути к новой организации  электронной  прессы. Номос, Баден-Юаден/Гамбург, Невское время, С.-П., 1994.                                        

14.  А. Б. Четверенин. Демократическое конституционное государство.  М.: ИГПАН, 1993.                                                                      

15. Юридическая конфликтология / под ред. В. Н. Кудрявцева, М., 1995.           

16. New directions in political communication. A research book. Edited by D.I.Swanson. London: Sage Publications, 1990.                                      

17. Micheal Rush. Politics and society. An Introduction to Political Sociology. Harvester University Wheafsheaf, 1992.                                            

18.  Mass media and Society. Edited by James Curran, Michael Gurevitch, 1991.                                                                 

19. Communication Year Book  / 14. Edited James A. Anderson. London: Sage Publications, 1991.                                                                 

20. Denis McQuail, «Mass Communication Theory: An Introduction». Second edition, Sage Publications, 1987.                                                     

 
21. Bob Franklin. Packaging Politics. Political Communications in Britain’s Media Democracy. Great Britain, 1994.                                              
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профессор В. Снапковский


Объем – 16 час. лекций, 12 час. семинарских занятий

МЕЖДУНАРОДНАЯ КОММУНИКАЦИЯ
       ВВЕДЕНИЕ  

Предмет, цели и задачи курса:


Понятия  "международная коммуникация", "мировая    коммуникация", "глобальная коммуникация", "межкультурная коммуникация".                    


Международная  коммуникация  как учебная  и  научная   дисциплина. Историческое  развитие  и  современное  состояние  исследований в области международной коммуникации. Неразработанность указанной   проблематики  в советской  и  постсоветской  (белорусской,  российской  и   др.)  социологии, политологии, журналистике. Характеристика мировой, преимущественно англоязычной литературы по международной коммуникации.


Тема 1. История мировой коммуникации (МК)                  


Формирование режима многосторонних отношений государств и народов. Развитие системы телекоммуникации (почта, телеграф, телефон, радиосвязь) и прав интеллектуальной собственности. Создание первых международных межправительственных организаций (ММПО) в области коммуникаций — Всеобщего почтового союза (1865) и Международного телеграфного союза (1874). Социальные последствия роста СМИ. Использование международной пропаганды. Лига наций и ее попытки интеграции международной коммуникации.                                                               


Формирование политики МК как составной части мировой политики (середина Х1Х века). Роль государственных и негосударственных агентств в целях глобальной экспансии и колониального господства. Индустриализация, европеизация, вестернизация и секуляризация как главные движущие силы распространения институтов коммуникации среди стран и народов Азии, с Африки, Латинской Америки, Океании. Экспансия противоборствующих идеологий (либерализма, коммунизма, фашизма, исламского фундаментализма) посредством каналов международной коммуникации.                             


Основные черты развития МК после второй мировой войны. Развитие новых коммуникационных технологий, информационная революция и информационное общество. Воздействие конфликтов Восток-Запад и Север- Юг на международную политическую коммуникацию.                              


Новые международные институты как форумы для обсуждения проблем МК (ООН, ЮНЕСКО и другие ММПО). Требование стран "третьего мира" о создании "нового международного информационного порядка" (НМИП).            


Возрастающая роль культурно-идеологических и социально- экономических факторов в транснационализации коммуникации. Двойственный процесс мировой коммерциализации и дерегулирования производства телекоммуникаций. Значение мировой коммуникации.                            


Тема 2. Действующие лица (акторы) международной    


             коммуникации                              


Увеличение числа наций-государств как основных участников МК и их растущая роль в региональных и международных организациях. Возрастающее значение международных неправительственных     организаций (МНПО), особенно   транснациональных   корпораций   в   процессе   МК.    Сдвиг   от государственноцентристской     мировой     системы    одного     актора   к   полицентристской  мировой  системе  множества акторов.  Роль индивида  в МК. Коллективные  права человека.  Политика МК  и интересы  локальных сообществ.     


Тема 3. Международная коммуникация                        


Проблема доступности международных телекоммуникационных (ТК) услуг. Провозглашение США политики "открытого неба" (1984). Решения  Полномочной конференции Международного союза электросвязи (МСЭ) (1989) и  Уругвайского раунда  ГАТТ (1993)  о либерализации  доступа к  услугам ТК.                                                                            


Международная политика в области распределения частот. Борьба за частоты  между   развитыми  и   развивающимися  странами.   Решения  мировой радиоконференции в Испании (1992). 

            Международная торговая услугами ТК. Столкновение интересов  Запада и третьего мира на переговорах в рамках ГАТТ (конец 80-х начало 90-х годов). Включение услуг ТК в Генеральное соглашение по торговле   услугами (Маракеш, 1994). Роль МСЭ в реформировании международной   системы услуг ТК.                                                      


Трансграничный поток без данных (БД). Проблемы национального      суверенитета, защиты частной жизни, безопасности БД и компьютерной   преступности, их обсуждение на форумах ОЭСР, Совета Европы, ООН, ГАТТ.          

  Международная стандартизация потребительской электроники. Столкновение интересов государств и ТНК в сфере мировой стандартизации (конфликты вокруг стандартов цветного ТВ, видеотекста, системы Интернет).          


Тема 4. Международная защита прав интеллектуальной 
  

                         собственности


Развитие коммуникационных технологий и новые проблемы защиты прав интеллектуальной собственности (ПИС). Авторские и смежные права. Обеспечение авторских прав в связи с развитием множительной технологии. Борьба ЮНЕСКО и Всемирной организации интеллектуальной собственности (ВОИС) с коммерческим пиратством и домашней записью.                            


Использование  копирайтных  произведений  в  публичных представлениях. Проблема защиты фольклора. Защита прав интеллектуальной собственности в торговле. Переговоры в рамках ГАТТ и ВОИС.                                      


Тема 5. Международная массовая коммуникация                      


Внешнеполитическая   пропаганда   и   вредоносное   международное  радиовещание. Глушение радиопередач. Конвенция ООН о международном  праве на исправление (1952). Проблемы международной ответственности за  подрывную пропаганду. Свобода информации против социальной  ответственности СМИ.                                                            


Международное спутниковое телевещание. Столкновение между  сторонниками национального суверенитета и свободного потока информации. Декларация ЮНЕСКО (1972) и резолюция ООН (1982) об основных принципах использования государствами спутникового ТВ.                                     


Свобода информации. Историческое развитие права на свободу  информации. Цензура. Конференция ООН о свободе информации (1948).  Решение ООН, ЮНЕСКО и других международных организаций в отношении  свободы информации.                                                              


Социальная ответственность СМИ. Разработка международного кодекса  журналистской этики в рамках ММПО МНПО. Декларация ЮНЕСКО о роли  СМИ в укреплении мира и международного взаимопонимания (1978).  Международное регулирование социальной ответственности в области  рекламы, защиты потребителей и паблик релэйшэйн.                     


Международные аспекты концентрации собственности СМИ. Торговля  услугами СМИ как глобальный и прибыльный бизнес. Либерализация против  протекционализма. Борьба стран Западной Европы против культурного  демпинга США.                                                                    


Тема 6. Межкультурная коммуникация                          


Становление   внешней   культурной   политики   и   дипломатии  ведущих  государств  мира.  ЮНЕСКО  как   первый  многосторонний   форум  коллективной  культурной дипломатии.                                                           


Конвенции   ЮНЕСКО   о  распространении   материалов  образовательного,  научного и культурного характера (1948, 1950). Право на участие  в культурной  жизни.  Концепции  культуры  как  общественного   достояния  и   как  частной  собственности.                                                                   


Уровни  и  принципы   межкультурной  коммуникации.   Факторы  взаимного  обогащения   и   конфликтности   культур.  Проблемы   сохранения  культурной идентичности.    Культурный    империализм.    Борьба    новых    независимых  государств   за  культурную   независимость  и   самобытность.  Международная  защита культурных ценностей.                                                     


Язык   и  международная   коммуникация. Невидимость   и  прозрачность языка.  Лингвистическое  разнообразие  мира.  Проблема  международного языка. Многоязычие в международном радиовещании.    Языковые квоты в межкультурной коммуникации.                                                      


Тема 7. Развивающиеся страны в международной коммуникации        


Неравенство  в  коммуникационном  потенциале  между  Севером   и  Югом. Проблема   развития   СМК   стран   третьего  мира.   Дебаты  в   ЮНЕСКО: от деколонизации к концепции Нового международного  информационного  порядка  (НМИП).  Западная  критика  требования  НМИП, Телуарская  конференция (1981).  От  НМИП   к  Новому   международному  информационному   и  коммуникационному  порядку  (НМИКП).  Выход  США  и Великобритании из ЮНЕСКО. МНПО о новом информационном порядке (80-90-е годы).                                           


Проблема     доступа      развивающихся     стран      к     потенциалу  телекоммуникаций. Дебаты в ПРООН, МПС и МСЭ.                                     


Международный  трансфер  технологий.  Проблема   создания  странами третьего мира независимого технического  потенциала. переговоры  в ЮНКТАД о международных кодексах поведения ТНК и при трансфере технологий.                  


Патентная система и  трансфер технологий.  Требования развивающихся стран о пересмотре международной патентной системы. Перенос дебатов из ВОИС в ГАТТ. Новый режим защиты интеллектуальной  собственности. Затруднение доступа к передовым технологиям в 80-90-е годы.                         


Тема 8. Беларусь, Восточная Европа в международной 

                        коммуникации         

Коммуникационные  и   социокультурные  характеристики   Беларуси  и Восточноевропейского региона. Противоречия и трудности этнонационального развития Беларуси: между полонизацией и русификацией. Беларусь как субъект и объект международного коммуникационного пространства.                


СМК в советском обществе. Противоречия  модернизации. Национализм и имперский центр. Восточная Европа за «железным занавесом».                            


Проблемы   интеграции    суверенной   Беларуси    в   международное сообщество.   В   поисках   своей   идентичности.   Белорусско-российская государственная  интеграция  и  межкультурная  коммуникация.  "Культурный империализм"  России  или  добровольная русификация?  Формирование нового информационного пространства СНГ.                                                   


СМК   в  посткоммунистической   Восточной  и   Центральной  Европе. Социокультурная и коммуникационная переориентация региона на Запад.                 

З А К Л Ю Ч Е Н И Е                                        


Коммуникация, культура и поиски нового мирового порядка. Движение к глобальной   коммуникации.    Необходимость   пересмотра    категорий   и методологических    концепций    в   области    предмета   "международная коммуникация".                                                                      

ПЛАНЫ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ                             


Тема 1. История и теория международной коммуникации (2 часа)                               

 1. Международная коммуникация как учебная и научная дисциплина.                

 2. Развитие МК в Х(Х-первой половине ХХ века.                                  

 3. Формирование политики МК как составной части мировой политики.              

 4. Развитие МК после 1945 года.                                                

 5. Основные акторы МК.                                                        

Литература:                                     


1.  Брэтон  Ф.,  Пру  С. Выбух  камунiкацы? Нараджэнне  новай (дэалог((. Пер. з фр. Мн., 1995.                                                          


2.  Массовая  коммуникация  в условиях  НТР. Под  ред. Б.М.  Фирсова. М., 1981.                                                                          


3.   Поклад  А.Б.,   Юдина  Н.И.,   Массовая  информация   или  подрывная пропаганда. М., 1987.                                                          


4. Фирсов Б.М. Пути развития средств массовой коммуникации. Л., 1977.        


5. Fortnez R.S. (1994) International Communication: History, conflikt and control of the global metropolies.


6.  Frederick  H.  (1993) Global  Communication and  International Relation. Belmont, California.                                                            


7. Hamelink G. (1994) Politics of World Communication. Sage.                  


8.   Hamelink   G.   (1994)   World   Communication:   Disemprowerment   and Selfemprowerment. London and New Jersey.                                        


9. International Communication: Media, Channels, Functions (1970).  Ed.by H-D. Fischer and J.C. Mierril. New York.                                           


10.  Mowlana  H.  (1996)  Global  Communication  in  Transition: The  End of Diversity. Sage.                                                                


Тема 2. Международная телекоммуникация (2 часа)                  

 1. Проблема доступности международных услуг телекоммуникации.                  

 2. Международная политика в области распределения радиочастот.                 

 3. Международная торговля услугами телекоммуникации.                         /

 4. Трансграничный поток баз данных.                                            

 5. Международная стандартизация потребительской электроники.                   


Литература:                                     


1.  Массовая  коммуникация  в  условиях  НТР.  Под ред.  Б.М. Фирсова. М., 1981.                                                                          


2. Фирсов Б.М. Пути развития средств массовой коммуникации. Л., 1977.        


3.  Frederick  H.  (1993) Global  Communication and  International Relation. Belmont, California.                                                            


4.   Hamelink   G.   (1994)   World   Communication:   Disemprowerment   and Selfemprowerment. London and New Jersey.                                        


5. Keirstеd Ph. (1990) The World of Telecommunication: Introduction to          

 Brodcasting, Cable and New Technologies. Boston.                                      


Тема 3. Международная массовая коммуникация (2 часа)

 1. Международное радиовещание.                                                       

 2. Международное спутниковое телевидение (НТВ).                                      

 3. Свобода информации.                                                               

 4. Социальная ответственность СМИ.                                                   

 5. Международныв аспекты концентра/ции СЫИ. Торговля услугами СМИ.                   


Литература:


1. Массовая коммуникация в условиях НТР. Под ред. Б.М. Фирсова. М., 1981.                                                                                


2. Поклад А.Б., Юдина Н.И. Массовая информация: Международное общение или подрывная пропаганда. М., 1987.                                        


3. Федякин И.А. Общественное мнение и массовая коммуникация в буржуазном обществе. М., 1988.                                                       


4. Фирсов Б.М. Пути развития средств массовой коммуникации. Л., 1977.         


5. Уилхельм Д. Коммуникация и власть. Пер. с англ. С.-Пт., 1993.               


6.  Frederick  H.  (1993)  Global  Communication  and  International  Relations. Belmont, California.                                                                  


7. Global Journalism: Survey of International Communication  (1991). Ed.  by J. Merril. New York.                                                                     


8. Hamelink G. (1994) Politics of World Communication. Sage.                    


9. Lee Ph. (1985) Communication  for  All:  New  World   International  and

 Communication Order. New York.                                                        

10.  Mowlana  H.  (1996)  Global  Communication  in  Transition:  The   End  of Diversity. Sage.    


Тема 4. Межкультурная коммуникация (2 часа)                      

1. Внешняя культурная политика и дипломатия ведущих государств мира.                 

2. Роль ЮНЕСКО в распространении и защите культурных ценностей.                      

3. Уровни и принципы медкультурной коммуникации.                                     

4. Проблемы сохранения культурной идентичности. Культурный империализм.              

 5. Язык и международная коммуникация.                                                


Литература:


1. Денисов Д.К. Информация, мировое развитие и ООН. М., 1995.                 


2. Ерасов Б.С. Социальная культурология. Изд. 2-е. М., 1996.                  


3. Иконникова Н.К. Механизмы межкультурного восприятия // Социс.               

 1995, № 8.                                                                            


4. Ситарем К., Когделл Г.  Основы межкультурной  коммуникации //  Человек. 1993. № 2-4. 


5.  Frederick H.  (1993) Global  Communication and  International Relations. Belmont, California.                                                               


6. Hamelink G. (1994) Politics of World Communication. London. Sage.       


7.  Mowlana  H.  (1996)  Global  Communication  in  Transition: The  End of

 Diversity. Sage.                                                                    


8. Schiller H. (1976) Communication and Cultural Domination. New York.     


9. Tomlinson (1991) Cultural Imperialism.                                  


Тема 5. Развивающиеся страны в международной (2 часа)                                        


1. Неравенство в коммуникационном потенциале между Севером и Югом.                                                                                     

 
2. Требование Нового международного информационного порядка и его эволюция.                                                                                 


3. Проблема развития телекоммуникации стран третьего мира.                         


4. Международный трансфер технологий.                                              


5. Международное патентная система и трансфер технологий.


Литература:                                              


1. Денисов Ю.К. Информация, мировое развитие и ООН. М., 1995.                      


2.  Массовая   инйормация  и   коммуникация  в   развивающихся  странах. Реф. сб. М., 1988.


3.   Поклад   А.Б.,  Юдина   Н.И.  Массовая   информация:  Международное общение или подрывная пропаганда. М., 1987.                                              


4.  Федякин  И.А.  Общественное  мнение   и  массовая   коммуникация  в буржуазном обществе. М., 1998.                                                            


5. Alleyne MD (1995) International Power and International Communication. Basinstoke: Macmillan.                                                              


6.  Frederick H.  (1993) Global  Communication and  International Relation. Belmont, California.                                                                


7. Hamelink G. (1994) Politics of World Communication. London. Sage.       


8.  Lee   Ph.  (1985)   Communication  for   All:  New   International  and

 Communication order. New York.                                                      


9.  Mowlana  H.  (1996)  Global  Communication  in  Transition: The  End of

 Diversity. Sage.                                                                    


10. New International Information  and Communication  Order: A  sourse book (1994). Paris.                                                                      


Тема 6. Беларусь, Восточная Европа в международной  

                        коммуникации 
(2 часа)

1. Коммуникационные и социокультурные характеристики Беларуси.                     


2. СМК в советском обществе.                                                       


3. Проблемы интеграции Республики Беларусь в международную систему коммуникации.                                                                             


4. Белорусско-российская коммуникация.                                             


5. Восточная Европа в мировом коммуникационном пространстве.                       


Литература:


1. Ерасов Б.С. Социальная культурология. М., 1996.                     


2. Лыч Л.М., Навiцкi (.(. Гiсторыя беларускай культуры. Мн., 1996.     


3.  Манаев  О.Т.  Средства  массовой  информации  в БССР  П философская и социологическая мысль. 1990. Иа 2.                                       


4.  Массовая  коммуникация в  условиях НТР.  Под ред.  Б.М.фирсова. М., 1981.                                                                      


5. International Communication: Media, Channels, Functions (1970). Ed.by H- D. Fischer and J.C. Mierril.New York.                                           


6. Splichal J. (1994) Media Beyord Socialism: Theory and Practice  in East-

 Central Europe. Bouder-San-Francisko Oxford.                                   

ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА      


Программа   спецкурса   "Международная   коммуникация"   рассчитана   на студентов 5-го курса отделения социологии философско-экономического факультете БГУ. Объем спецкурса 28 академических часов (16 часов  лекций и 12 часов семинарских занятий). Форма отчетности - зачет.                 


Цель  спецкурса — ознакомление студентов с основными  проблемами, составляющими    предмет    дисциплины    "Международная    коммуникация", категориями и методологическими подходами,  используемыми в  этой области исследований. В ходе иэучения  курса международная коммуникация предстает перед слушателями  как  интегральная,  междисциплинарная   сфера  знаний, которая соединяет воедино  политическую, экономическую,  технологическую и культурную  системы.  в  силу своего  характера она  способна вырабатывать концепции,   модели   и   методы,   пригодные   для   объяснения   сложных комплексных     проблем, которые определяют отношения между транснационализацией коммуникации и международными делами.               


Курс  разработан   на  основе   изучения  англоязычной   литературы,  с которой   автор-составитель   имел   возможность   ознакомиться   в   ходе трехмесячной стажировки в Великобритании  в 1996  году в  рамках программы ТЕМПУС.                                                                  

профессор И. Ухванова


Объем — 18 час. лекций, 10 час. практических занятий

СОЦИОЛИНГВИСТИЧЕСКИЕ (ДИСКУРСНЫЕ) МЕТОДИКИ

В СОЦИОЛОГИЧЕСКОМ ИССЛЕДОВАНИИ

Лекция 1.


Проблематика спецкурса. Цели и задачи. Материал. Предварительное введение в терминологию спецкурса. 


Язык как средство коммуникации, отражения и конституирования реальности. 


Дополнительное чтение: Лингвистика и ее отдельные направления (социолингвистика, психолингвистика, прагмалингвистика, семантика, риторика, лингвистика текста, лингвистика средств массовой информации). Социолингвистика. Социологическое направление в языкознании. Теория лингвистической относительности. Школа общей семантики.

 Резюме: 


Язык как средство отражения и конструирования реальности. Язык ранжирует действительность на значимую и не значимую. Язык систематизирует действительность. Он участвует в процессе структурирования действительности, предлагая типовые решения видения явлений. Типы речевого взаимодействия также видоизменяют и даже искажают видение реальности.


Влияние языка относительно, однако оно усиливается когда: человек пассивен, когда человеку некогда, когда он находится в зоне языкового манипулирования.


Стратегии освобождения от языковой зависимости. Признание относительности наших знаний и бесконечности как познавательного процесса, так и процесса совершенствования языка; а также признание относительности доверия тексту и языковой систематизации, возможности и необходимость творчества не только на уровне индивидуально-осознанной, творческой, практической деятельности, но и речевой, коммуникативной деятельности. Необходимость творческого отношения к “готовым” значениям, необходимость осознания, что готовые значения — это всегда вчерашний день. 


Необходимость знать, как формируются значения, и различать значение как процесс и как результат. Особенно в процессе исследовательской деятельности.

Вопросы для экзамена:


1. Назовите и прокомментируйте основные функции языка.


2. Каким образом язык организует наши знания? Что такое синтагматическая номинация и парадигматическая номинация? Как влияет на содержание текста его жанрово-композиционная организация?


3. Что Вы знаете о теории лингвистической относительности?


4. Какие исследования велись представителями школы “общей семантики”?


5. Что такое языковая зависимость и каковы ее пути освобождения от нее?   В каких случаях воздействие языка максимально?

Лекция  2.


Семиотика и лингвосемиотика: точки соприкосновения и принципиальное различие.


Понятие знака и языкового знака.

Слово, предложение, текст как языковые знаки разных уровней.


Семантика и семиотика. Семантический треугольник Фреге: “означающее-референт-означаемое”. 


Семиотический треугольник Пирса: “representamen-object-interpretant”. 


Разведение понятий семиотика и семиология. Семиология Ф. де Соссюра.


Семиотический прямоугольник Г. Клауса. Две парадигмы лингвосемиотических исследований. Принципиальное различие “трехпозиционной” и “четырехпозиционной” лингвосемиотических школ.

Вопросы для экзамена:


1. Нарисуйте семантический треугольник Фреге и прокомментируйте его.


2. Что собой представляет семиотический треугольник Пирса?


3. Нарисуйте семиотический прямоугольник Г. Клауса и объясните, в чем его принципиальное отличие от традиционного семиотического               треугольника.


4. Что значит “текст — это языковой знак”?

Лекция 3.


План содержания текста как объект теоретического осмысления.


Каузально-генетическая модель содержания языкового знака как пример преемственности в изучении плана содержания языковых знаков разных уровней.

Резюме:


Виды деятельности людей (практическая, речевая, поведенческая, аккумулятивная) как источники или фактумы (феноменологического) содержания языкового знака.


Понятие семантического ядра языкового знака.  Содержание языкового знака как результат. 


Картины мира (познавательная, социальная, языковая, интертекстурная) как источники или факторы (категориального) содержания языкового знака, организационных кодов языкового знака. Содержание языкового знака как процесс. 


План содержания языкового знака как открытая, динамическая система.


Функциональное (универсальное) содержание языкового знака как содержание в единстве всех своих проявлений (единстве феноменологического и категориального содержания). План содержания языкового знака как единство знания и отношения, смыслового и сущностного содержания, предметного и субъектного. 


План содержания языкового знака в аспекте кодирования и декодирования.

Вопросы для экзамена:


1. Каким видит каузально-генетическая теория семантическое ядро сложного языкового знака (текста)?


2. Назовите 4 картины мира, которые отражены в тексте и дайте объяснение, что представляет собой языковая картина мира.


3. Что в себе несет понятие “интертекстуальность”? Что означают понятия “вертикальная реальность”, “вертикальная общность”?


4. Можно ли различать в тексте семантику знаний и отношений? Что можно определить, строя лексические парадигмы текста: знания или отношения текста?


5. Каковы составляющие смысловой картины мира? Что дает тема-рематическое членение текста?


6. Как исследуется картина межличностного взаимодействия текста?

Лекция 4.


Работа с категориями социологического исследования на основе   

           каузально-генетической модели содержания.


(На примере изучения динамики изменения ценностной ориентации общества в переходной период. Материал: массовые периодические издания Республики Беларусь.)

Резюме :

(

Работа с определением понятия “ценности”:


Предметно-ориентированное содержание категории “ценность”


Структурирование понятия в рамках познавательно-практической деятельности субъектов. (“Ценность” как нечто значимое для субъекта и социума должна пройти несколько этапов: 1. Процедуру выбора: деятельность, способствующая приобретению (факт наличия, обладания) (а), свобода выбора, (б) наличие альтернативы, (в) понимание последствий каждой альтернативы; 2. Оценочное действие: деятельность через демонстрацию отношения (а) внутреннее удовлетворение выбором, (б) открытое признание выбора; 3. Включение в реальное действие: непосредственная деятельность (а) как эти ценности воплощаются в реальность (разовая или многоразовая реализация), (doing smith with the choice), (б) как эта ценность способствует воспроизведению какой-то модели жизни (многократная, последовательная реализация).


Ранжирование видов деятельности по степени важности. (Здесь мы смотрим, что из 1, 2, 3 мы будем изучать, что для нас является достаточным для исследования, ищем границы исследования).


Текстовая номинация  (синтагматическая).


Системная номинация (парадигматическая).


Понятие языкового поля, лексической парадигмы. Ценности, предпочтения, выбор. Политические, экономические, социальные ценности. Политические: демократические, тоталитарные ценности. Экономические: государственная экономика, смешанная, рыночная. Социальные: государственное страхование, ссуды. Индивидуум-общество (и или против).

((

Работа с определением понятия “ценности”:


Суъектно-ориентированное содержание категории “ценность”


Ранжирование ценностей с учетом позиции исследователя: ориентация на национальный кортеж, профессиональный, политический, институциональный.


(На основании этого аспекта содержания мы не только верифицируем присутствие ценностей в социуме, но и обнаруживаем разные варианты ранжирования этих ценностей, конкретную социально-структурную привязку системы ценностей — конкретные социальные группы. Для одной социальной среды характерна одна иерархия ценностей, для другой другая. Какая социальная группа определяет климат общества, ценности какой группы носят определяющий для нации характер? Как эти группы взаимодействуют между собой. Сегодня, завтра, какова тенденция?). 


Понятие типовой структуры исследования. Понятие знаковых стандартов исследования.

Лекция 5.


Текст как самодостаточный субъект коммуникации.


Текст СМИ как объект исследования. Количественные (КОНТЕНТ-АНАЛИЗ) и качественные (ДИСКУРС-АНАЛИЗ) исследования содержания текста: принципиальные различия.

 
Диапазон методик качественного анализа текста (дискурс-анализ и его варианты, социально-ролевой анализ, нарративный анализ, жанровый анализ, риторический анализ, когнитивный анализ, анализ социальных индикаторов и др.).


Комплементарность традиционных качественных методик анализа текста. Качественный анализ текста и выборка. Диапазон возможностей качественного исследования текста.


Исследование плана одержания текста с разных методологических позиций.

Резюме:


Контент-анализ как квантитативный, фрагментарный, систематический, обобщающий, объективный метод, опирающийся на манифестируемое содержание дискурса.


Структурный анализ как квалитативный, холистический, селективный, иллюстративный (спецификативный), относительный по отношению к читателю метод исследования, опирающийся на латентное (потенциальное) содержание текста.


Исследование плана одержания текста с разных методологических позиций. Перфомативная теория. Соответствие социальным нормам, оценка по таким критериям, как независимость, разнообразие, объективность, отражение реальности. Эти качества могут быть замерены в контенте количественно, изучены качественно.


Критическая теория. неравенство в обществе, классовое, гендерное, политическое; коммерционализм и другие формы эксплуатации. Анализ текста (количественный и качественный) раскрывает тенденции и показывает, как они работают.


Информационная теория. Тексты как носители информации, функционирование текстов как процесс передачи информации от адресата адресату; информация как устранение неизвестности; качество информации и информативность текстов может быть измерена с позиций плотности, глубины, широты, индекса информационной ценности, читабельности, избыточности, разнообразия, энтропии информационного потока, оценочная направленность информации может быть измерена количественно, но также и качественно. 


Культурологическая парадигма. В производстве текстов участвует и аудитория (читательская/зрительская), тексты кодируются многопланово, тексты полисемантичны — много потенциальных значений, тексты взаимодействуют с другими текстами (интертекстуальность), тексты используют различные нарративные формы, тексты либо открыты, либо закрыты, либо реалистичны, либо фантастичны (fabulous).


Семиотико-структурное направление. Значение текстов строится так же, как и языковое значение, значение зависит от широкого культурного и лингвистического контекста соотнесений (frame of reference), тексты представляют собой процессы означивания, знаковые системы могут декодироваться на базе знаний культуры и знаковой системы, значения текстов коннотативны, денотативны или мифичны. 

Вопросы для экзамена:


1. Количественные и качественные исследования содержания текста: принципиальные различия.


2. Назовите основные качественные методики исследования текста СМИ и в чем заключается их отличие от контент-анализа. На каких выборках строится качественный анализ текста.


3. С каких методологических позиций можно исследовать содержание текста СМИ и что значимо для каждого из них. 

Лекция 6.


Компьютерные программы качественного анализа текста.


Общее представление.

Практическое занятие (2 часа)

по проблематике лекции № 5. Программа “Квалитат”. Общее знакомство.

Лекция 7.


Синтетичность методик, построенных на каузально-генетической модели содержания текста. Газета как социологический документ.


Газета как единый текст. 


Газетное издание и смысловая картина мира.

Практические занятия (4 часа) по проблематике лекции № 6.


Работа с газетным изданием. Исследование того, какую картину мира воспроизводит газета. Составление тема-рематического плана текста. Вербальные и невербальные способы выражения оценки предметной информации газетного текста. Парадигматика и синтагматика как манифестация предметно-тематического содержания в газете. Способы парадигматической и синтагматической номинации.

Лекция 8.


Газета как единый текст.


Исследование плана содержания текстов СМИ с позиций их субъектной идентификации. Образ автора в текстах СМИ: этнические, гендерные, национальные и др. признаки, возрастная характеристика и пр. Газетное издание и сущностная (социальная) картина мира. К вопросу о построении типологии социального взаимодействия. Типологические признаки элитарного и массового текста: постановка вопроса.

Практические занятия (4 часа) по проблематике лекции № 7.


Работа с газетными изданиями, представляющими разные коммуникативные типы. Выявление основных характеристик того или иного типа в их ранжированности и развитии, а также их знакового воплощения в газетных изданиях. Жанр и композиционное решение газеты как манифестация определенного субъектного взаимодействия (редакция — аудитория).

Лекция 9.


Иные возможности исследований плана содержания газеты по методикам каузально-генетической парадигмы. Исследование того, какое знание и какое отношение (какие оценки) содержит в своих текстах газетное издание. Понятие “политический дискурс”. Основные направления изучения политического дискурса. Типология политического дискурса. Когнитивно-риторические исследования дискурса власти и контрдискурсии.

Вопросы для экзамена:


1. Дайте определение понятия “политический дискурс”.


2. Каковы основные направления изучения политического дискурса.

Лекция 10.


Общее знакомство с исследованиями по проблеме “Язык и гендер”.

Резюме  всей проблематики спецкурса:


Спецкурс призван дать студентам общее представление того, что такое знаковая (языковая и текстовая) реальность и как она взаимодействует с реальностью как таковой (социальной, практической, познавательной), как она (1) способствует и (2) мешает ее познанию, а также, как усилить первое и противостоять второму.


Таким образом, спецкурс посвящен таким вопросам, как: (1) осознание того, что являет собой текст как объект теоретического осмысления, и (2) текст как объект практического анализа.


Спецкурс вводит студентов социологического факультета в реалии качественного анализа текста СМИ (до сих пор студенты были знакомы лишь с количественным анализом газетно-журнальных материалов, а именно — контент-анализом). В ходе курса дается общее представление о различных аналитических подходах к качественному исследованию текста, делается акцент на синтезированные методики, в частности на методики, построенные на каузально-генетической теории содержания текста. Так, студентам предлагается провести практическое исследование ряда газетных номеров на предмет выявления предметно-тематической картины мира и картины межличностного взаимодействия конкретного издания. 


Спецкурс в определенном смысле слова служит демонстрацией того, что содержательный анализ текста может быть важнейшим элементом исследования современных социальных процессов, ибо изучая вопросы языкового взаимодействия, мы изучаем социально-политические и культурные изменения, происходящие в социуме. В ходе спецкурса намечаются также основные направления изучения такой проблематики как ‘язык и власть’, ‘язык и гендер’, определяется степень изученности данной проблематики за рубежом и у нас, высвечивается лингвистическая и дискурсивная природы власти СМИ.


Экзамен, завершающий работу спецкурса, состоит из двух частей: устный ответ на два из 20-ти вопросов, рассматриваемых в ходе спецкурса, и письменная работа, в которой студенты проводят исследование какого-либо массового периодического издания Беларуси по одной из качественных методик.

Литература:
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27. Федотова Л. Н. Контент-аналитические исследования средств массовой информации и пропаганды. М: Изд. Моск. ун. 1988. 80 с.

28. Язык и композиция газетного текста. Теория и практика. Изд-во Урал. ун-та, 1987.

29. Язык и массовая коммуникация: Социолингвистическое исследование. Отв. ред. Э. Г. Туманян. М., 1984. 276 с.

На английском языке:

1. Fairclough, N. “Media Discourse”. Edward Arnold, 1995. 214 p. 

2. Lull, James. “Media, Communication, Culture. A Global Approach”. Polity Press, 1995. 207 p.

3. Allen, R. C. (ed.) “Channels of Discourse, reassembled: Television and Contemporary Criticism”. Routledge, 2-nd ed., 1995. 420 p.

4. Fiske, John. “Introduction to Communication Studies”. 2-nd ed. Routledge, 1994. 203 p.

5. McQuail, Denis. “Mass Communication Theory. An Introduction”. 3-d ed. SAGE Publ., 1994. Part IY. Content. Pp. 233-280; part YI. Effects. Pp. 327-372.

6. Fowler R. “Language in the News: Discourse and Ideology in the Press”. Routledge, 1991. 254 p.

7. Spender, D. “Man Made Language”. 2-nd ed. Pandora, 1994. 250 p.

8. Nichols, Bill (ed.). “Movies and Methods”. Vol. II. University of California Press, 1985. Part. 3. Feminist Criticism. Pp. 303-390; part 4. Structuralist Semiotics. Pp. 391-516; Part 5. Psychoanalytic Semiotics. Pp. 517-624.

9. Barker, Marten and Beezer, Anne (ed.). “Reading into Cultural Studies”. Routledge, 1992. 200 p.

10. Rylance, R. (ed.). “Debating Texts. A Reader in 20 th Century Literary Theory and Method.” Open Univ. Press, 1992. 288 p.

11. Lusted, David (ed.). “Тhe Media Studies Book. A Guide for Teachers”. Routledge, 1994. 234 p.
профессор И. Ухванова 


Объем — 24 час. лекций, 12 час. практических занятий,

научно-исследовательское студенческое проектирование

ДИСКУРС СМИ

(ТЕКСТ КАК ОБЪЕКТ ТЕОРЕТИЧЕСКОГО ОСМЫСЛЕНИЯ

И ПРАКТИЧЕСКОГО АНАЛИЗА)


Текст — понятие, которое переосмыслялось и исследовалось на протяжении всей истории человеческого познания. (Собственно, и вся история человеческого познания представлена текстами). Не удивительно, что текст стал объектом исследования практически всех гуманитарных дисциплин, что породило множество трактовок текста и подходов к его исследованию.


В значительной степени новым и достаточно перспективным подходом является видение текста в качестве языкового знака. Лингво-семиотическое каузально-генетическое моделирование текста вбирая в себя большинство из существующих подходов и переосмысливая их в рамках целостной теории, предлагает ряд новых синтезированных методик исследования текста, позволяющих видеть содержание текста в таких функциональных единствах, как знание и отношение, смысловое и сущностное содержание, предметное и субъектное содержание. Это особенно важно для исследований современных материалов СМИ.


Мы вполне осознаем, что знания, вера, ценности, социальные отношения, социальная идентификация несут с собой власть. Однако все это во многом — вопрос использования языка, а также вопрос уровня продукции СМИ: фильмов, телевизионных программ, печатных изданий. Наш спецкурс будет посвящен таким четырем ключевым вопросам, как:


— моделирование плана содержания текста в целом и определение типологических характеристик текста СМИ;


— выявление того, каким именно образом можно изучать текст СМИ, а точнее дискурс СМИ (под дискурсом мы понимаем текст в его социальном, предметно-деятельностном и знаковом контекстах, для нас дискурс — это речевая деятельность субъектов на макроуровне с учетом таких ее содержательных позиций, как интертекстуальность, жанрово-композиционная данность, субъектная индентификация и ряд других позиций). В данном курсе мы будем полагаться на качественные методики исследования текстов СМИ: дискурс-анализ, социально-ролевой анализ, риторический анализ, жанровый и нарративный анализ, прагматический (идеологический) анализ, семиотический, каузально-генетический и др. Нашим материалом будут, главным образом, новости, документалистика, общественно-политические и культурно-просветительские материалы периодических изданий и телевещания Беларуси, а также некоторых стран ближнего и дальнего зарубежья;


— демонстрация того, что язык СМИ — это важнейший элемент исследования современных социальных процессов.


— высвечивание лингвистической и дискурсивной природы власти СМИ.

ЛЕКЦИИ:

1) Определение терминологии курса: текст и дискурс, дискурс СМИ.Содержание текста, где оно, почему мы его должны изучать? Модели речевой деятельности и их задействованность в моделировании плана содержания текста.

2) Текст и реальность. Текст и интертекстуальность. Идея вертикальной реальности и вертикальной общности.

3) Текст СМИ: стандарты и язык. Кодирование и декодирование текста. Идеологемы в содержательной интерпретации текста.

4) Дискурс СМИ как объект исследования. Исходные теоретические позиции: общие сведения (перфомативная парадигма, критическая парадигма, информационная парадигма (структурное направление, функциональное направление), культурологическая парадигма, семиотико-структурное направление.

5) Методическое обеспечение контентных исследований. Количественные и качественные методики анализа текста: исходные позиции. Комплементарность традиционных качественных методик. Качественный анализ текстов СМИ и выборка.

6) Компьютерные программы качественных методик.

7)  Синтетичность методик, построенных на каузально-генетической модели содержания текста. Газета как единый текст. Газетное издание и смысловая картина мира.

Практические занятия:

1-2) Работа с газетным изданием. Исследование того, какую картину мира воспроизводит газета. Составление тема-рематического плана текста. Вербальные и невербальные способы выражения оценки предметной информации газетного текста. Парадигматика и синтагматика как манифестация предметно-тематического содержания в газете. Способы парадигматической и синтагматической номинации

Лекции (продолжение):

8-9) Газета как единый текст.

Исследование плана содержания текстов СМИ с позиций их субъектной идентификации. Образ автора в текстах СМИ: этнические, гендерные, национальные и др. признаки, возрастная характеристика и пр. Газетное издание и сущностная (социальная) картина мира. К вопросу о построении типологии социального взаимодействия. Типологические признаки элитарного и массового текста.

Практические занятия:

3-4) Работа с газетным изданием. Поиск того, как тот или иной тип социального взаимодействия воспроизводится газетными изданиями

10-11) Иные возможности исследований плана содержания газеты по методикам каузально-генетической парадигмы.

Исследование того, какое знание и какое отношение (какие оценки) содержит в своих текстах газетное издание. Понятие “политический дискурс”. Основные направления изучения политического дискурса. Типология политического дискурса. Когнитивно-риторические исследования дискурса власти и контрдискурсии.

Практические занятия:

5-6) Работа с газетным изданием. Политический дискурс как объект исследования.

Лекции (продолжение):

12) Возможности качественных методик в исследованиях текстов электронных СМИ.

Зачетное занятие

Литература:

На русском языке:

1. Гладки, Мирослав. Эффективность отдельных типов графического оформления. В: Оформление газет и журналов за рубежом. М, МГУ, 1978, с. 88-97.

2. Дейк, ван Т. А. Язык, познание, коммуникация. М: Прогресс, 1989.310 с.

3. Дридзе Т. М. Текстовая деятельность в структуре социальной коммуникации. Проблемы семиосоциопсихологии. — М.: Наука, 1984, 269 с. 

4. Журналистика конца 80-х: Смена приоритетов: Сб. науч. тр. Екатеринбург: Урал. гос. ун-т им. М. Горького, 1991.

5. Зильберт Б. А. Социопсихолингвистическое исследование текстов радио, телевидения, газеты. Саратов: Изд-во Сарат. Ун-та, 1986, 212 с.

6. Зильберт Б. А. Системно-функциональное исследование текстов массовой информации и пропаганды  (прессы, радиовещения, телевидения). Автореф. ... д-ра филол. наук. М., 1988.

7. Костомаров В.Г. Перестройка и русский язык.//Русская речь. 1987, № 6.

8. Лингвистический энциклопедический словарь. М: Сов. энц., 1990. Сс. 167-168, 389-390, 438-442, 447-448, 545-546.

9. Лотман Ю. М. Культура и взрыв. М.: “Гнозис”, 1992. 270 с.

10. Лысакова И. П. Стиль рубрик, заголовка, жанра как фактор типовой модели газеты // Вестн. Ленингр. ун-та. Сер. 2. Ист., яз.,лт., 1982, вып. 3, с. 77-83.

11. Лысакова И. П. Тип газеты и стиль публикации. Опыт социолингвистического исследования. Л.: Изд-во Ленингр. ун-та, 1989, 184 с.

12. Майданова Л. М. Структура и композиция газетного текста. Средства выразительного письма. Красноярск, 1987.

13. Мамалыга А. И. Структура газетного текста. Киев: Вища шк., 1983.

14. Мечковская Н. Б. и др. Общее языкознание. Мн: Выш. шк., 1983. Сс. 6-152 (выборочно).

15. Овсянников М. Ф. Массовая коммуникация и общественное сознание (Идеол. аспект). Материал научного семинара “Семиотика средств массовой коммуникации”. Ч. 1, М.: изд-во МГУ, 1973.

16. Пресса и общественное мнение / Под ред. В. С. Коробейникова. М., 1986.

17. Проблемы речевого воздействия на аудиторию в зарубежной социально-психологической литературе / Под ред. Б. М. Фирсова и Ю. А. Асеева. Л., 1973.

18. Пэн Д. Б. Слово и тема в газете: (опыт анализа лексико-тематических структур), Ростов н/Д: Изд-во Рост. ун-та, 1991, 112 с.

19. Соломоник А. Семиотика и лингвистика М: Молодая гвардия, 1995. с. 5-15.

20. Социологический словарь. Минск: Университетское,1991.

21. Стилистика русского языка: Жанрово-коммуникативный аспект стилистики. Социологические исследования эффективности журналистики/ Под ред. Я. Н. Засурского. М., 1986.

22. Табашников И. Н. Газета делается по модели. (теория и опыт композиционно-графического моделирования). М.: МГУ, 1980. 

23. Типологическое развитие журналистики. Ростов н / Д: Изд-во Рост. ун-та, 1993.

24. Ухванова И. Ф. План содержания текста: от анализа к синтезу, от структуры к системе. Философская и социологическая мысль. № 3, 1993, Сс. 10-27.

25. Ухванова И. Ф. План содержания газеты: стратегия выбора. Учебное пособие. Мн.: БГУ, 1994, 53 с.

26. Федотова Л. Н. Контент-аналитические исследования средств массовой информации и пропаганды. М: Изд. Моск. ун. 1988, 80 с.

27. Язык и композиция газетного текста. Теория и практика. Изд-во Урал. ун-та, 1987.

28. Язык и массовая коммуникация: Социолингвистическое исследование. Отв. ред. Э. Г. Туманян. М., 1984, 276 с.

На английском языке:

 1. Fairclough, N. “Media Discourse”. Edward Arnold, 1995, 214 p.

 2. Lull, James. “Media, Communication, Culture. A Global Approach”. Polity Press, 1995, 207 p.

 3. Allen, R. C. (ed.)”Channels of Discourse, reassembled: Television and Contemporary Criticism”. Routledge, 2 nd ed., 1995, 420 p.

 4. Fiske, John. “Introduction to Communication Studies”. 2 nd ed. Routledge, 1994, 203 p.

 5. McQuail, Denis. “Mass Comunication Theory. An Introduction”. 3-d ed. SAGE Publ., 1994. Part IY. Content. Pp. 233-280; part YI. Effects. Pp. 327-372.

 6. Fowler R. “Language in the News: Discourse and Ideology in the Press”. Routledge, 1991, 254 p.

 7. Spender, D. “Man Made Language”. 2-nd ed. Pandora, 1994. 250 p.

 8. Nichls, Bill (ed.). “Movies and Methods”. Vol.II. University of California Press, 1985. Part. 3. Feminist Criticism. Pp. 303-390; part 4. Structuralist Semiotics. Pp. 391-516; Part 5. Psychoanalytic Semiotics. Pp. 517-624. 

 9. Barker, Marten and Beezer, Anne (ed.). “Reading into Cultural Studies”. Routledge, 1992, 200 p.

10. Rylance, R. (ed.). “Debating Texts. A Reader in 20 th Century Literary Theory and Method”. Open Univ. Press, 1992, 288 p.

11. Lusted, David (ed.). “The Media Studies Book. A Guide for Teachers”. Routledge, 1994. 234 p.

доцент Е. Янчук

Объем -18 часов

 КРОСС - КУЛЬТУРНАЯ КОММУНИКАЦИЯ

Культурно-цивилизованное многообразие:

сущность и проблемы


Феномен разнообразия: уникальность объекта и идиографичность знания. Специфика социального разнообразия. Диатропика как методологическая парадигма исследования социокультурных процессов. Постмодернистское видение диалога цивилизаций. Понятие о культурной компаративистике.


Культура и культурное многообразие. Экология культуры. Конкуренция и кооперативность, дивергенция и унификация. Типы культурного разнообразия. Коммуникативная природа культуры. Культурно-коммуникативные формы приобщения человека к достижениям культуры (обряд и игра, молва и слух, воспитание и образование, мода и традиция).


Культура и социальные отношения. Традиции и новации в культурах. Жизненные формы и культурные стили. Инсценированная культура.

“ИМИТИКА” И “ИТИКА” В КУЛЬТУРЕ


Культурно-универсальное и культурно-индивидуальное. Национальное и интернациональное.


Субъективная культура: категоризация, ассоциации, представления, оценки, коннотативные значения, ожидания, нормы, роли, правила, самоопределения, стереотипы, идеалы, ценности. Субъективная культура и социальное поведение.


Различия в элементах субъективной культуры. Гипотеза Sapir - Whorf. Половые различия. Различия в оценке функциональности. Культура и обращение со временем. Культура и особенности коммуникации. Культура и стереотипы. Формы поведения и синдромы культуры. Культурная комплексность: замкнутость и открытость культур, индивидуализм - коллективизм, отношение к культурным синдромам.


Особенности кросс-культурных исследований. Конкурирующие гипотезы. Имика и итика кросс-культурных исследований. Индекс аккультурации. Перевод и валидизация. Этика кросс-культурных исследований. Этноцентрические и эндоцентрические предубеждения. Критерии эффективного кросс-культурного исследования.

КОММУНИКАЦИЯ В КУЛЬТУРНО-МНОГООБРАЗНОМ МИРЕ


Коммуникативно-культурная среда и социальная память. Пространственная и временная коммуникация. Культура как совокупность средств коммуникации. Формы фиксации и трансляции культурной информации. Кросс-культурная коммуникация и массовая культура.


Кросс-культурное взаимодействие. Коммуникативность как постоянная соотнесенность с другими (позициями, культурами и т. д.). Постижение Другого. Идентификация с Другим. Сигналы идентификации. Ингруппа и аутгруппу в культуре. Барьеры коммуникации. Предубеждения. Языковые барьеры. Нормативные барьеры. Несоответствие объяснительных схем. Теория вежливости. Условия гармонизации межкультурной коммуникации. Конвергенция и дивергенция. Культурная ассимиляция. Типы поведения на стыках культур.

ПРОБЛЕМА АДАПТАЦИИ В КРОСС-КУЛЬТУРНОЙ КОММУНИКАЦИИ

(ПРАГМАТИЧЕСКИЙ АСПЕКТ)


Культурный шок. Барьеры кросс-культурного взаимодействия. Адаптация к новой культурной среде. Трансформация этнической идентичности. Транзит из этнической аутгруппы к интриге. Формирование новой идентичности. Факторы, детерминирующие успешность кросс-культурных отношений. 


Многообразие научения новой культуре. Своеобразие овладения культурно-общим и культурно-специфичным. Культурные ассимиляторы. Изменение поведения. Стратегии и технологии развития кросс-культурной коммуникации.

Литература:


1.Triandis H. C. Culture and behavior. N. -Y., 1994.


2.Fiske Z. Introduction to communication studies. L., 1990.


3.Smith P. B., Bond M. H. Social Psychology Across Cultures. N. 0Y., 1993.


4.Ситарам К., Корделл Р. Основы межкультурной коммуникации. // Человек. 1992. № № 2 - 5.

доцент Е. Янчук

Понятие “коммуникация”, его многозначность и проблема интерпретации смыслового контекста                    


Коммуникация: суть феномена и роль в обществе. Коммуникация как  социальное явление. Право на информацию и коммуникацию. Эффект присутствия" как результат коммуникации. Коммуникативные типы социальной деятельности (Н.Lasswell). Социальные функции коммуникации.                                     


Междисциплинарный характер идей и концепций о коммуникации.  Сущность и методологическая база мультитеоретического подхода к коммуникации. Западноевропейская и американская традиции изучения коммуникации. Западная и восточная перспективы в изучении коммуникации (D.L. Kincaid): сравнительный анализ. Исследование коммуникации в точном, гуманитарном и социальном знании: общность и принципиальные различия в подходах. Организации, центры изучения и   издания по коммуникации.                                                      


Понятие "коммуникация": определение. Множественность определений  понятия и роль базовой идеи в определении. Понятие о парадигмах дефиниции: уровень рассмотрения, интенциональность, нормативность. Телеологический характер дефиниций. Роль дефиниции в создании теории коммуникации.            


Типы теорий коммуникации. Структурные и функциональные, когнитивные и бихевиористские, интеракционистские и конвенциальные, интерпретационные и критические теории: сущность и различия в отношении к знаниям, реальности, ценностям. Партикулярность, телеологичность, кoмплиментарность теорий коммуникации. Гипотетино-дедуктивная природа теорий коммуникации. Эссенциальные теории коммуникации (соге thеогу). Понятие о фундаментальных параметрах коммуникации.                                                      


Коммуникативная метатеория: философские итоги изучения коммуникации. Эпистемологическая, онтологическая, аксиологическая составляющие: основные проблемы и традиции рассмотрения.                                             


Альтернативность коммуникативных теорий: проблема оценки и выбора            

 теории.                                                                       


Понятие о коммуникативном процессе и его структуре. Типы  коммуникативных процессов в культуре. Автокоммуникация.                        

"Коммунологическая" тенденция  современной 

социальной философии


Причины    и   сущность    "коммунологического   поворота"    в   современной социальной  философии.  Социоцентризм  как  новая  философская  парадигма:  от индивидуализма-изоляции  к  коммуникации.  Открытие  Другого   как  философская проблема.                                                                     


Коммунологическая  линия  в  персонализме.  Понятие  о  "Я”-,  "Ты"-, "Мы"- реальностях. Коммуникация как фундаментальное свойство личности  (Е. Мounier). Понятие о первичном опыте личности и роль Другого в существовании,  познании и обретении  себя  личностью.  Экспозиция  личности  в  коммуникации.  Понятие о персоналистской и коммунитарной цивилизации.                                  


Тема "Другого" в экзистенциализме. "Философия коммуникации" К. Jaspers: коммуникация как "просветление экзистенции".  Осмысленное вслушивание и  разумное  молчание в коммуникации (М.Неidigger). Я, Ты и Оно в  философии М.Buber.  Два  уровня  коммуникации  в  экзистенциональном рациовитализме  J. Ortega-y-Gasset: межиндивидуапьное общение и   социальные  отношения.   Коммуникация  как "первонесчастье бытия"  в философии  J.-P. Satre.  Понятие "Абсолютно  Другого" в философии Е. Levinas. Тема Другого в "философии освобождвния" E.Dussel.         

Структурно-функциональные теории коммуникации


Системные теории, учения о знаках  и языке,  теории дискурса  как структурно-функциональные.                                                                     


Системный   подход   в   изучении   коммуникации.   Основные   понятия  общей теории систем: целостность, взаимозависимость, иерархия,   саморегуляция, обратная  связь,  гомеостаз,  эквифинальность,   изоморфизм.  Системно-теоретическая парадигма в изучении коммуникации.                                                  


Теории  знаков  и  языка.  Понятие  о  символической  природе человека  и его способностях    и    символической   деятельности.    Системно-симнолическая модель человека (L.von Bertallanfy). Семиотический аспект  коммуникативной деятельности. Коммуникативная эвристичность   семиотической   реконструкции   прагматизма  (С.S.Peirce, C.Morris). Теории символов S.Langer и U.Есо.                              


Невербальная    коммуникация.    Этологические   основы    коммуникации   (К.lorenz, N. Tinbergen, D. McFarland). Кодовые системы  невербальной коммуникации (М. Аrgyle). Ведущие системы отражения  невербального   поведения  человека: акустическая,    оптическая,    тактильно-кинестезическая, ольфакторная. Роль зкспрессивных движений, жестов, техник  тела  в  невербальной   коммуникации  (D. Mead, A. Peaz, M. Mauss).   Теоретические исследования невербальных кодовых систем:  кинестезических  (R. Birdwhistell), проксемических (E. Наll). Понятие об источниках,    механизмах    закрепления    смысла    и    характере    употребления невербальных  систем  (Р.  Еkman, W. Friesen).  Эмблемы,   иллюстраторы,  адаптеры. Социокультурная детерминация невербальной коммуникации.                             


Вербальная    коммуникация.    Символическая    деятельность    и   "языковое существование". Вокальное и невокальное, вербальное и   невербальное, просодическое  и   паралингвистическое  в   коммуникации.  Высказывание   и  речевое событие.    Понятие    о    структурной   лингвистике,    генеративной   грамматике. Коммуникативное   значение   "поверхностных"  и   "глубинных" структур. Устная и письменная вербальные коммуникативные    стратегии: сущность, характер соотношения, функциональная  дифференциация. Культуры "говорящие” и культуры "пишущие".   Соотношение   "референтного" и "коммуникативного" значения слова. Понятие о коммуникативной правильности языка.                                       


Теории дискурса. Правило-нормативный подход к коммуникации.   Понятие  о "языковой игре" (L. Wittgenstein) и "речевых актах" (J. Austin, J. Seurie). Локутивные, иллокутивные,   перлокутивные   акты.   Разговорные  анализ: разговорные максимы-правила (H.Paul Grice), разговорная согласованность (Tеun van Dijk; H. Sacks, E. Scheloff, G. Jefferson; S Jackson, S. Jacobs). Постструктуралистская точка  зрения на дискурс (J. Derrida, J. Lacan, M. Foucault).                                          

Интеракционистские и интерпретационные 

теории коммуникации


Символический интерахционизм. Интеракционистская модель коммуникации (G.Y. Mead, H.Blumer, M. Kuhn). Идеи символического интеракционизма  в  анализе  формирования  семиотической  способности  человека  (U. Habermas, M. Halliday). Теории  драматизма (К. Durke, E. Gaffman) и  нарратива (T. Borman, W. Fisher). Социальный конструктивизм (А. Schuts, T. Luckmann).           


Теории социокультурной интерпретации коммуникации. Социолингвистика:  понятие о предмете изучения. Лингвистическая  относительность (E. Sapir, B. Whorf). Социально-кпассовые особенности использования  языка (В. Bernstein). Феноменологическая парадигме в   интерпретации коммуникации. Классическая феноменология (Е. Нusserl):  процедура редукции в коммуникации. Социальная феноменология:   смыслообразующая роль человека как субъекта коммуникации (М. Меrleau-Ponty) и категории-типификации и социальные рецепты в коммуникации (А. Schutz). Коммунологическая реконструкция герменевтики.          


Литература:


1. Fiske Z. Introduction to communication studies. L., 1990.


2. Littljohn S. W. Theories of Humman Communication. Belmont, 1994.


3. McQuail D. Media performance. Mass Communication and the public Interest. L. 1993.


4. Non-verbal communication. Cambrige, 1975.


5.Философия. Логика. Язык. М., 1987,                                       


6. Дейк Т.А. ван. Язык. Познание. Коммуникация. М., 1889.                   


7. Портнов  А.Н. Язык  и сознание:  основные парадигмы  исследования проблемы в философии 19 - 20 вв. Иваново, 1994.                                          


8. Философия языка: В границах и вне границ. - Харьхов, 1983.               


9. Мосс М. Техника тела. // Человек. 1993. М2. С. 64-79.                       


10. Мунье Э. Персонализм. М., 1991.                                          


11. Сартр Ж.-П. Первичное отношение к Другому: любонь, язык, мазохизм.-В кн.: Проблема человека в западной философии, М., 1988. С. 207-228.                   


12. Фуко М. Слова и вещи. СПб., 1994                                         


13. Хабермас Ю. Демократия. Разум. Нравственность. М., 1985.                 

преподаватель С. Сивуха

Объем — 72 часа аудиторных занятий 

ОГРАНИЗАЦИОННОЕ КОНСУЛЬТИРОВАНИЕ                                       

Специализация "Социальная психология", IVкурс 

Цель курса: Сформировать у студентов навыки, необходимиые для практической работы в организациях в качестве консультантов; углубить представления о многоуровневой организации социальной реальности.                                     

Задачи курса: 

( сформировать понятийный аппарат, необходимый для работы с организациями;            

( показать связи между различными (в том числе непсихологическими) подходами к анализу организаций;                                                                

( передать практические навыки анализа организационных систем;                        

( передать навыки организационного консультирования и сформировать представление об оргконсультровании как о развивающейся  профессиональной деятельности.                                                        


Тема 1. Введение в теорию организаций 

Определения организации. Теоретические и эмпирические признаки  организации. Теоретические подходы к описанию и анализу организаций: процессуальный, системный, ситуационный; частные научные концепции. Основные понятия: система, структура, управление, иерархия, власть, культура, цели, задачи, вход (ресурсы), выход (продукт), технология, процесс, информация, обратная связь. Эволюция управленчекой мысли и теории организаций.                    


Кибернетическая теория организаций и ее роль в развитии общей теории организаций в советский период: основные понятия, направления исследований, научные институты, периодические издания. Компонентный и элементный анализ организаций. Исследования информационных процессов в кибернетике.                     


Социологическая перспектива. Неполнота социально-психологических моделей организации. Исследования организационного поведения в классической социологии (М. Вебер и др.). Компоненты организации с точки зрения социологии. Внутренняя и внешняя среда. Социологические теории организации. Типологии организаций по критериям целей, задач, технологии, структуры. Типологические работы Дж. Томпсона, Дж. Вудворт. Критерии эффективности организаций. Определение параметров организационной структуры.                                                                                      


 Литература:                                                                           


1. Гвишиани Д.М. Организация и управление. — М.: Наука, 1972.                           


2. Кунц Г., 0(’Доннел С. Управление: системный и ситуационный анализ                  

 управленческих функций. В 2-х т. — М.: Прогресс, 1981.                                   


3. Мескон М., Альберт М., Хедоури Ф. Основы менеджмента. — М.: Дело, 1992.                


4. Пригожин А.И. Организация: системы и люди. -М.,1983.                               


5. Человеческий фактор. В 6-ти т. Том 4: Эргономическое проектирование деятельности и систем.- М.:Мир, 1989.


Тема 2. Организации: экологическая и эргономическая перспективы


Экологические теории организаций. Классическая концепция человеческой экологии Холи (Hawley). Принцип изоморфизма. Инерционные процессы. Доводы против теории адаптации организаций в пользу теории отбора. Популяционная  теория. Теория конкуренции и модели роста; влияние внешних ограничений (в том числе со стороны государства) на разнообразие организационных форм и размеров. Динамический взгляд на организации. Процессы специализации против  процессов универсализации и влияние среды на эти процессы. Внешняя и  внутренняя Среда. Теория ниш. "Новизна" и размер организаций с точки зрения отбора. "Непрерывность" природы. Неравновесие рынка с точки зрения экологической теории. Организационные границы. Процессы коммуникации между организацией и средой в свете популяционного подхода.                    


Эргономическая перспектива. Примеры эргономических заказов к организационным консультантам. Эргономические основы организации рабочего места, требования антропометрии, биомеханики, гигиены, психофизики и психофизиологии. Компьютеризация рабочих мест. Коммуникации с точки зрения  эргономики. Принципы эргономического анализа трудовой деятельности. Анализ функций и анализ задач: поточный, временной и сетевой анализ. Методы  распределения функций. Анализ психологических нагрузок. Критерии оценки выполняемой работы. Проектирование работ, требования к этому процессу, стратегии проектирования. Методы группового участия с точки зрения эргономики. Понятие социотехнической системы. Использование методов трудового участия в мотивации персонала (в странах Запада).                                                                               


Литература:                                                                    


1. Человеческий фактор. В 6-ти т. Том 4: Эргономическое проектирование  деятельности и систем. —  М.: Мир, 1989.                                         


2. Наnnan М.Т., J. Freeman. ТНе Рорulation Есоlоgу оf Оrganization // American Journal оf Sociology, 1977, Уоl. 82, рр. 929-964.                                

 
Тема 3: Управление в организации                                              


Понятие управления в социальных системах. Ошибочность сведения управления к процессам регулирования, контроля, обратной связи (например, в кибернетике). Субстанциальная представленность управления в социальных системах. Многообразие реальностей управления: управление, руководство, организация (как процесс). Управление в узком смысле как стратегическое руководство, определение миссии, целей и т.д.                                  


Системы с рефлексией. Рефлексия как основа диагностики и социального проектирования. Особенности систем с рефлексией: самоуправляемость, принципиальная неполнота описаний, возможность функционирования без притока информации извне, отсутствие собственных средств фиксации, тенденция к объективации в знаковых формах, персонификации и институциализации, воздействие на моральность и последовательность поведения. Рыночная метафора. Персонификация рефлексивных функций. Особенности информационных потоков в рефлексивных системах. Метод выставления зеркал. Поведение людей в рефлексивных системах: задача освобождения узников из крепости. Этические системы (В. Лефевр).                                       


Литература:                                                                    


1. Лефевр В.А. Конфликтующие структуры. — М.: Советское радио, 1972.              


2. Проблемы рефлексии: современные комплексные исследования.-Нвсб,1987.       


3. Дискуссия по поводу рефлексии и моделирования сознания в: Вопросы философии, 1990, № 7.                                                        

 
Тема 4. Социально-психологическая перспектива (ОБЗОР)                       


Социальное восприятие. Индивидуальные картины мира. Взаимообусловленность поведения и аттитюдов. Возможность изменения поведения через изменение аттитюдов. Причинное объяснение поведения. Социальное познание как современная понятийная рамка для исследования процессов социального восприятия и мышления о социальных объектах.            


Социальное влияние. Групповые эффекты. Социальная фасилитация и принцип доминирующего поведения. Статические и динамические характеристики группы. Групповое давление. Конформность и ее роль в инерционных процессах в социальных процессах. Нормы. Выработка норм. Сплоченность. Социальная власть, ее виды, проявления, дескриптивная модель. Групповая динамика. Руководство и лидерство. Теории лидерства. Обучение лидерским качествам.


Принятие решений. Индивидуальные и групповые решения. Типы решений по Р. Говарду. Условия принятия решений. Сдвиг к риску и групповая поляризация. Перспективные исследования в области групповой поляризации. Отрицательные эффекты групповых решений и способы их предотвращения. Лица, принимающие решения. Принятие решений в трудовой деятельности (В. Карпов). Решения в организациях.                                           


Конфликты. Двойственная роль конфликтов в социальных системах.          

 Понятийная схема анализа конфликта. Типы конфликтов. Особенности коммуникаций в конфликтующих структурах. Конструктивные способы разрешения конфликтов. Управление конфликтами. Роль посредников. Конфликты в организациях.                                                     


Мотивация. Несколько взглядов на мотивацию (Хекхаузен). Выделение единиц анализа поведения и личности. Социально-психологические модели мотивации поведения (когнитивные подходы, выбор цели и действия, контроль за действием, осуществление намерения). Диагностика мотивации. Примеры некоторых заказов психологам со стороны руководителей организаций.            


Литература:                                                                   


1. Галам С., Московиси С. Теория принятия коллективных решений в   иерархических и неиерархических группах. — Психол. журн, 1992, т. 13, № 6, с. 93-104.


2. Зайцев А.К. Социальный конфликт на предприятии. — Калуга, 1993.             


3. Карпов А.В. Проблемы принятия решений в трудовой деятельности. — Психол. журнал, 1994, т.14, № З, с. 3-14.                                             


4. Козелецкий Ю. Психологическая теория принятия решений. — М.: Прогресс, 1979.


5. Кричевский Р.Л. Если Вы - руководитель... — М.: Дело, 1996.                  


6. Кричевский Р.Л., Дубовская Е.М. Психология малой группы. — М.: МГУ, 1991.


7. Мескон М., Альберт М., Хедоури Ф. Основы менеджмента. — М.: Дело,1992.        


8. Фишер У., Юри Р. Путь к согласию, или переговоры без поражения. — М., 1990.


9.Филиппов А.В. Работа с кадрами: психологический аспект. — М.: Экономика, 1990.


10. Хекхаузен Х. Мотивация и деятельность: В 2-х т. — М.: 1986.


Тема 5. Персональная диагностика                                             


Традиционные цели персональной диагностики: отбор, подбор, расстановка персонала, зачисление в резерв, развитие персонала. Диагностика управленцев. Ситуация экспертизы и ситуация клиента. Этические нормы диагностики. Методы оценки деловых и личностных качеств руководителей. Диагностические схемы (М. Шоу, М. Вудкок, Д. и др.). Групповая оценка (экспертная) личности, схема Ф.Фидлера. Диагностика способностей. Традиционные методы личностной диагностики и ее ограничения. Проблема единиц анализа личности, нетрадиционные единицы (биографические сюжеты, личностные события, личные проекты, жизненные задачи и др.) Биографическая диагностика, ретроспективная и проспективная; ее примеры в организационной практике. Представление о событийном анализе. Причины недостаточной прогностичности управленческой диагностики. Проблема критерия валидизации. Дефициентность тестовых методик. Управленческая диагностика как конкурс проектов.                                                                    

Литература:                                                                  


1. Вудкок М., Френсис Д. Раскрепощенный менеджер. — М.: Дело,1991.             


2. Попов С.А., Щедровицкий П.Г. Конкурс руководителей. — М.: Прометей, 1989.


3. Тарасов В.К. Персонал-технология: отбор и расстановка менеджеров. —  Л.: Машиностроение, 1989.                                                   


4. Тернер Н., Деванна М.-А. Лидеры реорганизации. — М.: Экономика, 1990.        


 Тема 6. Организационная диагностика                                          


Источники информации об организациях (опрос, анализ внутренних документов, внешние и внутренние информаторы, публикации и справочники, статистические справочники, пресса, стандартизованное наблюдение и т.д.). Анализ ситуации. Преимущества и недостатки объективных и субъективных данных. Сase study в российской социологии последних лет (И.Козина и др.). Критерии эффективности организации (обзор). Важность понятийных схем, используемых для анализа организации. Схема ТПК (Технология, Политика, Культура). Средства диагностики отдельных компонентов организациии. Удовлетворенность трудом и ее компоненты. Социально-психологический климат. Связь между климатом и результативностью труда. Диагностика развивающихся организаций (диагностика социальных изменений). Проблемы измерения конструктов. Проблема искажения информации. Номотетическая диагностика организаций (метод IFO и др.).                                               

Литература:                                                                  


1. Управленческое консультирование: В 2-х т. — М.: СП Интерэкспорт, 1992.       


2. Человеческий фактор. В 6-ти т. Том 4: Эргономическое проектирование деятельности и систем. —  М.: Мир, 1989.                                      


3. Штомпка П. Социология социальных изменений. — М.: Аспект-Пресс, 1996.       


4. Юксвярав Р.К., Хабакук М.Я., Лейманн Я.А. Управленческое   консультирование: теория и практика. — М.: Экономика, 1988.                   

 
Тема 7. Процесс организационного консультирования                            


Схемы консультирования. Типы задач оргконсультирования. Ситуация       

 заказа и ее элементы. Степень вовлеченности консультанта в процесс консультирования. Внутренние и внешние консультанты. Критерии независимости консультанта: финансовый, административный, эмоциональный. Особые знания и навыки консультанта. Обучение посредством консультирования. Две стороны консультирования: техническая и человеческая. Этапы консультирования: подготовка, заключение контракта, диагноз, проектирование и планирование действий, интервенция (внедрение), контроль за внедрением, завершение. Первая встреча с заказчиком, особенности встречи в зависимости от того, кто ее инициирует. Картографирование сети взаимоотношений в организации, идентификация влиятельных лиц. Трудности выявления реальных проблем организации. Взаимные обязательства. Содержание контракта, его типы. Типичные ошибки начинающих консультантов.                                      


Организация труда консультантов. Результативность консультирования. Этические проблемы консультирования. Профессионализация консультирования. Частные примеры консультирования. Нетипичные заказы (поиск высших руководителей, диагностика честности сотрудников, мотивация персонала к выполнению внедолжностных действий и т.д.). Компьютер в работе оргконсультанта. Источник информации об организациях. Допустимые приемы саморекламы.                                                                   


Литература:                                                                    


1. Управленческое консультирование: В 2-х т. — М.: СП Интерэкспорт, 1992.         


2. Юксвярав Р.К., Хабакук М.Я., Лейманн Я.А. Управленческое   консультирование: теория и практика. — М.: Экономика,1988.                     

доцент А. Усманова

МЕТОДОЛОГИЯ АНАЛИЗА ФИЛЬМА


ТЕМА 1. Что такое анализ фильма?


Анализ и традиционная кинокритика, их институциональные и содержательные различия и функции. Анализ фильма и фильмология. Фильм как текст: права и границы интерпретации. Исследование “политики автора” фильма как один из методов анализа (“Кайе дю синема”). 


Критерии “истинности” анализа. Анализ фильма и “социальная” история кино: идеология содержания, идеология формы. Рецептивные установки: визуальное или рефлексивное наслаждение, знание или развлечение.


Ненормативность и уникальность анализа фильма. Утопия исчерпывающего анализа. 


ТЕМА 2. Инструменты и техники анализа: метод описания, 
                          цитирование и документация.


Инструменты описания: раскадровка, сегментация, графики, схемы. Параметры раскадровки: длительность и последовательность планов, расположение персонажей и объектов в глубине кадра, монтажные склейки (типы “кино-пунктуации”), движение персонажей в поле кадра, анализ звукового сопровождения (голос, музыка), согласование звука и изображения. Изучение раскадровки до и после съемки фильма как способ анализа генезиса фильма.


Сегментация и эпизод. Проблематичность определения эпизода, его структуры, границ, отношений с другими эпизодами. Единство наррации как основной принцип сегментации. “Большая синтагматика” К. Метца как типология единиц членения фильма.


Способы цитации: фрагменты фильма, фотограмма.


Фильм и его контекст, структурализм VS историцизм: нужно ли использовать документы, внешние по отношению к самому фильму?


ТЕМА 3. Структурно-семиотический анализ: проблема “языка” 
                          кино.


Не-семиотические концепции языка кино. Концепция языка кино как “универсального языка” в ранней европейской теории кино (Эпштейн, Деллюк, Канудо). Русская альтернатива: концепция кинописьма как монтажа (Кулешов, Эйзенштейн). “Кинограмматики” 30-х гг. (Споттисвуд, Мартен).


60-е гг.: экстраполяция структурно-семиотических методов на кинотеорию. Язык вербальный и киноязык: сходства и различия. Проблема членения кинематографического кода: дискуссия об  “артикуляции” (Пазолини, Метц, Эко). Критика “иконического” знака. Метц: кино как речевая деятельность. Проблема минимальной единицы киноречи. Способы производства смысла: парадигматические и синтагматические отношения. Денотация и коннотация. Референциальные, стилистические, эмоциональные, дискурсивные, аксиологические коннотации в фильме. 


ТЕМА 4. Фильм как  текст: методология текстуального 
                          анализа.


Концепция фабулы и сюжета в русском формализме. Структура повествования с точк зрения современного текстуального анализа: повествовательный текст, рассказ (recit, narrative); фабула (histoiry, story); наррация, способ изложения (narration). Нарративная инстанция и автор. Фильтрация информации и понятие фокализации (Женетт). Точка зрения персонажа и точка зрения нарратора (Дилижанс). Проблема высказывания, “речевого действия” (enonciation): “кто говорит”, или нарративный голос в фильме. Формулировка проблемы (Бенвенист, Метц, Женетт).


Текстуальный анализ по Р.Беллуру: анализ и сегментация, функция “повторения” в классическом голливудском кино (На север через северо-восток).


ТЕМА 4. Нарративный анализ фильма.

Нарративный и ненарративный  кинематограф.


Повествование как формальная система. Нарративная структура: общие принципы. Основные части фильма: экспозиция, финал и основные формы развития сюжета. Проблема “открытого” фильма. (Уикэнд) Значение экспозиции (начала) фильма как матрицы для анализа. Наррация и информация: способы фильтрации и подачи инфрмации. Объективная и субъективная информация. Действие, персонажи, каузальность (Д.Бордуэлл, Н.Браун). Мотивация. Временная организация: порядок, длительность, повторяемость (Человек из мрамора).

Классический голливудский фильм: основные приемы и принципы наррации (Бордуэлл, томпсон, Стейгер). Каноническая сюжетная модель. Единство времени, места и действия как ведущий принцип сегментации  в классическом кино. Сюжетная конструкция времени. Реалистическая репрезентация пространства. Двойная каузальная структура классического фильма. Реалистическая, компазиционная и транстекстуальная мотивация, жанровые конвенции. Понятие “невидимого наблюдателя”. Классический стиль, классический континуальный монтаж. Коммуникативность  классической наррации. (Челюсти, Молчание ягнят).


ТЕМА 5. От апологии реализма к самореференциальному 
                          тексту.


Эволюция идеи реализма в истории и теории кино (итальянский неореализм, “онтология” кино Базена) и проблема  репрезентации реальности в кино. Сталинский кинематограф: реальность и миф ( Светлый путь). Эффект реальности. Камера и идеология (Комолли и Нарбони; Бодри). Признаки классического реалистического фильма (Мак Кэйб, Бордуэлл). Специфика  и разновидности нереалистичекого кино (Годар, Уоллен). Способы “отстранения” и “отчуждения” в  cinema d(art (Хиросима, любовь моя). Самореференциальный текст и конструкция  “текст-в- тексте” (Андалузский пес). Интертекстуальность: история в структуре текста (На последнем дыхании). Транстекстуальность и палимпсест.


“Рецептивный текст”: внетекстовые, межтекстовые и внутритестовые стратегии восприятия. Феномен межтекстовой  мимики. Поэтика неоднородного текста (Обломок империи). Постмодернистский фильм: правила игры (Криминальное чтиво). 


Фильмы для анализа:


Психоз (А.Хичкок)


На север через северо-восток (А.Хичкок)


Правила игры (Ж.Ренуар)


Октябрь (С.Эйзенштейн)


Уикэнд (Ж.-Л. Годар)


На последнем дыхании (Ж.-Л. Годар)


Гражданин Кейн (О.Уэллс)


Дилижанс (Д.Форд)


Человек из мрамора(А.Вайда)


Молчание ягнят (Д.Демм)


Криминальное чтиво (К.Тарантино)


Зелиг (В.Аллен)


Четыреста ударов (Ф.Трюффо)


Хиросима, любовь моя (А.Рене)


Андалузский пес (Дали-Бунюэль) — сюрреалистический интертекст


Обломок империи (Ф.Эрмлер)


Третья мещанская (А.Роом)

Тексты для изучения к семинарским занятиям:

Арнхейм Р. Кино как искусство


Базен А. Что такое кино?


Барт Р. Третий смысл.


Беллур Р. Недосягаемый текст


Бодри Ж.-Л. Идеологические эффекты базового кинематографичнского 
аппарата.


Бордуэлл Д. Классическое  голливудское кино: нарративные принципы и 
приемы.


Малви Л. Визуальное  удовольствие и нарративный кинематограф.


Метц К. По ту сторону аналогии:изображение.


Метц К. Проблемы денотации в художественном фильме.


Пазолини П.П. Поэтическое кино.


Эйзенштейн С. Монтаж аттракционов.


Эйзенштейн С. Неравнодушная природа.


Эко У. Инновация и повторение.


Эко У. О членениях кинематографического кода.

Ямпольский М. Память Тиресия. Интертекстуальность и кинематограф. Часть I.

доцент А. Усманова


Объем — 48 час.

ИСТОРИЯ И ТЕОРИЯ КИНО
ТЕОРИЯ КИНО

ТЕМА 1. Кино как вид искусства и средство массовой коммуникации.

ТЕМА 2. Виды и жанры кино. 

ТЕМА 3. Структура и процесс кинопроизводства.

ТЕМА 4. Кинематографическое пространство и время.

ТЕМА 5. Выразительные средства киноискусства.

ТЕМА 6. Кино и зритель: эстетические, психологические,  

               социологические аспекты восприятия и интерпретации

               фильма.

ТЕМА 7. Основные этапы развития кинотеории.

ИСТОРИЯ КИНО

ТЕМА 1. Исторические условия и технологические предпосылки 

               возникновения кинематографа.

ТЕМА 2. Пионеры кино: “линия Люмьера” и “линия Мельеса”.

ТЕМА 3. От немого к “говорящему” кино (10-20 гг.)

ТЕМА 4. Немецкое кино.

ТЕМА 5. Французское кино. 

ТЕМА 6. Феномен Голливуда.

ТЕМА 7. Итальянское кино. 

ТЕМА 8. Советское кино.

СЕМИНАРСКИЕ ЗАНЯТИЯ:

ТЕМА 1. Жанры художественного и документального кино.

ТЕМА 2. Звук и свет в кинематографе.

ТЕМА 3. Основные кинопрофессии.

ТЕМА 4. Сценарий как литературная основа фильма.

ТЕМА 5. Архетипы кинематографа.

ТЕМА 6. Язык кино. 

ТЕМА 7. Методологии анализа фильма.

ЛЕКЦИОННЫЙ КУРС

ТЕОРИЯ КИНО

ТЕМА 1. Кино как вид искусства и средство массовой коммуникации.


Кино и традиционные искусства. Его синтетический характер. Кино как социальный институт. Специфика аудиовизуальных средств массовой коммуникации и их роль в обществе. Система “экранных искусств”: кино, телевидение и видео. Кино и массовая культура.

ТЕМА 2. Виды и жанры кино.

Понятие о жанре как социально-художественной структуре фильма. Система жанров художественного кино. Драматические, эпические и лироэпические киножанры (психологическая драма, мелодрама, трагедия; приключенческий фильм, детектив научно-фантастический фильм, вестерн, гангстерский фильм; и т. д.). Жанры музыкального фильма (музыкальная комедия, мюзикл, кинобалет, киноопера). Жанры документального фильма. Различие хроники и документального кино. Стилевые течения в кинодокументалистике. Виды и жанры мультипликации. Экспериментальное и авангардное кино. Интеллектуальное и коммерческое кино. Retake и remake.

ТЕМА 3. Структура и процесс кинопроизводства.

Элементы художественно-творческого процесса. Функции продюсера, сценариста, режиссера, оператора, художника, творчество актеров. Организация производства кинофильмов. Организация киносети и кинопроката.

ТЕМА 4. Кинематографическое пространство и время.


Кинематографическое время и пространство как особая форма художественного освоения реального времени и пространства. Формы художественного освоения времени экраном. Синтез в сюжетном времени фильма времени исторического, времени автора, героя и зрителя. Темпоральная структура фильма и взаимодействие между ее уровнями. Необратимость и обратимость художественного времени фильма: flashback как прием обратимости времени. Ритм фильма: дублирование, временные повторы, лейтмотивы т. д. Равномерность и неравномерность времени. Художественные способы ускорения, замедления или остановки времени фильма.


Кинематографическое и реальное пространство. Художественная образность пространства, его метафоричность. Виды пространственных метафор. Виды и свойства кинематографического пространства. Замкнутое и разомкнутое пространство, его направленность. Пространство и жанр.

ТЕМА 5. Выразительные средства киноискусства.


Эволюция кинематографа и поиск собственного языка. Идеология монтажа. Виды монтажа (технический, художественный). Классификация монтажа по Пудовкину, Эйзенштейну, по Мартену и др. Кинометафора, сравнение, метонимия, синекдоха. “Монтаж аттракционов” (Эйзенштейн) и закономерности восприятия фильма. Кинематографический план. Изобразительная и выразительная специфика общего, среднего и крупного планов. Деталь. Ракурс как средство операторского искусства. Съемка с движения и ее преимущества. Композиция кадра, второй план и фон. Свет. Символика на экране. Виды звука в кино: музыка, шумы, слово. Принципы сочетания музыки и киноизображения. Функции музыки в фильме. Образное использование шумов. Речь героев и речь автора в кино. Выразительные средства актеров (мимика, жесты, пантомима, речь).

ТЕМА 6. Кино и зритель: эстетические, психологические,  

         социологические аспекты восприятия и интерпретации фильма.


Социология кино (структура и динамика кинопублики, типология зрителя, факторы прокатного успеха и т. д.).Кино как “выражение коллективного сознания”. Реальный зритель и зритель “воображаемый”. Психоанализ и кино: первичная и вторичная идентификация, “стадия зеркала” (Лакан), идентификация и сублимация. Прагматика кинотекста и постмодернистская эстетика.

ТЕМА 7. Основные этапы развития кинотеории.


Концепция кино как “универсального языка” в ранней европейской кинотеории (Деллюк, Эпштейн, Канудо). Теория “беспредметного кино”. Концепция кинописьма как монтажа (Кулешов, Эйзенштейн, Пудовкин). Русские формалисты о поэтике кино. “Кинограмматики” 30-х гг. (Адлер, Споттисвуд). Становление киносоциологии и неомарксизм) Беньямин, Лукач, Брехт, Франкфуртская школа). Эстетика “неореализма” (Барбаро, Кьярини, Дзавватини, Де Сантис). Феноменологическая и фильмологическая теории (Мерло-Понти, Ингарден, Сурио, Франкастель, Морен). Психоаналитические и психологические теории кино (Кракауэр, Лангер, Метц). Концепция “авторского кино” и французская “новая волна” (Трюффо, Ромер, Годар). Концепция “поэтического” и “прозаического” кино (Пазолини). Структурно-семиотическая методология анализа фильма (Митри, Метц, Эко, Барт, Лотман). “Текстология” фильма (Беллур, Мари, Омон). Феминистская кинотеория.
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19. Карцева Е. Вестерн: Эволюция жанра. — М., 1976.
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“Социология СМИ” и “Практическая семиология аудивизуальной коммуникации”.

Для  лучшего усвоения материала по учебным курсам  “Социология СМИ” и “Практическая семиология аудиовизуальной коммуникации” студентам необходимо  не только получить  соответствующий объем специальных знаний, но и иметь представление о  некоторых тенденциях развития  современности и подходах, которые складываются в их оценке.  Среди  таких  актуальных  направлений следует  назвать  обсуждение феноменов, которые возникли и формируются  как результаты  функционирования масс-медиа  во второй половине ХХ века.  Особенно  эти дискуссии затрагивают  электронные средства  коммуникации и сферу общественной жизнедеятельности,  которую их присутствие определяет.

В этом контексте наибольший  интерес  вызывает полемика вокруг явлений,  которые обусловлены культурной  модернизацией  на основе существования аудиовизуальных СМИ. Возрастающее значение в изучении факторов  их воздействия на структуры общественного сознания и моделей социального поведения сегодня   многими  связывается с  трансформациями восприятия  картины мира,  которые  проявляются   прежде всего  на метауровне функционирования СМИ.

В известной степени  можно предположить,  что в конце ХХ века оправдались предчувствия  Шеллинга,  высказывающего опасения на предмет того,  что  появление и дальнейшее  ускоренное развитие  либеральных принципов организации социальной жизни,  так называемый  “марш свободы”  неизбежно окажет свое влияние   на онтологические основы бытия и формы  “ бытийности” , в которых, согласно классической традиции, обычно выражала себя творческая природа индивида. 

В сфере масс-медиа  творчество, полагавшееся  ранее как удел  избранных,  наделенных божественным промыслом   ( от  Платона до Эразма Роттердамского),  утратило свою связь с трансцедентными силами, с   “ абсолютом” (Кант).  Сегодня  скорее можно говорить о  творчестве-производстве,  которое  в сфере   масс-медиа, а особенно  в экранных средствах моделирования реальности  является доминирующим.

С этой точки зрения,  непрекращающиеся  на протяжении  последних  лет  дискуссии вокруг  ситуации постмодернизма  дают возможность  представить сложность проблемного поля в изучении  медиативных средств,  особенности  восприятия  и трансляции  в творческом   мышлении  с помощью  новейших технологий   универсальной картины современного мира.

Предлагаемый    ниже перевод статьи  Дэвида Морли,  преподавателя и исследователя  коммуникации  Голдсмитского  колледжа  при Университете в Лондоне (David Morley. Postmodernism: The Rough Guide.), опубликованной в сборнике “Cultural studies and communications”, (ed.). James Curran, David Morli and Valerie Walkerdine, N.Y.- London, 1996, служит    характерным примером   обсуждения вопросов,  связанных с современным состоянием творчества  в масс-медиа.

ДЭВИД МОРЛИ

 ПОСТМОДЕРНИЗМ:  ПРИБЛИЗИТЕЛЬНЫЙ ПУТЕВОДИТЕЛЬ

Введение. Постмодернизм в течение последних лет является  предметом  интенсивных  дискуссий и, будучи феноменом важным и актуальным, еще не  вполне осознан многими.  В изучении постмодернизма пока не выработано центрального консенсуса, чтобы его содержание  представить в конкретном терминологическом аппарате, а те, кто в целом критически воспринимает постмодернистский проект,  направляет свои острые  стрелы на его тихих ,  разделенных  на отдельные партии сторонников. Мы же можем  предложить  четыре возможных дифференцированных пути обсуждения этого феномена. 

 Так,  мы могли бы начать с  того,  что постмодернизм представляет собой определенный период социальной жизни, наступивший после того,  что названо современностью.  Далее мы можем рассматривать постмодернизм как форму культурного осмысления,  характеризующего этот период.  Этот феномен может быть также рассмотрен как эстетический стиль и выражение этого периода.   Или можно было бы увидеть в  нем форму, модус сознания, наиболее свойственного анализу этого периода.  

Таковы параметры,  которые я буду использовать,  пытаясь глубже обозначить сущность дискуссий и противоречий вокруг феномена постмодернизма.  Все споры о нем так или  иначе отражают стремление  предположить некоторый водораздел или,  наоборот,  преемственность от более раннего  периода, или  способа осмысления,  или деятельности,  или вообще картины мира.  Такой подход заставляет  обращаться  к  хронологии,  а также к идеям исторического развития и исторического процесса.  Говоря   “пост-“ ,  подразумевают прошлое: past-post  ( игра слов),  выделяя некоторое терминологически значимое понятие. В дискуссиях о постмодернизме обычно  предусматривается,  что начало движения получено от современности  (modernity )  или модернизма (modernism). 

Но было бы недостаточным вариации определения ограничивать только этим. 

Несколько версий постмодернизма касаются наблюдений за визуальным стилем или эстетикой, которые развиваются в русле реакции, направленной против  художественного или критического авангарда как течениями искусства и художественной практики,  Это те  способы осмысления, которые завершились  сегодня,  прокатившись по столичным центрам Европы,  затем  Америки  на протяжении конца ХIХ  и  начала ХХ вв.  В других случаях “современность”  используется,  чтобы описать развитие особых форм индустриальной, метропольной,  урбанизированной организации,  более известной ,    как фордизм  (Fordism ) и в его производных,  таких,  например,  как тэйлоризм  (Taylorism ).       

Если быть более точными,  то       в этом смысле  “современность”  может также использоваться по отношению и к   ХVI--ХVII вв.  – эпохе  меркантильного капитализма, модернизации  европейских национальных государств,  основания колониальных  империй, развития науки и научных идей,  прогресса и разума  в  европейском Просвещении. Мы можем здесь упомянуть о Французской  революции и понятиях свободы и гражданственности,  которые нашли свое выражение также и после Американской войны за независимость.

Любая тема в этом контексте уместна для обдумывания.  Поскольку часто постмодернистская теория служит сильнейшим отражением разрушения иллюзий ,  если мы мыслим в терминах Раймонда Вилльямса  о  его  “структуре чувствований”  (1).  Вероятно,  действительно крушение иллюзий имеет место,  и это могло быть меньшим из зол,  чтобы обсуждать растущую обеспокоенность по поводу “конечности” различного рода.  Например,  в обнаружении  экологических результатов индустриализации  (специалисты в Европе утверждают, что суммарные потери от действия нескольких индустриальных центров  прогресса в этом регионе составляют  500 биллионов фунтов),  или,  может быть,  в  окончании искренних  мечтаний о вообще “прогрессе”  на Западе.

Термин  “modern”  вытекает из латинского понятия  “modernus”        ХV в.,  который стал  использоваться,  чтобы отделить    официальное  христианское Время от романского,   в прошлом варварского. После этого применялось в ситуативном настоящем по отношению к прошлому – римской античности,  возникая и исчезая в соответствии  с теми периодами в Европе,  когда новые эпохи осознавали свою форму.  Однако в ХVIII  в. с  возникновением французского Просвещения мы видим различие в концепции  “современности”,  обозначающую отдельную и выдающуюся эпоху в истории человечества. По  отношению к разуму,   религии,  художественным достижениям доказано,  что  “современность”  была более передовой,  более рафинированной,  более приближенной к истине,  чем античность.  Огромные успехи старого и нового эффектно завершили высокое почитание античности и проложили путь к философскому проекту Просвещения ХVIII в.,  к развитию различных областей науки,  морали  и закона,  к тому,  что немецкий философ Юрген Хабермас назвал   “Рациональной организацией повседневной социальной жизни”  (2).  

Но что особенно следует отметить как нечто решительно  “новое”  о “современности”,  так это категорию периодизации эпох,  непохожую на другие:  мифическая,  христианская  или  династическая,  например, которая определяется текущей атрибутикой.  Эта категория освоена в немецком термине neuzeit, буквально  “новое время”,  понятие,  которое возникло в Германии в 1820 г.  Многое в дискуссиях о  “современности”  связано с судьбой идей Просвещения,  а особенно с концепцией автономного разума.  Отчуждаемая сначала философски,  эта концепция сложилась в понимание нового исторического периода в новой форме исторического времени и более обобщенно – как мировой исторический проект,  известный по терминам Канта  (см. его  “Что  есть Просвещение?”)  и продолженный Ф.Ницше,  а в 1990 г.  М.Фуко  (3) в качестве философии универсальной истории,  которая,  будучи переброшенной из прошлого,  таким образом положила начало   “рациональной истории”.  Исходя из этого,  такие теоретики общественного развития,  как Макс Вебер  (4),  лучше других разработали теорию модернизации,  в которой находится ключ к концепции “рациональности”.

Согласно этой ретроспективе, “современность” является  воплощением процессов рационализации,  к которой социальный мир приходит под эгидой аскетизма,  секуляризации и универсальных принципов  инструментально-целесообразной рациональности.    Модернизм нашел себя в духе западного империализма ХVII в.,  в доминантах капитализма Северной Европы, особенно Англии,  Голландии и Фландрии начала ХVII в., а также был широко распространен в научных процедурах,  благодаря публикации работ Ф.Бэкона,  Исаака Ньютона и других мыслителей.  Современность в термине  “модернизм”  обобщила в себе массовые социальные и культурные изменения,  развивающиеся в Северной Европе с середины ХVI в., и это стало необходимым условием для продвижения к  анализу индустриального капиталистического общества,  которое выглядело как революционный вызов традициям и формам  социальной стабильности на фоне относительной стагнации аграрной цивилизации.

“Современность”  стала центром этих завоеваний,  которые проявились в имперской регуляции земельной собственности,  дисциплине духа,  конструировании истины,  покорении природы человеком.  Короче,  в этом проекте мы имеем дело с сосредоточием межрелятивистских аргументов:  модернизация,  рациональность и прогресс,   с одной стороны,  и с другой – имплицитное видение градации общества,  обеспеченного целесообразным планированием и возможностью социального реформирования.  

Однако,  как мы знаем,  концепция постмодернизма была призвана к жизни с тем,  чтобы обозначить полноту окончания  “модернизма”  -- “современности”.  Необходимость  “наступления”  постмодернизма доказывается тем,  что обещания  “современности” – освобождение человечества от нищеты,  унижения,  предрассудков и обеспечение  его полнотой удовлетворения жизнью --  больше не вызывают доверия.  Все эти великие надежды и упования,  связанные с глобализацией или тоталитаризацией  социальных проектов развития,  свелись к минимуму.  Исходя из этого, Ф. Лиотар  (1986 г.)  (5)  предположил,  что грандиозное повествование современной социальной теории и философии утратило актуальность, лишившись былой привлекательности и оперативности.  Согласно консервативному историзму Арнолда Тойнби  (6),  событиями,  которые первыми поколебали устоявшееся западное буржуазное мнение о  “современности”  и издержках прогресса,  стали две  мировые войны в течение ХХ в.  Описанные Тойнби,  они вводят в фокус внимания ряд вопросов,  связанных с осмыслением цикличности,  с которой технические достижения в нашем столетии оказываются направленными  на третирование форм жизни как таковых,  в то время как они задумывались и осуществлялись в спектре чудес западной цивилизации.  Тойнби доказывает,   что западный технологический успех  предопределил кризис человечности,  сместив оценку последствий от способа применения  технических достижений на адаптационные способности всего,  чем обозначается Жизнь. Эта проблема достаточно точно определена Олвином Тоффлером  (1970 г.) (7)  как  “футурологический шок”.

Однако  точка зрения на  “современность—модернизм”  была бы неполной,  если не заметить,  что модернизация всегда была экономически управляемой капитализмом,  а капитализм , как  подчеркнул  К. Маркс,  в его истинном проявлении был всегда движим  постоянной нуждой трансформировать и революционизировать средства производства . Логика капитализма,  требуя непрерывных инноваций,  подчиняет себе и открытия на путях достижений техники и технологий,  вызывая изменения социальных отношений. Так,  фабрика разрушила общественный фундамент аграрной цивилизации,  а микроскоп,  в свою очередь,  развалил основы индустриального общества.  Общественная система и теория,  ее изучающая, в этом состоянии, как полагал К. Маркс (и Маршалл Берман в 1983 г. после него) превращается в нечто, что похоже на твердую плавку с излишней долей воздуха. Эта взрывная смесь образуется не всегда и с обязательной  повторяемостью, но существует как скрытая  внутренняя проблема, как непредусмотренный принцип системы, которая по определению является системой непрерывных изменений.

Нетрудно обнаружить, что приведенные выводы основаны на убеждении, что история Европы,  начиная с ХV в.,  служит для авторов ключом к всемирным событиям.  Возможно,  это и так.  Но не больше,  чем показывает сама история империализма в охватываемый период, когда западные европейские общества, в основном, доминировали в мировом  масштабе.  Вероятно, сейчас этот период сошел на нет. Модернизм, который всегда был связан с идеей Запада,  переходит сегодня в период постмодернизма, открывающий шанс перед Тихим океаном, но не перед Атлантикой (см. Морли и Робинс, 1995 г.). Конечно, необходимо согласиться,  что Западный проект,  реализованный в целях и ценностях,  которые  были ядром западноевропейской  цивилизации,  больше не может рассматриваться как  универсальный. Он завершился естественным путем, поскольку его составляющие более не являются общепризнанными, и в этом суть вопроса. Возможно, что наличие дистанции между  “современностью” и     “пост-современностью”  отражает возрастание потребностей над предполагаемыми  способами их удовлетворения в пост-европейской эпохе. Растущие объемы креативности, инноваций, которые                         сегодня моментально распространяются из Атлантики  в Тихоокеанский регион,  формируют новое соотношение природных и геополитических факторов, перенося преобладание потребностей в иные формы их удовлетворения. Во всяком случае, и эта особенность позволяет говорить о симптоме наступления постмодернизма.

Используя  случай найти ключ к анализу разных подходов к понятию постмодернизма, попробуем приблизиться насколько можно к этим вопросам.

Постмодернизм – пост-современность

Согласно некоторым комментаторам, постмодернизм является особым культурным опытом, “структурой чувствований” или “культурной логикой”, которые сами есть продукт особого слоя в социальной и экономической структурах. Так, по Фредерику Джемерсону  (1984 г.), постмодернизм сформирован как культурная логика позднего капитализма. Другие комментаторы обращаются к постиндустриальному обществу, вторые – к информационному обществу, третьи – к фордизму, оперируя признаками периодизации, которые вытекают из характеристик этих обществ и отличаются от известных признаков позднего капитализма.  

Между тем, используя приведенную типологию обществ, мы так или иначе оказываемся перед вопросом  периодизации.  Заявление по этому поводу обычно таково, что общество  (вы можете спросить – какое?  Ни одна из этих теорий не является удовлетворительной для дифференциации  обществ) характеризуется  “новым типом” культурного опыта. Главное же заявление таково, что произошла фундаментальная трансформация экономических структур современных обществ, которая стала причиной культурных изменений. Так, вопреки неприятию марксизма, который является одной из вещей,  с какими многие из теорий постмодернизма связаны, достаточно серьезно актуализируется старая марксистская  модель базис-суперстуктуры, в которой трансформация культурного опыта безоговорочно объясняется  цепью экономических трансформаций и изменениями способа производства  и потребления. 

Учитывая эту позицию, хотелось бы узнать о других специфических особенностях, вдохновляющих появление ряда теорий о духе постмодернизма в передовых  капиталистических обществах западного мира больше, чем это позволяет сделать теория универсального социального опыта.

Такой подход дал бы возможность показать, что эпоха постмодернизма, вероятно, ограничена определенными территориальными рамками, в то время  как другого рода  эпохи – прединдустриальная или даже модернизационная – остаются доминирующими во многих других регионах. Особенно постмодернизм мог бы быть впечатляющим на  примере культуры постфордизма, постиндустриальной экономики или постиндустриального общества, если бы удалось доказать, что такое  “фордизм” как способ производства и был ли он вытеснением чего-либо другого, ему противоположного. Конечно, на Западе, надо полагать, резонно говорить о переходе к постфордистской экономике. Этот переход знаменует собой изменения в массовом производстве и в массовом рынке, а идеи об их “конце” позволяют поставить вопрос о новом ключевом измерении производства, о возникновении “пластичной специализации”  (короткий цикл более разнообразных сетей производства, таких, например, как  в крупных компаниях, похожих на Benneton, внедрение компьютерных технологий), что в целом обусловило дальнейшую сегментацию рынка на множественные части. В этом смысле представляет интерес обсуждение “конца” массового вещания как такового на фоне создания профилированных каналов и сегментов передач, ориентированных на дифференцированные “ниши” рынка и аудитории.

Это показывает, что в обществе присутствуют некоторые признаки постфордизма или его родственных разновидностей: постмодернизма, постиндустриализма – (информационного общества). Однако  мы не можем сказать, что такое постфордизм в чистом виде и понимаем ли мы, каким он был. Феномен, который известен под этим названием,  дает нам образ целой эпохи в развитии западного капиталистического общества, связанной с именем человека, который просто имел завод автомобилей. Что же этим обозначается?

Наверно, при объяснении этого феномена важны два аспекта. Первый – это укрепление механизированной формы и  стандартизации фабричного производства,  которые упрощают дело с помощью экономических расчетов. В этой системе существует небольшой учет голоса потребителя. Как говаривал сам Г. Форд  о первой модели автомобиля: вы можете заказать любой цвет, какой захотите, но не длиннее черного. Второй аспект  характеризуется высокозарплатной экономикой, в которой высокие заработки рабочих гарантированы стоимостью квалифицированного труда на рынке рабочей силы.

В итоге мы можем рассматривать фордизм  как комбинацию массовых средств технического производства с мануфактурой, плюс массовое потребление, плюс надежность полицейского государства. Естественно, в настоящее время в Западной Европе и Америке все это пришло в расстройство. Мы имеем трансформации в управленческой политике, поддержку государственного монетаризма в менеджменте и тем самым имеем дело с коллапсом корпоративного государства, с концом протекционистских обязательств  перед рабочими в экономической сфере, с растущими ограничениями способности государства устанавливать разумные общественные рамки потребления, и все это по-своему напоминает возврат к  классической форме капитализма ХIХ в., с потерей социал-демократических идей в управлении благосостоянием общества. Сегодня в западных экономиках мы также видим стремительное свертывание мануфактурной  индустрии, конец массовой промышленности, движение к обслуживающему сектору,  возвращение потогонной системы, дезинтеграцию тред-юнионов. Мы также наблюдаем изменения сферы потребления (редукцию массовых потребительских запросов)  и трансформацию рабочей силы под гнетом незанятости. Мы становимся свидетелями все более усиливающегося принципиального отделения “сердцевины” рабочей силы (тех, кто пока еще полностью занят) от растущего числа периферийных рабочих, частично или неполностью занятых, с перерывами  между работой и незанятостью, т.е. мы наблюдаем “пластичность” рабочей силы. На другом фланге экономики мы видим увеличивающийся сектор вообще незанятых, своего рода дисфракционность в лице граждан второго сорта, лишенных  возможности оказывать экономическое влияние на участие в потреблении.

В результате имя Генри Форда служит наиболее удобным поводом, чтобы емко описать систему массового производства, которая соответствовала экономическому масштабу многоотраслевого предприятия, стандартизации товаров для однородного массового рынка, производившихся на основе специализированной механизации, профессионального и  полупрофессионального  труда.  Такой  тип экономики  и индустрии стал возможным тогда, когда сложилась совокупная общность макроэкономических и макрополитических условий, чтобы привести в соответствие весь потенциал массового общества и массового производства.

Таким образом, мы можем сделать вывод о том, что определение постфордизма по отношению к фордизму не является до конца корректным. Поскольку такие его составляющие, как массовое производство, массовый потребитель, большой город, большое братское государство, едва  ли  охватывают современные признаки. Мы  видим, что сегодня все больше становятся преобладающими гибкость наоборот, разнообразие и множественность, дифференциация и мобильность, коммуникация и взаимозависимость, децентрализация и интернационализм.

Из модернизма в постмодернизм

Существует другая модель определения постмодернизма  --  по отношению к модернизму. Процессы индустриализации, урбанизации и механизации принципиально преобразовали общественную жизнедеятельность, дав город, фабрику  и нацию. Исходя из этого, постмодернизм может быть охарактеризован деиндустриализацией, транс-движением к информационному обществу, в котором обслуживающий сектор вытеснил мануфактурное производство, компьютер заменил токарный станок, торговля информацией  заняла место производства товаров. Согласно этой модели, механизация одновременно заменилась автоматизацией, и фабрика рассыпалась по небольшим офисам, рассеивая и компьютеризируя рабочую силу. Индустриальный город рассредоточился в бесконечных пригородах, и урбанизация превратилась в “проживание” города  в измерении малого городка. Одновременно нация дезинтегрировалась  в двух направлениях. С одной стороны, мы наблюдаем региональные культуры по всей Европе (процесс локализации и фрагментации). С другой стороны, нам открывается противоположная картина – глобализация, в масштабах которой географические  границы нации прозрачны, трансцедентны, что стало возможным благодаря рекламе, маркетингу, спутниковому телевидению, транснациональной многослойности информации и культуры. И все это, по Маклюэну  (1964 г.), было предпринято для того, чтобы создать “глобальную деревню”.

Итак, мы наблюдаем силы фрагментации и глобализации  как бы в игре, и в одно и то же время. Эта картина действительно заставляет представить постмодернизм как период, в котором мы обязаны принять в качестве должного некий образ жизни, стиль культуры и эстетику, ими вызванную. По этой причине, видимо, необходимо обозначить линию, которая разделяет ключевые подходы к эстетике, характерные соответственно для мышления Х1Х и ХХ вв.  Таким образом, вновь, как этого требует относительность определения постмодернизма, сначала мы должны уяснить, что представляет собой модернизм как культурный стиль прежде, чем мы сможем сказать, чем является постмодернизм.

Фактически под модернизмом в этом смысле подразумевается множество признаков, но в качестве описания эстетического термина в него с равным успехом может быть включено множество разнообразных вещей – от романов Джеймса Джойса, поэм Эзры Паунда, пьес Самюэля Беккета до архитектуры Бохаса и Корбюзье, картин Матисса и Пикассо, музыки Стокхаузена и Джона Кейджа, фильмов Эйзенштейна и Годара и т.д. Однажды Стефан Спендер описал модернизм приблизительно как развитие искусства модерна, в рамках которого художники отражают свое осознание беспрецедентной “ситуации современности” через новые формы и новые ценности. В таких эстетических направлениях, как футуризм, кубизм и конструктивизм, художники пытаются сотворить новые языки репрезентации мира, выражая тем самым свое замешательство (если оно существует) перед грандиозными изменениями быстро текущей реальности, так как старые формы классики, реализма, сопереживающего искусства становятся более не способными передать все противоречия и конфликтность современного универсума.

Таким образом, художественная экспрессия направлена на выражение современного потока сознания – знаменитого “децентрического субъекта”. Того самого, который живет в мире, где вещи выглядят совершенно иначе после вмешательства К.Маркса, З.Фрейда (8) и Ф.де Соссюра. (9). Почему? Потому что К.Маркс сообщает нам, что сознание в любом обществе будет стремиться  к познанию истины, но в лучшем случае останется идеологически искаженным, благодаря  воздействию “скрытых истин” экономики, З.Фрейд открывает нам, что наши осознанные поступки являются ни чем иным, как просто верхушкой айсберга над подсознательной умственной деятельностью, в недрах которой наши  страсти, оформившись, развиваются совершенно непостижимыми  путями. И это, как утверждается, есть нормальное состояние каждого здравомыслящего ума.  А Ф.де Соссюр убеждает, что прежде, чем наше вопрошание к миру сформируется в наших мыслях и воплотится в языке, направленном на общение, оно уже до этого существует, поскольку все наше самосознание является структурированным правилами и концептами языка-культуры, не осознаваемыми нами, но присутствием которых мы социализированы от рождения.

Все это, конечно, способствует децентрализации традиционной идеи о первичности индивидуального сознания  (картезианского “Cogito, ergo sum”)  как источника познания. Современный субъект – субъект модерна – полагается как рассредоточенный, как децентрический, и только новые формы искусства оказываются в состоянии выразить это условие его бытия в императиве.

Связующей нитью всех этих модернистских теорий и подходов является особая чувствительность, повышенная  эмоциональность, так  как произведения модерна, будучи сложными по выражению  сути смысла, представляют объект проблематичным, а образ  в них обращен на самораскрытие внутри себя с помощью особых механизмов представления – репрезентации и восприятия. Во многих случаях эти произведения могут быть поняты единственным путем  -- как высшая точка в развитии исключительно европейской традиции художественного мышления. Пока еще эти произведения рассматриваются как “серьезная  культура”, как образец, в котором искусство исторически оправдывает себя обладанием критической функцией. Однако не забудем, что многие модернистские произведения в момент своего появления перед обществом расценивались как революционные, а в ряде случаев – как скандальные. Сейчас же они превратились в классический канон, определяя  программы учебных курсов в английских университетах и выставляясь в самых престижных галереях. Возможно, сейчас они действительно значат больше, так как границы между ними и народной культурой еще более запечатаны, чем это было уже однажды.  

Что для сюрреалистов 30-ых гг. было спорной шуткой, по происшествии десятилетий превратилось в искусство, определяющее лицо истеблишмента, а сейчас взаимосвязано с телевидением и его мощью. С его помощью эти произведения оказались поглощены консервативным искусством в мире истеблишмента, тем самым определяя нормативы высокой культуры, с одной  стороны, и с другой – выступая во все более возрастающем масштабе предметом популяризации.

Таким образом, адвокаты постмодернизма и его эстетики могли бы доказать, что модернистская культура более не имеет критической или прогрессивной функции. С этой точки зрения, модернизм, критикуемый с начала  своего появления, с его трудностями  быть признанным, с его вызовом традиционным вкусам и снобизмом, с  его исключительностью  и непохожестью на что-нибудь другое, будучи грандиозным, особенно в архитектуре, а далее – тоталитарным, выразив дух империализма и собственничества  с их универсальным абстракционизмом  (апогей этой тенденции находим в абстрактном творчестве Ротько, например) действительно может рассматриваться как стиль культуры, который достоин острейшей критики, как это сделал, допустим. Губальт  (1983 г.),  обличивший его как искусство американского империализма.

Вопреки “большому стилю” модерна, постмодернистское искусство тяготеет к метафоричности больше, чем к абстрактности, оно скорее локальное, чем грандиозное или универсальное, претендующее на отражение глобальных масштабов, и его практики заявляют, что народности и доступности в этом стиле значительно больше, чем снобизма и исключительности. Отсюда мы могли бы провести линию между постмодернизмом и антимодернизмом, поскольку во многом, например, .в  постмодернистской архитектуре, находится немало признаков, проступающих в размывании любого нового и возвращении к классическим  формам и материалам, а также в восстановлении забытого облика. Все это, конечно, имеет открыто народный  (popular), если не популистский характер.

Эти наблюдения подталкивают нас к другому измерению дискуссий о постмодернизме: здесь проявляется смысл, согласно которому современность и модернизм становятся сейчас все более эквивалентными целому  блоку тем: прогрессу, разуму, рациональности-позитивизму, социальной инженерии, планированию, которые сами по себе, пышно взойдя, по Хабермасу, прямо из европейской традиции Просвещения, сейчас рассматриваются как проблемы, глубоко неотъемлемые от тоталитарных крайностей. Так,  основным мотивом появления постмодернистской архитектуры является ее восприятие в качестве социального недостатка модернистского зодчества. В частности, многоэтажное строительство не способствовало восприятию человеческой соразмерности, но скорее лишало значения любые представления об антигуманной модели абстрактной эффективности.

Согласно постмодернистам, силы  современного прогресса и рациональности могут лишь оцениваться в той степени, в какой скорее будут сданы в архив. Великий нарратив современного периода – вера в рациональность, науку и планирование,  в освобождение человечества и его продвижение к лучшему – все это,  считает Лиотар (1986 г.) (5), должно только продемонстрировать  кровь на руках  своих сторонников и реализаторов. Все надежды, которые были связаны с этими идеями, оцениваются сегодня сугубо функционально, поскольку  предполагается, что они послужили идеологическим оправданием в узаконивании антигуманизма – от ядерного оружия до расизма и командно-бюрократического изобретения в виде ГУЛАГа с целью построения тоталитарного коммуниэма.  В результате, делает вывод Лиотар, мы видим глубокий кризис доверия  к любым метанарративам. И этот кризис “лидеры” и “эксперты” всякого рода стремятся использовать для того, чтобы  легитимизировать  свою деятельность,  заявляя о том, что они, единственные, обладают истинным знанием о сущности нашего социального бытия, и поэтому мы должны безоговорочно признать их авторитет.

Недостатки модернизма

Оценивая модернизм и продолжая его обсуждение, необходимо более детально остановиться на его концептуальных признаках и противоречиях. Они являются предпосылками для сторонников постмодернизма в построении их собственных теорий, которые скорее мотивированы  критикой старых идей, чем предложением чего-либо нового.  Основной смысловой областью критических выпадов становится модернистский этос, в котором подвергаются сомнению основополагающие лозунги Нового времени, повлекшие за собой главные недостатки “современности”, а именно: распространение тоталитаризма как всеобщности и уравнительности, телеология и утопизм. Рассмотрим эти явления более подробно.

Против тоталитаризма  (нет тотальному уравнению)

Дискурсы, которые определили генеральный дух Просвещения, прежде всего затрагивали сущность человеческой натуры. Их оформление было предвосхищено особым направлением в развитии истории как достижении коллективных человеческих целей. В этом смысле постмодернисты в полемике о недостатках модернизма и его этоса  размывают сущность его универсальной идеи и дискурсов, с ней связанных, -- познать истину человеческого мироустройства или провозгласить ее в абстрактных понятиях справедливостти и гражданственности.

Согласно постмодернистам, любые такие великие лозунги несут в себе элемент подозрительности, так как  всякая политическая партия, заявляя о своем праве возглавить массы,  как правило, будет только использовать в своих партийных интересах эти претенциозные цели и, как правило, всегда абстрактно. Единственным способом преодоления этих соблазнов, считает М.Фуко (1984 г.) (3), является микрополитика, локальная борьба.  Однако и в ней, как он полагает,  существуют естественные внутрипартийные разногласия, вокруг которых возникает вновь подозрительность и сомнения в лидерстве, что приводит в конце концов к “тоталитаризации” и тем самым к тоталитаризму.

Против телеологии  (вы не можете знать обо всем все)

Более всего характерной чертой постмодернистских теорий  выступает  растущий скептицизм, возврат к идеям непознаваемости и неразрешимости причинно-следственных связей в объяснении природы человеческих действий как проявления так называемой “глубинной модели”  универсума в любой форме  (которую до сих пор модернисты не устают обсуждать в методологии марксизма, психоанализа и структурализма). Все эти дискурсы заявляются для того, чтобы провозгласить, что будет открыта некая  “истина” за внешней стороной видимого. Так, марксизм обещает  открытие неких тайно-реальных экономических отношений вне сферы идеологии. Психоанализ надеется открыть истину в подсознательных мотивациях, лежащих вне повседневной обыденности. Структурализм  полагает открытие истины вне нашей индивидуальности, с помощью какого-то способа, при котором неосознанные принципы языка и культуры действуют во имя того, чтобы структурировать наше общее сознание.

Вопреки всем этим утверждениям и надеждам, постмодернизм стоит на том, что вообще-то мы имеем дело с кризисом любой подобной возможности, а “эксперты”, которые обольщают нас заверениями открыть эти истины, выглядят чуть ли не шарлатанами. Благодаря постмодернистам, мы тем самым никогда не сможем узнать, наконец, в чем состоят эти тайны и чем наше незнание их лучше  того, что мы знаем о мире, в котором живем. По их представлениям, этот мир есть мир возникновений  (мир без глубины) или “simulacra”--             “симуляция” по терминологии Ж.Бодрийара, То есть это универсум, находящийся под тщательным присмотром информационных битов и телевизионных образов, созданных в “гиперреальном” пространстве  (У. Эко, 1986 г.). 

В этой постмодернистской культуре суть иногда является тем, что можно сравнить с шизофренией, но это признается как норма и главное условие постмодернизма  (см. Джемерсона, например). Если так, то эта нормативная шкала настолько упрощена, что за ней уже не имеют смысла потеря доверия к всесторонним моделям анализа  или попытки открыть какие-либо “скрытые” истины, лежащие вне данной реальности и воображаемых образов. Вероятно, здесь вправе задаться  вопросом, почему постмодернизму свойственно такое отношение к стилю, образности и дизайну, но, по-видимому, это уже как-то учитывается в глубинной модели анализа, т.е. в стремлении объяснить, почему период реального бытия перешел в область стиля. Вероятно, мы должны забыть кредо гуру Питера Йоркского, который по поводу стиля  в 1980 г. сказал следующее: только дурак не можем судить по внешнему виду. Но и нет большого ума, когда судят только по нему. Если суждение этого рода может помочь нам в открытии истин, то фактически мы будем правы, обращаясь к “тайным глубинам” Питера Йоркского.

Против утопии  (нет рая на земле)

Критика утопизма, предпринимаемая постмодернистами в атаках на модернизм, оригинальна тем, что предметом нападок служит какое-то положение или утопическая модель, вопреки которым современные общества все-таки существуют. Видимо, впечатление здесь таково, что однажды вы вдруг оказались на пути в будущее, на котором, похоже, “Бог” и “история” очутились на вашей стороне, предполагая, что у вас в руках миссия вести людей вперед, к земле обетованной, которая грозит осчастливить вас  возвращением Робеспьера или Пол Пота. В этом случае теоретики постмодернизма, суждения которых, как они сами заявляют, не могут вызвать среди прочих  ничего больше, чем кризиса доверия, и кроме того, не имеют под собой  с некоторых пор “реальности” или “истинности”, полагают, что дело упирается в эпистемологическую проблему. 

Я должен особо остановиться на этом выводе и именно в тот самый момент, когда мы решили вникнуть в мир постмодернизма. Однако при этом необходимо редуцировать несколько принципов.

Итак, постмодернистская теория, претендуя на генеральный анализ пост-современного мира, выдвигает среди прочих следующий главный вопрос. Как этот мир соотносится с большинством мировой популяции? Является ли это большинство просто выключенным из линеарного нарратива мировой истории, пока еще пребывая  в борьбе  за право входа в современную эру, и если возможно взглянуть чуть-чуть вперед, то чем окажется для этого большинства конечное прибытие в пост-современность? В сравнении с прежними теориями модернизации  (Rostow, 1960 г.), может быть, мы имеем дело с нелинеарным видением мировой истории, ведущей к единственной цели – Америка ? (Более современное описание нелинеарного видения см. у Фукуямы, 1992 г.).

Мы могли бы опереться на версии социологов, чтобы спросить, кто есть кто в передовых теориях постмодернизма ? Является ли теория передовой только потому, что объявляет мир таковым ? Теория провозглашает кризис в мировом масштабе, однако, может быть, с ее помощью мы могли бы выразить более частный процесс  и описать его более точно как локальный феномен ? Например, как крушение идеалов и   социального влияния белых интеллектуалов Западной Европы и Америки, работающих в загнивающих общественных институтах и  в специфических условиях монетаристской политики? Можно припомнить, как едко на Западе комментируется теория Ф.Лиотара: кто он, говорящий об этом? Он и его друзья, что ли, рассчитывают на поддержку левого банка? 

Вероятно, мы могли бы вычленить несколько имен и событий, которые определяют искомые параметры, именуемые постмодернизмом. Среди этих событий те, о которых мы можем сказать: вот исключительно сильные политические маркеры. Например, Венгерская революция 1956 года, из которой во Франции вышли группы “Социализм или варварство” и “Ситуанисты”. Оттуда возникли Бодрийар, Лиотар и Верильо, из этих групп, которые они образовали. Многими годами позже они  заново посмотрели на “недостатки” событий  1968 года во Франции, на приезд в Париж  1974 года Солженицына, когда французские интеллектуалы наконец “узнали” о  Гулагах в СССР, и определенная их часть после этого  перешла от  “левых” к  “правым”, создав  “новую философию” своей  эпохи.

Или мы могли бы начать с другого момента, связанного со взглядом на  культурные рынки. Мы могли бы начать с поп-арта в Британии 50-х и создания в США  Andy Marbol  как постмодернистского искусства общества потребления. Это могло бы более тщательно очертить понятие постмодернизма по отношению к спорам о популярной и потребительской культурах. Или, что еще более очевидно, мы могли бы, вероятно, взять за точку отсчета нефтяной кризис 1973 года, когда доллар остановился и замкнул на себе ход мировых событий. Это была точка, на которой закончился  длительный период послевоенного подъема и с которой Запад окончательно вступил в фазу, положившую начало новому курсу  с водворением монетаристских  правительств, благодаря консервативной политике которых 1980 год ознаменовался на Западе развитием постепенного кризиса социал-демократических моделей общества. Этот мир, безусловно, заставляет говорить о  “новой” эпохе, но, вероятно, больше о своей ограниченности и специфичности, чем о том, что подразумевается постмодернистами.

Никакое из этих предположений не является решающим. Однако  в постмодернистском духе служит способом вопрошания, на которое нет ответа, зато есть грандиозные заявления, в которых путем самовыражения затрагиваются локальные темы и проблемы, обобщающие .подобные декларации такими, как они есть.

Постмодернизм: как он ощущается ? 

Обращаясь к этому вопросу  в качестве экспериментального, мы могли бы спросить, что является все-таки опытом постмодернизма? Как он проявляется?  Что представляет собой  “структура чувств” этого периода? 

М. Игнатьев,  например, заявляет  (1989 г.), что этот опыт может быть охарактеризован как  “трехминутная культура”, т.е. культура мгновенного внимания,  когда политики больше не захватывают  спичами, а ошеломляют  30-секундными звуковыми битами и фотогеничностью,  когда  новости   возникают  перед нами в  90-секундном бите и каждая, промелькнув маленькой историей и образом, не связана с предыдущей. Это культура, в которой мы все так плотно используемся крепкой редактурой рекламы и поп-толкачами, что традиционный голливудский фильм на этом фоне кажется таким медлительным, каким может быть только квант. Это есть, утверждает Игнатьев, культура, которая  заставляет  нас караулить телеканалы, отгоняя от порога туда - сюда скуку, и эта культура  зряшная, поскольку на самом деле она не стоит большего, чем подобная никчемная вахта у телепрограммы. 

Это есть, продолжает Игнатьев, культура, в которой исключительно все зависит от времени. Оно в концентрированном виде не имеет протяженности. И это все, заключает он, есть культура развлечений для людей с мгновенным вниманием блохи. Таким образом, считает он,  взгляд на медиа-нарратив размылся  информационным потоком, связность заменилась бессвязностью, последовательность уступила место случайности. Мы заплатили за это памятью. Мы прорастаем в  “амнезическую” культуру, в которой все смешивается в мутном болоте образов и сенсаций. Эта культура – своего рода  “быстрое перекусывание” ( fast food ) для ума, обслуживание легкой жвачкой, перехватыванием  кусков, когда каждый получает снек в свое время, но не каждый в нормальной жизни согласится на такой эквивалент сытной еды.

М.Игнатьев показывает, что в первую очередь речь  идет о рекламе, которая выступает  “мастером-живописцем” трехминутной культуры. “Лучшие вещи” на телевидении  из этой области больше не удивляет многих из тех, кто является сейчас удачливыми кинорежиссерами, посвятившими себя режиссуре рекламы. Все является  “новизной”, за исключением того, что  умышленно отнесено  к  “традициям” рынка, а скорость изменений – цена отживания культуры – является соответственно высокой. Но еще более серьезно, что то же самое в геометрической прогрессии происходит везде. Так он пишет, что шопинг-центр в одном месте выглядит точно таким же в другом. Каждая Хай-стрит  где-нибудь в Юколе выглядит один к одному похожей на  какой-нибудь Боди-шоп, Тай Рак, Некст  далеко от нее. Каждый раз у кого-нибудь  созревает новая, но давно рожденная и пересказанная тысячу раз идея. Кто-либо тут же копирует ее, и тем самым новая урбанистическая среда выступает такой же унифицированной географически (и между прочим – в интернациональном масштабе),  как  в любое другое время, поскольку изменения более стремительны, чем  когда-либо раньше, но опять-таки ускоряясь из года в год, от сезона к сезону.

Игнатьев открывает нам панораму мира с мгновенно меняющимися образами, с управляемой логической конечностью,  с культурой амнезии, в которой все является забытым или исчезающим сразу же и немедленно, как только более свежее отживет, отомрет как “ностальгия” или “ретроштрих”. В какой же точке мы остаемся с этим ?

Общество спектакля  (The Society of  the Spectacle)

Фактически многие теоретики постмодернизма сформулировали свои положения на основании философии ситуанистов. Эти теоретики “общества спектакля”, “общества зрелищ”, такие, например, как Гай Дебор  (1970 г.), писали, что “целостная жизнь обществ, в которых превалируют современные условия производства, выражает себя  в исключительном накоплении  зрелищ. Все, что непосредственно является жизненным, превращается в представление..., реальность преображается в спектакль..., спектакль превращается в реальность, и это зрелище есть образ капиталистического производства”.  Или, как подчеркивает Ж.Бодрийар  (1988 г.), мы испытываем наслаждение в гиперреальности, в пост-современном  мире “бесплотных образов”, за которыми   ---   ничего. Эта  “реальность” превращается в товар, полезная  ценность которого заменена ценой, продукция больше не имеет ничего такого, чтобы удовлетворять материальные нужды. Товары принципиально функционируют как знаки без значения. И мы принципиально потребляем  их как знаки. 

Первичным, утверждает Бодрийар,   является образ отражаемой реальности. Затем образ маскирует реальность, Затем отделяет сущность от реального. В конечной фазе образ не несет на себе никакого отпечатка реальности и не имеет к ней отношения. Он превращается в собственную симуляцию  (“simulacrum”). То, что является реальным, преображается в то, что может быть симулировано. И вы, единственный, знаете наверняка, что реально то, что вы видите на экране.

В определенной степени эта мысль звучит чрезвычайно постмодернистски. Как, собственно, и вывод о том, что, несомненно, “наша эпоха предпочитает образ вместо мысли, копию вместо оригинала, репрезентацию вместо реальности, призрачность  вместо     сути”. По-своему  эти суждения  касаются той проблематики, которую поднимал еще Л.Фейербах  в середине Х1Х в., наблюдая за процессами, связанными с трансформацией универсума и их отражением в сознании. Значительно позже Дебор (1970 г.) вернулся к ней, но вопрос о специфике периода современности  и пост-современности так и остается открытым.

Что касается Ж. Бодрийара, то он в сущности следует за У. Эко и его книгами  “Towards a  Semiological Guerilla  warfare” (“Вперед к партизанской войне семиологии”) и  “Travels in Hyperreality”  (“Путешествие в гиперреальность”) (1986 г.), предполагая, что мы живем в универсуме, где все больше  и больше информации и все меньше   и меньше смысла. Огромное избыточное производство этой информации препятствует усвоению ее реципиентом, подчеркивает Ж.Бодрийар. Вместе с тем он полагает, что избыток информации и высокие скорости ее производства и распространения  поглощают ее содержание,  действуя постоянно, беспрерывно, словно бы по спирали поглощения – амнезии. Результатом этого процесса, по Ж. Бодрийару, является возникновение  “гиперреальности” коммуникации и ее смысла, выражаемого в некоторых значениях. Они  “более реальны, чем реальность, в которой наконец “реальное” упразднено предпочтением именно зрелищности и образности, продолжительных настолько, насколько вообще возможно наблюдать бессодержательность.

Скорее всего эта версия напоминает “бархатный  андерграунд”  М. Маклюэна (9), в котором вы оказываетесь раньше, чем это осознаете. “Глобальная деревня” Маклюна  в этой версии выступает тем самым местом, жители которого в срочном порядке приобретают пассивность, поскольку единственным их занятием является бдение у телевизора.

Исходя из этой условности, или скорее сложившегося правила, Бодрийар делает вывод, что традиционная пассивность “ массы” при сформированном восприятии электронных медиа, является также и их спасением, так как, оставаясь пассивными, они ничтожно мало реагируют на присутствие этих средств в своей жизни. И таким образом эффективность контакта с современными медиа и их электронным вариантом неуклонно падает. Это вызывает, считает Бодрийар, так называемую имллозию (“implosion”) , поглощение смысла, без усвоения содержания информации. Процесс имплозии имеет циркулярный характер, мгновенный оборот в системе собственно обращения информации, мало соприкасаясь с осознанием содержания. Тем самым, приходит Бодрийар к заключению, “масса” победно сопротивляется воздействию медиа, “поглощая” без осмысления и означивания содержание информации в ее все увеличивающихся объемах.

В данном случае мы могли бы возразить Бодрийару скорее, чем разделить его утверждение. “Масса” вовсе не имеет какого-либо   “выбора” --   сопротивляться или нет. Речь, вероятно, должна идти о непродуктивной форме нарратива масс-медиа, которые с постепенным наращиванием  унифицированной атаки, “бомбардируя” “массу”, создают условия, когда все различия отменяются всем тем, что превращается в зрелище без смысла. 

Вполне возможно, что телевидение таким способом создает мир призраков,  в котором реальность становится местом,  где предметы  реальны исключительно в том случае, если они экранизированы. В созданном “образном” универсуме политики  преображаются в адъюнктов власти, ее зомби. Рациональная критика, как полагает Бодрийар, заменилась “экстазом коммуникации”, государство приобрело характер “банальной  седукции” (удовольствия), образ “бездейственного обаяния”. В этом мире любое рациональное суждение (Это правда ? Это действительно случилось?  Или это всего лишь story ? ) становится невозможным, более того иррелевантным, неуместным, не относящимся к делу. В этом образе “информационной революции” информация в громадных объемах и разнообразии  переполняет мыслимые  и немыслимые каналы поступления, и эта избыточность в конце концов и создает собственную реальность.  Она является реальностью  Sunday Sport, чем-то вроде шутки, к которой читатель если и приглашается к участию, то без веры и с отчуждением. Эта проблема, надо полагать, осложняется тем, что все это в пожарном порядке охвачено  мистикой  Neal Postman  (1986 г.), где мы могли бы к тому же впасть в опасность самосожжения.

Между тем, как предполагает Бодрийар, постмодернистские медиа могли бы предоставить  образы, предпочитаемые нами как знаки надежды, потому что мы все-таки  при их восприятии получаем некоторое  впечатление о реальности и достоверности общественной жизни, но и это проблематично.  Вот, как думает Бодрийар, почему. Сегодня мы получаем удовлетворение от детской шоколадки Марс, вчера Освенцим не случился, но завтра, кто знает или уверен, что ничего подобного не случится. Вы поражены фрустацией. Вы обо всем полагаете примерно в таких выражениях: совершенно верно, возможно, все может быть. Однако и в этом есть некоторый  смысл. О чем тот же Ж. Бодрийар может сказать, это – правда, даже если это бессмыслица, не замечая, что при этом он превращается во внушительный памятник любой чепухе. 

Телевидение и реальность

Около 30 лет назад  или чуть больше  одной из опор медиа-анализа были  работы, связанные с исследованием и изучением  особенностей, которые проявлялись в телевидении  при освещении реальных событий (выборов, забастовок и т.д.), степенью их охвата хода социального времени, объективностью показа и постановкой вопросов, касающихся этой проблематики. В работах этого типа, конечно, всегда  оставалась открытой их предрасположенность к особому отношению  по поводу таких вещей, как “всеобщие выборы”, например, и к тому, как именно их показывает ТВ. Сейчас это все приобрело такие изощренные формы, что их трудно выдержать. Современные выборы на Западе являются принципиально  “телевизионными  событиями”. У них своя особенная сущность и в основном – с помощью ТВ. Кроме того, поскольку политические кампании пока еще происходят вне телевизионных студий, то именно поэтому они еще и планируются таким образом, каким будут выглядеть на экране. 

Современное телевидение хорошо усвоило уроки и набор политических правил. Похоже, сегодня на политическом экране все происходит так, как это примерно было во время американской агрессии в Ливане. Когда президент Рейган бомбардировал Ливан, он не делал этого чаще, чем один раз в день, исходя вовсе не из соображений  военной эффективности, а принимая в расчет чисто политический эффект.  Ритмичность налетов была самым тесным образом связана с ритмичностью выхода в эфир выпусков новостей. Эти бомбардировки планировались с наибольшим прогнозом возможной  “силы” телевизионного “удара”. Они были “таймированы” необходимостью  появления Рейгана  на телеэкране в конкретный час и минуту, чтобы объявить очередным вечером, что “это случилось именно сейчас”. Событие  изначально программировалось как событие телевизионное.

Согласно таким  авторам, как Hall и Jacgues (1988 г.), взгляды которых сложились под влиянием  Бодрийара и его последователей, собственно телевидение вообще  отличается повышенным интересом к тому, что ими называется  медиа-событиями.  Например,  типичными в этом значении стали  Band Aid  или выступление Н. Манделы (1980 г.). Можно сказать, утверждают они, что они не были событиями в полном значении этого слова, непредугаданными и непредусмотренными, и не случились бы, не будь телевидения. Изначально они происходили или были предопределены как теленаблюдаемые – televisual – факты реальности. Переданные с помощью радиоволн по всему миру, эти “телефакты” присутствовали неотъемлемой, едва ли не решающей частью текущих политических и культурных процессов. По логике этих авторов, события телевидения первичны относительно самой жизни, разделяясь по своей политической и культурной эффективности, а вовсе не по принципу значимости прежде всего в искомой реальности и только потом – в возможности их  отражения телевидением.  

Мы можем в этом случае говорить о “коммуникационности” или “коммуникативности” исключительно из соображений, учитывающих внутренние физические законы. И таким образом мы можем начать обсуждать “коммуникативность” электронного (более лучшего, чем географическое) пространства, а также в связи с этим обратить пристальное внимание на новые формы политики, которые возникают с помощью электронных медиа. Все это опять ставит нас перед вопросом о “массе” в ее электронном измерении, которая так звучно названа “молчаливым большинством”  и среди которой незримой тенью, если верить Бодрийару, мы существуем. Вероятно, закончить эту  тему  на уровне именно самовыражения мы должны еще одним повторением мысли, которую в свое время отлично изложил Р.Вилльямс. Он скорее всего согласился бы, что если “масса” и задумывается о себе, то этого всегда значительно меньше, чем находится людей, которые полагают своей единственной целью заботиться о ней. И что касается постмодернизма, то, как  вытекает из теории Бодрийара, в нем ничего не происходит иначе.

* Эту  же тему автор Дэвид Морли развивает в эссе “Тhe End of  What” (Morli, Robins, 1985), “Eur-Arm, Modernity, Reason and Alterity” (Morli, Chen, 1996).
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Объем — 76 часов

 СОВРЕМЕННЫЕ КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ


Курс лекций “Современные коммуникационные технологии” предназначен для студентов 1 курса отделения “информация и коммуникация” и рассчитан на 76 часов лекционных и семинарских занятий. Основной задачей курса является: ознакомление студентов с возможностями современных коммуникационных технологий, изучение особенностей, присущих каждой из них. Студенты должны представлять себе общие тенденции развития технологий массовой коммуникации от минувших веков до настоящих дней. Курс является общетеоретическим и не предполагает большого количества практических занятий. Ставится задача показать влияние технологии коммуникации на развитие человеческого общества, доказать, что современные технологии по своей природе подразумевают свободу распространения информации. Предмет читается параллельно с “Введением в специальность и “Теорией информации и коммуникации” на протяжении двух семестров.


“Современные коммуникационные технологии”

Часть 1. “Медиа”


Лекция 1. История развития медиа. Основные даты. Первые рукописи. Первые печатные издания. Изобретения Гуттенберга. Первые газеты. Понятие “свобода печати”. Французская революция и “свобода печати”. Первые печатные издания на территории Беларуси. Современная печать Беларуси.


Лекция 2. Основы полиграфии. Печатная форма, ее назначение, виды. Способы печати, их преимущества, области использования. Типографская система мер.


Лекция 3. Полиграфическое воспроизведение текста. Типографский шрифт, его значение. Фотонабор. Автоматизированные наборные системы. Современные компьютерные наборные системы.


Лекция 4. Видеотерминальные устройства для корректуры, редактирования и верстки полос. Оптические читающие устройства. Автоматизированные редакционные системы по переработке текстовой информации.


Лекция 5. Воспроизведение иллюстраций. Классификация иллюстрированных оригиналов. Репродукционная техника, основные характеристики. Многоцветные оригиналы, их воспроизведение. Факторы, определяющие качество оттисков. 


Лекция 6. Верстка, печать тиража изданий. Верстка полос издания, основное оборудование для верстки. Сущность печатного процесса в высокой, плоской и глубокой печати. Типы печатных машин. Стереотипные процессы. Офсетный способ печати.


Лекция 7. Основы физических процессов телевидения. Телевидение как способ передачи информации. Процессы, лежащие в основе передачи и приема зрительной информации. Основные свойства зрения, определяющие возможность реализации телевизионной системы. Трехкомпонентная теория цветного зрения и системы цветного телевидения. 


Лекция 8. Передающая телевизионная  камера, ее назначение, принципы работы. Особенности камеры цветного телевидения. Приемная телевизионная трубка (кинескоп).


Лекция 9. Телевизионные центры, состав, назначение оборудования. Аппаратно-студийный блок (АСБ) как основное технологическое звено создания телепередачи. Основное оборудование телевизионной студии, его назначение. Характеристика аппаратных АСБ. Особенности организации телекинопроекционных и видеомагнитофонных аппаратных. Комплекс внестудийных телевизионных технических средств. Блок выдачи программ.


Лекция 10. Внестудийное телевизионное оборудование. Передвижные телевизионные и видеозаписывающие станции, основное оборудование. Передвижные репортажные телевизионные станции, функциональные возможности. Видеожурналистские комплекты (ТЖК или ВЖК).


Лекция 11. Передача телевизионных программ. Наземная передающая сеть. Организация радиорелейных и кабельных линий связи. Их характеристики. Особенности космических систем телевизионной связи.


Лекция 12. Этапы становления радиовещания. Особенности современной организации отечественного радиовещания. Вещательные системы. Виды модуляции в радиовещании. Радиовещательные диапазоны. Передающие радиовещательные станции. Радиовещательные сети.


Лекция 13. Радиодом и его оборудование. Назначение и классификация радиодомов. Структура типового радиодома. Виды студий и аппаратных, их типовое оборудование. Акустические свойства студий. 


Лекция 14. Звук, слух, речь. Характеристики натуральных звучаний. Человеческий слух, его основные свойства. Речевой аппарат, основные характеристики речи.


Лекция 15. Электроакустика. Микрофоны. Громкоговорители и головные  телефоны. Понятие о вещательном сигнале. Показатели качества звукопередачи. 


Лекция 16. Назначение звукозаписи в радиовещании. Сравнение различных способов звукозаписи. Преимущества магнитной записи для радиовещания. Специфические искажения звука при магнитной записи. 

Второй семестр: Новейшие коммуникационные технологии.


Лекция 17. Общее определение электронных медиа. Основные примеры электронных медиа. Чему они служат. Базовые понятия.


Лекция 18. Категории электронных медиа. Основные классы, технические категории. Составляющие конкретного применения электронных медиа.


Лекция 19. Видеотекс. Общее определение. Основные нормы. Телетель и Минитель. Примерные расценки для пользователей. Видеотекс в Европе и США. Возможные варианты будущего видеотекса.


Лекция 20. Телефонно-звуковые службы. Принципы организации и использования. Преимущества и ограничения подобных служб. Примерные рынки использования. Системы доступа к телефонным службам. Возможные варианты развития. 


Лекция 21. Мультимедиа. Мультимедиа и интерактивность. Семья оптических компактдисков. СД-А, СД-I, V-СД, Фото-СД, ЗДО и др. Основные параметры, технические возможности. 


Лекция 22. Мультимедийные сети. Цифровые сети коммуникации. Службы “он лайн”. Интернет — основная информационная сеть. Понятие “автодорога информации”. Интерактивное телевидение.


Лекция 23. Рынки мультимедиа. Основные технические составляющие мультимедиа. Мультимедийные компьютеры, основные характеристики.


Лекция 24. Системы мультимедиа общего доступа. Интерактивные комплексы и электронные газеты. Их возможное применение.


Лекция 25. Будущее электронных медиа. Риск и преимущества современных коммуникационных технологий. 


Лекция 26.  Новое телевидение. Понятие “ТВ высокой четкости”. Основные стандарты. Формат 16/9. Кабельное телевидение. Понятие “цифровое видео”. 


Лекция 27. Использование электронных медиа на предприятиях. Основные правила, которые необходимо соблюдать при внедрении. Самоокупаемость электронных медиа. 


Лекция 28. Новейшие коммуникационные технологии и право. Проблемы авторского права в мультимедийных программах. Проблемы защиты детей и подростков от порнографических программ в системе “Интернет”.


Лекция 29. Виртуальная действительность. Основные понятия. Где может использоваться виртуальная действительность. Синтез изображений, силиконовая графика. Новые возможности при создании традиционных телепрограмм и фильмов. 


Лекция 30. Изменения в образе жизни человека и новые коммуникационные технологии. Телеработа, телепокупки, оплата услуг и др. Влияние на конкретные профессии: журналистика, медицина, реклама, архитектура, военное дело и т. д. 


В процессе занятий будет применяться оборудование радиостудии, телевизионной лаборатории. По отдельным темам лекций будет использоваться видеопроектор. В разделе новейших технологий с помощью компьютера и видеопроектора может использоваться диск СД-ROM “Интерактивные мультимедиа, подготовка и производство”, привезенный из Франции. 


В дальнейшем, на втором году обучения, студенты отделения “информация и коммуникация” более подробно будут изучать как телерадиовещание, так и новейшие коммуникационные технологии. 


Список литературы по курсу:
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2. Daniel Kaplan “les media electroniques”. Dunod, Paris, 1993 a.

3. Michel Agnola “Passeport pour le multimedia”. CFPIJ, 1996 a.

4. Daniel Ichbiah “Planete multimedia”, Dunod, Paris, 1994 a.

5.Jean-Batiste Touchard “Multimedia interactif. Edition ef Production”, Microsoft-Press 3-e, 1996 a.

6. Claudine Schmuck “Introduction au multimedia. Technologies et marches”, Paris, AFNOR, 1995 a.

доцент Д. Дроздов

Объем ( 20 час. лекций, 14 час. семинарских и практических занятий

Основы теории информации и коммуникации


Лекция первая. Коммуникация как феномен действительности.


Коммуникация как феномен действительности и как предмет изучения представляет собой целостное синтетическое явление, включающее в себя составляющие самых различных проявлений материальной и ментальной жизни, а также соответствующих наук — философии, психологии, лингвистики, анатомии, социологии, политологии, культурологии и т. д. Под коммуникацией следует понимать процесс создания, преобразования, тиражирования, распространения, потребления, использования, хранения и уничтожения информации. Выделяют следующие характеристики коммуникации: однонаправленность — интерактивность; имеет ли цель или бесцельная; знаки фиксированные или материально не закреплены; системно организована или произвольна; оценка протекания процесса с точки зрения коммуникатора и аудитории. Цель коммуникации — результат, который мы хотим достигнуть в процессе оперирования информацией. Цели можно разделить на следующие группы: личностные, социальные, экономические и самовыражения. Средства коммуникации классифицируются по нескольким признакам: естественные (голос, тело и т.д.) и искусственные (коды, материальные носители информации, технические средства передачи информации и т.д.), представительные, изобразительные и др. Под контекстом понимается определенная Среда или рамки, внутри которых происходит коммуникация. Контекст включает в себя физические условия и обстоятельства (время, место, свет, шум и т. п.), персональные характеристики (возраст, пол, национальность, состояние органов чувств и т.д.), а также социальные связи людей. С коммуникацией тесно взаимосвязаны такие явления действительности, как культура, власть, идеология. Социально-исторический анализ развития человеческой цивилизации показывает, что в сфере разумной жизни происходит постоянное количественное и качественное изменение коммуникационного пространства, современное состояние наиболее развитых государств планеты ученые определяют как информационное общество, где информация стала главным товаром и ценностью.


Лекция вторая. Информация — основа коммуникационного процесса.


Информацию следует определить как явление действительности, которое в определенной форме и определенным способом воспринимается живым организмом или искусственным интеллектом. Выделяют два аспекта информации — семантический (содержательный) и прагматический (ценностный). В зависимости от сферы циркулирования информация разделяется на индивидуальную, групповую и массовую. Информация может быть формально организованная и неформальная (слухи, сплетни, бытовые новости, анекдоты). В зависимости от целей и результатов воздействия выделяют новостную, управленческую, обучающую, воспитательную, досуговую информацию. Общепризнанной единицей информации, которая используется при ее машинной обработке, является бит. Носителем информации может быть любой естественный или искусственно созданный объект, заключающий в себе определенную информацию. Источником информации он становится в процессе извлечения из него необходимой информации. Выделяют следующие виды информации: сообщение, знак, знание, новость, символ, указатель, миф, ритуал и т.д. Также информация классифицируется по степени своей достоверности, открытости и некоторым другим параметрам. Знак может иметь две основные формы организации — парадигма и синтагма.


Лекция третья. Текст — единица информации.


Текстом обычно называют информацию, которая закреплена с помощью визуальной или звуковой записи (письмо, фотография, музыка и т.д.). В более широком понимании, текст — это не только материальный носитель записанной информации, но любое постоянное искусство, созданное явление действительности, которое несет значение или образ. Классифицируются тексты соответственно способу закрепления информации и соответственно тем органам человеческих чувств, которые участвуют в их восприятии. Поэтому следует анализировать визуальные, фонические, осязательные, запаховые (обонятельные) и вкусовые тексты. Эти формы текста в определенной степени влияют на его содержание, которое, в первую очередь, зависит от цели, стоящей перед коммуникатором. Содержание текста отражает процессы и явления общественной жизни, а также особенности личности коммуникатора. Существуют несколько основных методов изучения содержания текста: традиционный контент-анализ (выбор всего или нескольких образцов содержания, установление категориальной основы, определение составляющих содержания и т.д.), структурализм (изучение знаков, их связи с образами, кодов, культурного контекста), социально-культурный метод (содержание трактуется в соответствии с социальными и культурными особенностями его восприятия и использования).


Лекция четвертая. Виды коммуникации.


Выделяют следующие виды коммуникации — вербальная, невербальная, осязательная, обонятельная, вкусовая. Вербальную коммуникацию еще называют кодовой, потому что она осуществляется с помощью кодов — систем знаков, упорядоченных по правилам, признанным членами коллектива, которые пользуются этими правилами. Важнейший и старейший код — язык, существующий в трех формах: устной, письменной и ментальной. На устную речь оказывают влияние паралингвистические (громкость, темп, тембр и т.д.) и вокальные (смех, вздохи, плач и т.д.) характеристики. К невербальной коммуникации относятся жесты, мимика, прикосновения, положение в пространстве, позы, движения тела. Основные функции НВК — усиление убедительности вербального высказывания, иллюстрирование, модификация смысла высказывания. Выделяют следующие жанры устного выступления: разговор с отсутствующим, разговор с самим собой, застольное слово, плач, призыв, проповедь, уличный крик, указ. Коммуникатор должен иметь имидж — функциональный образ, позволяющий оптимально выполнять профессиональные задачи.


Лекция пятая. Интраперсональная коммуникация.


Коммуникация внутри индивидуума с самим собой называется интраперсональной. Она включает в себя такие виды умственной активности, как размышление, подсчитывание, планирование, представление, воспоминание, а также осмысливание и реакцию на ощущения, поступающие из различных частей тела. Цели — изучение себя, изучение окружающего мира, принятие решений и их воплощение в жизнь. Преимущественно протекает в ментальной форме. Способность человека к коммуникации определяется двумя характеристиками: личностной (способности, темперамент, состояние здоровья) и социальной (знания, социальная позиция, коммуникационные навыки, культурный уровень). Человек воспринимает информацию с помощью органов чувств — глаз, ушей, носа, языка, рецептор на коже, а также мозга, центральной и перефирической нервной систем. Человеческие ощущения имеют объективные и субъективные ограничения. Важную роль играет память — способность сохранять и воспроизводить прошлый опыт.


Лекция шестая. Интерперсональная коммуникация.


Коммуникация между  индивидуумами называется интерперсональной. Обычно имеют в виду общение двух людей лицом к лицу. Что и как мы говорим зависит от того, как мы воспринимаем собеседника. Происходит постоянная оценка партнера, модификация первоначального представления о нем. Существуют три главных фактора (фильтра), влияющих на процесс межличностного общения: заинтересованность в контакте, контекст, используемые коды. Интерперсональные контексты можно разделить на формальные - неформальные, рабочие - нерабочие, дружественные - нейтральные - враждебные. Большое значение при интерперсональной коммуникации имеют самопредставление и самоуважение индивидуума, поскольку они во многом определяют его коммуникационное поведение.


Лекция седьмая. Коммуникация в группах.


Группа — объединение людей с целью достижения общих целей или удовлетворения общих потребностей. Можно выделить формальные - неформальные, большие - малые, локальные - интернациональные, стабильные - недолговечные. Для групп характерны выработка общности, установление и поддерживание связей, а также внутренняя дифференциация. Чем в большее количество групп входит индивидуум, тем активнее он участвует в общественной жизни, что называется процессом социализации. Дерек выделил следующие основные групповые роли: семейные, социальные и рабочие. В своем существовании группа проходит следующие этапы: формирование, разрушение, нормирование, кооперация. Известны виды лидерства — автократическое, анархическое, коллективное, демократическое. Существование групп происходит на двух уровнях: цели и задачи, объединяющие людей в группу; социальный коммуникационный процесс, в котором группа выступает как единое целое.


Лекция восьмая. Коммуникация в организациях.


Организация — коллектив людей, объединенных для достижения социально значимых целей и задач. Специфические характеристики: обдуманная обоснованность, формально структурированные связи, разделение труда, координация деятельности и т.д. Организации отличаются жесткой структурой, имеющей пирамидальный характер, а также стабильные коммуникационные сети, доминирующую направленность информации “сверху — вниз”. Конфликты в организациях происходят на личностном, интерперсональном и организационном уровнях. Процесс планирования, организации, руководства и контроля деятельности людей, входящих в организацию, называется менеджментом. Искусство и наука общественных отношений включает в себя анализ тенденций развития общественных процессов, предсказание их последствий, разработку и осуществление программ в интересах организаций и общества.


Лекция девятая. Массовая коммуникация.


Массовая коммуникация (МК) — процесс оперирования информацией, в котором участвует большое количество, масса людей. К МК относят массовые действия карнавального типа, политические, религиозные и культурные собрания, выставки, музеи, библиотеки, системы образования, наглядной агитации, а также технические средства и сети — телефон, телефакс, компьютер. Важнейшую роль в этой системе играют средства массовой коммуникации, к которым относят книгопечатание, прессу, телевидение, радиовещание, кинематограф, записанную аудио- и видеопродукцию. Для них характерны тиражирование информации, способность оперативно передавать ее на значительные расстояния. В тоталитарном и либеральном социальном режимах функционирование СМК отличается по ряду параметров: отношение с властными структурами, концентрация в одних руках, количество, процесс производства информации и ее содержание, характеристики массовой аудитории. В соответствии с функциональной теорией средства массовой коммуникации необходимы для информирования населения, налаживания взаимодействия в обществе, поддержания его целостности, мобилизации населения на социальные кампании и развлечения людей. Под аудиторией обычно понимают отдельных индивидуумов или группы людей (зрителей, читателей, слушателей), воспринимающих информацию. Аудитория характеризуется в зависимости от возраста, пола, сферы интересов, местонахождения и т.д. Д. Берло назвал аудиторию “самым важным звеном коммуникационного процесса”.


Лекция десятая. Моделирование коммуникационных процессов.


Моделирование явлений действительности необходимо для создания наглядного представления о них, способствования более детальному анализу их структуры. Эти же задачи выполняет моделирование и в коммуникационной науке. Автором первой модели коммуникации считается Аристотель, который в трактате “Риторика” разделил процесс передачи информации на три части: “коммуникатор — сообщение — адресат”. Усовершенствовали эту модель К.Шеннон и У.Вивер, которые добавили устройства кодирования и декодирования информации, а также учли влияние помех (шумов). Семиотическая школа коммуникации разработала свои модели, которые упрощенно можно изобразить так: “коммуникатор — знак (физическая форма и ментальный образ) — интерпретатор”. Модели интра- и интерперсональной коммуникации учитывают структуру личности, обратную связь и контекст. Модели групповой коммуникации называются социограммами. Синтетическими являются модели экстраперсональной коммуникации, которая представляет собой коммуникацию индивидуума с живым неразумным миром, внеземными цивилизациями и потусторонним миром.

доцент Е. Кононова     

Современные СМИ Великобритании                       


Цель   и   задачи   спецкурса:   Изучить   систему   средств  массовой    информации   Великобритании,    основываясь   на    материалах   последних  десятилетий. Определить их роль в политической, экономической и культурной деятельности  британского  общества. Вскрыть  суть и  особенности развития средств  коммуникации  по  британскому  пути.  Дать  оценку  типичности  и  оригинальности  информационного  процесса  в  Великобритании  в  контексте развития журналистики.                                                                  


Тема 1. Введение, программа, источники. Политико-

                        типологическая структура периодической печати  

                        Великобритании.                                      


Основные    сведения   о    социальной   и    политической   структуре  Великобритании.   Проблемы,   отражающие  эволюционные   процессы  средств  коммуникации   в   стране.   Научная   и   популярная  литература   о  СМИ Великобритании. Газетные публикации (в белорусской и английской прессе).                


Возникновение  специфических  условий  и  предпосылки  экономического, социально-политического  развития  периодики,  радиовещания  и телевидения Великобритании после второй  мировой войны. Типология газетно-журнального рынка в 60-е, 70-е, 80-е и начале 90-х годов.                                           


Тема 2. Ведущие концерны английской периодической печати.                           


             Транснациональная корпорация Руперта Мэрдока.                                       


Тенденции концентрации и монополизации в сфере средств массовой информации Великобритании в различные периоды истории. Статистические данные по периодическим изданиям, принадлежащим концернам и корпорациям.                                                               


Империя "Ньюс интернешнл". От Австралии до США: жизненный и профессиональный путь Руперта Мэрдока. Издания Великобритании, находящиеся под контролем Р.Мэрдока. Концерны Р.Максвелла, Стивенса, Ротермира, Томсона.                                                        


Тема 3. Средства массовой информации Великобритании                   


             в 80-х и 90-х годах.                                                  


Преемственность  традиции  в  английской   журналистике.  Кризисные явления,   охватившие   британскую   прессу   в  80-е   годы.  Специфика законодательства  в  стране  и  положение  СМИ.  Антимонопольные законы. Реклама,   как   мощный    рычаг   регулирования    деятельностью   СМИ. Национальные   издания    общего   типа.    Специализированная   пресса. Провинциальная печать. Разделение на  качественную и  массовую продукцию журналистики. Разнообразие журнальной периодики. Альтернативные издания.


Империя  "Флит-стрит"  и  причины,  приведшие  к  ее  "ослаблению". Преодоление кризисных явлений и тенденций в журналистике 90-х годов.       


Тема 4. Пресса и политические партии                                  


             (на примере избирательных кампаний).


Исторический аспект  партийной ориентации  английских периодических изданий.  "Консервативная"  и   "лейбористская"пресса.  "Демократически" настроенная печать.                                                        


Политические  выборы ( кульминация  "страстей"   в  журналистике Великобритании.   Методы   и  приемы   политической  прессы   в  дебатах предвыборных кампаний. Война мнений, борьба  за кандидатов — устойчивая тенденция, характерная для СМИ Великобритании периодов между выборами. Примеры газетных публикаций английской периодики.                        


 Тема 5. Место рекламы в СМИ Великобритании.                        


              Специализированная и иллюстрированная пресса                       


Реклама  в  печати  Великобритании  после  второй  мировой  войны  и начала 90-х годов: сравнительный анализ. Статистика и финансы.           


Специализированная    и    иллюстрированная     печать.    Политико- экономические   и   научные   издания.   Журналы,    освещающие   проблемы политики,   литературы   и   искусства.   Английская   военная  периодика. Иллюстрированные женские журналы "Вумэн", "Ми", "Вумэн оун".             


 Тема 6. 0 взаимоотношениях между издателями и редакторами          


              в британской прессе   


Газетные   предприятия   закрытого   и   открытого   типа.  Характер взаимодействия  и  зависимость  владельцев-редакторов   от  экономического положения и политических амбиций газеты.                                 


Пресс-магнаты британской  журналистики: лорды  Нортклиф, Хармоворот, Бивербук. Их  издания. Критерии  успеха в  финансово-экономической области газетных предприятий.                                                    


Конкуренция  в  сфере  коммуникации  на  рубеже 90-х  годов. Влияние "большой" политики на выбор редакторского направления  издания. Закулисные стороны "связки" - редактор, рекламодатель, издатель.                    

Тема 7. Информационные и рекламные агентства   

             Великобритании.       


Рейтер - одно из пяти мировых  информационных агентств.  Структура и деятельность акционерной компании "Рейтер".                              


"Пресс  Ассошиэйн"  -  распространитель  внутренней  информации  о стране.  Специализация агентства  "Эксчейндж Телеграф"  - экономическая, финансовая, статистическая и спортивная информация.                     


Взаимодействие  информационных  и  рекламных агентств  с печатными

 изданиями, радиостанциями и ТВ-каналами.                                


Тема 8. Новости в английской коммуникативистике.                  


Теоретические аспекты коммуникативистики — новой сферы обществоведения,  изучающей  информационные  связи  на   разных  стадиях развития. Мультимедийно-электронная глобализация информационного дела.


Двуединое  значение  "новостей"  и  их  применение   в  английской журналистике.  Свобода  журналистской  деятельности  и   типы  контроля, прессинга, влияющие на распространение новостей.                        


Социология на службе информации. Роль новостей  в методологическом

 арсенале науки о СМИ.                                                   


Тема 9. Отдельные политические издания Великобритании.            


             Журнальная периодика по вопросам культуры, науки и        

                        техники.       


Политическая печать на примере изданий демократических сил страны. ("Дэйли геральд", "Морнинг стар").                                     


Политико-экономические   и   научные   издания   ("Нью   сайентист "Экономист"). Еженедельники по вопросам политики, литературы и искусства ("Нью   стейтсмен",   "Спектейтор").   военная   периодика   ("Дифенс"). Иллюстрированные женские журналы ("Вумэн", "Ми").                       


Специфика   газетной   и   журнальной   прессы   Великобритании  и распространение английской периодики в различных регионах Европы.       


Тема 10. Университетские периодические издания.  

                          Журналистское  образование в Великобритании.                                     


Создание  Национального  совета  по  подготовке  журналистов  в стране. Курсы  для  практиков,   организаторов  крупнейшими   газетными  корпорациями ("Интернешнл паблишинг корпорэйшн").                                         


Международная   программа    обучения   журналистов    и   деятельность Центра  исследований  массовых   коммуникаций  (университет в  Лейчестере), Европейского  института  средств   информации  (университет   в  Манчестере), Национальной  школы   кино  и   ТВ  (Биконсфилд),   Международного института

 радиовещания (Лондон) и других учебных заведений и организаций.              


Периодические   университетские   издания   (на  примере   Халлского  и Хамберсайдского университетов).                                               


Тема 11. Великобритания в белорусской прессе.                          


Типология   информации   о   Великобритании   в   белорусской   прессе. Проблемы,   освещаемые   на   страницах   белорусских   газет,   связанные  с культурной,   общественной  и   политической  жизнью   британского  общества. Публикации  о   проникновении  и   взаимовлиянии  белорусской   и  английской культур,  международных   связей.  Отдельные   темы  белорусских   изданий  о Великобритании: образование и воспитание, юриспруденция и законодательство, культура и искусство.                                      

       Публикации  белорусских  и  английских  авторов:  подход   к  освещению темы,   методы   и   приемы   изложения.   Роль   средств   коммуникации   во взаимоотношениях двух народов.                                               
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доцент Е. Кононова

К программе спецкурса 
“Современные СМИ Великобритании”


Целью данного спецкурса является изучить систему средств массовой информации Великобритании, основываясь на материалах последних десятилетий. Определить их роль в политической, экономической и культурной жизни британского общества. Вскрыть суть и особенности развития средств коммуникации по британскому пути, типичности информационного процесса в Великобритании в контексте развития европейской журналистики.


Соединенной Королевство Великобритании и Северной Ирландии — парламентарная монархия. Законодательная власть принадлежит королеве и парламенту, состоящему из палаты общин и палаты лордов. Исполнительная власть в руках кабинета министров. Член ЕЭС, НАТО. Центр содружества, в которое входят 49 независимых государств, а также зависимые территории Великобритании, Австралии и Новой Зеландии.


Англичане покупают в 2 раза больше газет, чем американцы, и в 3 раза больше, чем французы. Более половины ежегодного тиража газет, включая воскресные, издается в Лондоне и относится к разряду национальных.


В послевоенные годы количество английских национальных газет и региональных изданий сократилось, что в огромной степени было обусловлено концентрацией и монополизацией в сфере газетно-журнального дела. К началу 60-х годов в Англии 542 газетных предприятий были объединены в 41 пресс-концерн. Большая часть рынка газетно-журнальной продукции была в руках нескольких магнатов прессы: Сесиль Кинг, Роя Томпсона, Джона Эллермана, Гарольда Дрейтона, Гарольда Хармсворта, лорда Ротермира и др.


В 70-е и 80-е эта тенденция сохранилась, и по сравнению с 1920 годом к 1980 году число английских газет сократилось почти на 35 процентов; с 1974 по 1981 гг. Вместо 1 300 провинциальных газет стало выходить 800; за 20 лет к началу 80-х гг. Количество газет, не принадлежавших концернам или конгломератам, уменьшилось с 490 до 220.


В настоящее время в Великобритании издается более 1 200 ежедневных газет. Из них в Англии и Уэльсе — 940; Шотландии — 150; Сев. Ирландии — 45; в Лондоне — 90; около 30 — на о-вах Мэн и Чаннел и в других местах. Журнальных изданий — более 4 тысяч.
В середине 70-х годов страна пережила серьезный кризис печати, в ряде изданий снизился тираж, сократились прибыли. В это время уступили свои позиции “газетные короли” старшего поколения, в списке национальных газет не стало изданий Томпсона, Бивербука, Асторов.


Тогда же Королевская комиссия по прессе пришла к заключению, что выхода из кризиса можно достигнуть за счет внедрения новой техники и сокращения на одну треть рабочей силы. Однако, несмотря на кризисные явления, охватившие “традиционную” печать, ряду изданий удалось не только сохранить свою экономическую эффективность, но и снискать популярность широкой аудитории. Это касалось бесплатных газет, число которых возросло со 194 в 70-е до 512 к началу 80-х. Их аудитория составляла 95% населения страны.


В начале 90-х годов кризисные явления и тенденции в определенной степени были преодолены. Произошли существенные изменения в технологии издательского дела, фактически упразднен типографский набор. В 1987 г. была создана новая техническая база прессы в Лондоне (Уоппинг — восточная часть Лондона). Кстати, это повлияло на исчезновение крупнейших газетных предприятий с Флитстрит, бывшей в течение нескольких столетий цитаделью английской буржуазной прессы. Железнодорожные перевозки печатной продукции были заменены автомобильными. Существенно возрос объем рекламы в прессе. Крупнейшие информационные корпорации Великобритании нашли для себя рынок в других странах. Например, интересы Р. Мэрдока нашли воплощение в Румынии, Р. Максвела — в Болгарии, обоих в Венгрии. Английская  издательская группа “Пирсон-Лонгмен” приобрела французскую газету “Эко” и укрепила связи с голландской издательской компанией “Эльзевир”. Р. Максвел стал компаньоном Ф. Бунга — частного владельца ТВ Франции-1. Р. Максвел участвовал в работе по созданию ежедневной европейской газеты и компании в сфере массовых коммуникаций “Объединенной Европы”.


Положение СМИ Великобритании связано со спецификой законодательства в стране. Так как в Великобритании нет единого документа, который обычно представляет собой конституция, нет законодательно зафиксированного утверждения свободы прессы. Очень мало и специальных актов, посвященных СМИ, зато в регулировании их деятельности очень велика роль прецедента, что создает основу для противоречивого толкования ряда законодательных положений, истоки которых уходят в глубину истории страны.


Здесь, как и в других странах Запада, есть антимонопольное законодательство, но одновременно сохраняются и возможности для того, чтобы обойти его на законном основании. Например, существуют законы о диффармации (клевета), но само понятие о диффамации не означает ложь. Охраняются интересы государства, власти, ньюансы закона, позволяющего сохранить в тайне источник конфиденциальной информации.


Таким образом, в Великобритании деятельность прессы оказывается предметом специальных законов (о государственной тайне, порядке предъявления доказательств в суде, о судоустройстве; работе полиции и т.д.), а ее свобода выводится или является производной от свободы личности. Стержневой нормативный акт, определяющий правовое положение СМИ, отсутствует. Нет и общего запрета на законодательное ущемление свободы печати. Юридически ее обеспечивают не столько нормы материального права, сколько процессуальные особенности правоприменения.


В настоящее время Великобритания обладает широко разветвленной сетью периодической печати. Это национальные издания общего типа, а также специализированные, провинциальные, вечерние, воскресные газеты.


Качественная печать. На страницах качественной прессы печатается реклама тяжелой промышленности, строительной индустрии. Поскольку реклама в этих изданиях стоит дорого и рекламодатели готовы выложить за предоставленную площадь в газетах солидные суммы — тиражи качественных газет сравнительно невелики. Качественная пресса освещает серьезные проблемы внутренней и международной жизни, она содержательная и информативна. В качестве примера можно привести газеты “Дейли телеграф” (вых. с 1855 г., тир. 1,3 млн. экз.), “Гардиан” (1821 г., тир. 422 тыс. экз), “Таймс”, “Файнэйшл таймс” (1888 г., тир. 204 тыс. экз.).


Массовая печать. Массовая печать (или популярная) пресса ориентируется на широкий круг читателей, рекламирует, как правило, товары массового потребления, публикует гораздо меньше аналитических и информационных материалов, чем качественные издания. Например, “Ньюс оф уорлд” (1848 г., 4,78 млн. экз.), “Сан” (1964 г. 4,05 млн. экз.), “Миррор” (тир. 3,26 млн. экз.), “Дейли экспресс” (1,98 млн. экз.), “Дейли мейл” (1, 86 млн. экз.).


Широкий размах в Великобритании получили так называемые альтернативные издания, публикующиеся на кооперативной основе на средства профсоюзов или демократически настроенных лиц. К началу 90-х годов в стране насчитывалось около 80 таких малоформатных газет, напоминающих бюллетень и выходящих нерегулярно небольшими тиражами. В 1987 г. возникла еженедельная воскресная газета “Ньюс он санди” (Лондон, Манчестер) — популярное демократическое издание, предназначенное для людей труда и безработных (700 тыс. экз.).


Разнообразна английская журнальная периодика. Ее представляют политико-экономические и научные издания, например, “Экономист” (1843 г. 232 тыс. экз.). Проблемы политики, литературы и искусства освещают журнал “Нью стейтсмен” (1913 г. 40 тыс. экз.) и журнал “Спектейтор” (1828 г., 18 тыс. экз.), ориентирующиеся соответственно на лейбористов и консерваторов. Среди изданий по вопросам науки и техники существенное место занимает еженедельный журнал “Нью сайентист” (1956 г., 77 тыс. экз.). Английская военная периодика представлена рядом журналов (“Дифенс”, “Арм форсиз”). Выходят иллюстрированные еженедельники, как например, для женщин: “Вумэн” (1937 г., 1,3 млн. экз.), “Вумэн оун” (1932 г. 1,4 млн. экз.), “Ми” (1989 г. 1,25 млн. экз.).


Существенную поддержку печатной периодике оказывают информационные агентства Великобритании. “Рейтер” — одно из пяти мировых агентств — акционерная компания со штаб-квартирой в Лондоне. Создано в 1851 г. В штате 1639 журналистов, в 198 городах и 128 бюро 86 стран мира работают 13,5 тыс. человек. Специализируется на сборе и распространении преимущественно иностранной информации “Пресс Ассошиэйшн” (ПА, 1868 г.) — специализируется на сборе и распространении внутренней информации. “Эксчейндж Телеграф” (Экстел, 1972 г.) — передает экономическую, финансовую, статистическую и спортивную информацию.

доцент Е. Кононова

Зарубежная журналистика: 

политика выборов и выбор политики

/на примере избирательных кампаний в Великобритании/


Выборы — это особо ответственные моменты английской политической жизни, в освещении которых все средства массовой информации принимают самое живое участие. Как указывает видный британский специалист по печати С. Кросс, взаимосвязь между партийными ориентирами и направленностью публикаций как нельзя более наглядно проявляется во время выборов1, когда политическая борьба достигает апогея.


Британскую прессу следует рассматривать с учетом особенностей всего коммуникационно-пропагандистского механизма этой страны, где печать находится на особом положении. По числу газет на тысячу жителей Англия занимает второе место в мире (вслед за Швецией), опережая другие промышленно развитые государства, в том числе и США2. Великобритания  —  страна, в которой общественные и политические институты формировались на протяжении многих столетий, имеют традиции.


Последние десятилетия характеризуют устойчивая стабильность консерваторов, которые борются и побеждают на всеобщих парламентских выборах, проходящих в Великобритании раз в четыре года. Не будем касаться экономических вопросов. Они, разумеется, играют первостепенную роль и предопределяют успех. Однако удержаться на политическом Олимпе консерваторам помогла и пресса.


Поскольку печать в Англии остается в основном в частных руках, открытый партийный контроль завуалирован. Но существует четкое разделение политических позиций, которое активно проявляется во время парламентских выборов. Ряд газет поддерживает консерваторов, ряд газет-лейбористов. А за газетами, как известно, стоят люди: журналисты, издатели, бизнесмены, политики. В зависимости от принадлежности отдельных изданий к той или иной категории или группе печатной журналистики проводилась кампания в поддержку политических сил. Например, массовая пресса, ориентированная на среднего читателя, никогда не ставила на первый план экономические, политические вопросы, требующие вдумчивого анализа. (”Дейли экспресс”, “Дейли мейл, “Сан”, “Дейли миррор” и др).


Немаловажную роль в раскладе политических сил в стране сыграли взгляды и личная позиция крупных предпринимателей и владельцев газетно-издательских концернов (Р. Максвелл, Р. Мэрдок, лорд Стивенс).


Практика предвыборной борьбы в средствах массовой информации Великобритании позволяет  сделать вывод о том, что для объективного проведения таких кампаний необходимо выработать критерий и правила, по которым следует оценивать деятельность СМИ в период перед выборами, освещение выборов на местном, национальном и международном уровне. Более конкретно определить обязанности СМИ, присутствие доводов “за” и “против”, их оценки, регулирование политической рекламы, сбалансированного осветления, в т.ч. по форме, стилю и содержанию политических позиций противоборствующих партий и движений, возможность и право на опровержения.


Нам, осмысливающим опыт собственной жизни, на примере Великобритании становится отчетливо видно, как проигрывает партия, пропаганда взглядов которой затруднена через СМИ. Это подтверждает тезис о том, что внимание к печати не является чем-то второстепенным. Без последовательной программы в этом направлении нельзя рассчитывать на завоевание прочного авторитета в массах.

___________________________

1/ Косс с. Подъем и падение политической прессы в Британии. На англ. яз. Л.    

   1984. У. 2, С. 687.

2/ См.: Бэйстов Т. Анатомия Флит стрит. На англ. яз. Л. 1985, С. 7.

97

